








ค�ำน�ำ

ในยคุดจิทิลัการแข่งขนัทางธรุกิจสงูขึน้ ภาคธรุกิจจ�าเป็นต้องปรบัตัวสร้างนวัตกรรม
หรอืต่อยอดธรุกิจเพือ่เพิม่ความแขง็แกร่ง ให้สามารถแข่งขนัได้ และเติบโตอย่างยัง่ยืน 
การบ่มเพาะผู้ประกอบการใหม่ต้ังแต่แรกเริ่มให้แข็งแกร่ง จึงเปรียบเสมือนการ 
ปูฐานราก ซึ่งเป็นกลไกส�าคัญในการสร้างความเติบโตให้กับเศรษฐกิจในระยะยาว 
ทั้งนี้ภาครัฐได้เล็งเห็นความส�าคัญของการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการใหม ่
ให้มีแนวคิดเชิงสร้างสรรค์ และนวัตกรรม จึงได้มีการกระตุ้นการรับรู้และต่อยอด 
องค์ความรู้ต่างๆ ให้กับผู้ประกอบการใหม่ผ่านโครงการ “สร้างและบ่มเพาะ 
ผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)” เพื่อส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการใหม่ 
ในกลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมายให้มีศักยภาพในการจัดต้ังและขยายธุรกิจ พร้อม 
สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและบริการ อีกทั้งพัฒนาทักษะต่างๆ ที่จ�าเป็น 
ในการสร้างความย่ังยืนและศักยภาพทางการแข่งขัน อันเป็นฟันเพืองที่ส�าคัญ 
ในการขับเคลื่อนประเทศ

กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม โดยกลุม่สร้างและพฒันาผูป้ระกอบการใหม่ กองส่งเสริม
ผู้ประกอบการและธุรกิจใหม่ จึงได้จัดท�าหนังสือ “Good To Great” คิดพลิกธุรกิจ 
ซึ่งเป็น NEC Success Case ขึ้นต่อเนื่องเป็นปีที่ 2  เพื่อเป็นแนวคิดในการพัฒนา
ต่อยอดสู่ธุรกิจเชิงนวัตกรรมหรือความคิดสร้างสรรค์ ที่ช่วยพลิกธุรกิจ 
ให้ประสบความส�าเร็จและสามารถแข่งขันได้ ในปัจจุบัน โดยหวังเป็นอย่างยิ่งว่า 
กรณีศึกษาของผู้ประกอบการที่ประสบความส�าเร็จทางธุรกิจจ�านวน 36 ราย  
จะช่วยสร้างแรงบนัดาลใจใหผู้้ประกอบการรายใหม่ๆ  ต่อไปได้ และสามารถน�าไปเป็น
แนวทางในการเริ่มต้นและพัฒนาธุรกิจเพ่ือสร้างความแข็งแกร่งและย่ังยืน 
ในอนาคตต่อไป

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
กระทรวงอุตสาหกรรม



พลอยมณีฟาร์ม อร่อยทนัใจ ปอกเปลือกรบัประทานได้ทนัท ีข้าวโพดหวานรับประทานดบิ

สยามปันสุขเห็ดหลินจือ ส่งความสุขจากธรรมชาติเพื่อสุขภาพคนทั้งประเทศ

“เชฟไก่” ความอร่อยระดับเชฟมือรางวัล ที่เสิร์ฟตรงถึงครัวคุณ

สูตรเพิ่มมูลค่าเมล็ดพันธุ์ข้าว กข ๔๓ ฉบับแบรนด์กรทอง

มะแม กรุ๊ป พลิกวิกฤตโควิดเป็นโอกาส เปิดตลาดเนื้อแพะส�าเร็จรูปเพื่อเอาใจคนรักสุขภาพ

ขนมหน้างา กุยหลี ของดีร้อยปีแห่งชัยนาท ความอร่อยที่ไม่ยอมตกยุค

“ทางรัก” ปักหมุดยกระดับสมุนไพรไทยด้วยโนว์ฮาวเยอรมนี

“ต้นคราม” สานต่อความงามผ้าทอมือจากภูมิปัญญาสู่กระแสให้ยุคสมัย

ค�าสุข มิติใหม่เบเกอรีพันธุ์ ไทย ความอร่อยที่ไม่รู้สึกผิดต่อสุขภาพ

JRD Water Center นวัตกรรมเพิ่มมาตรฐานน�้าดื่มแบบไม่เพิ่มต้นทุน

สมุนไพรแม่ค�า บ�าบัดความจนให้ชุมชน บ�ารุงความงามผู้คนด้วยธรรมชาติ

ข้าวคิดคิด ยกระดับข้าวไทยใส่แคปซูลเอาใจผู้สูงวัยรับประทานง่ายได้คุณค่าอาหาร

คริกเก็ต สแน็ค ของกินเล่นสุดเพลิน ต่อยอดความอร่อยจากเมืองเกษตร

Thaidigitalschool.online แพลตฟอร์มการเรียนการสอน ให้มากด้วยผลลัพธ์ที่ยิ่งใหญ่

กล้วยผงอัดเม็ด-สวนมาลี จับภูมิปัญญาไทยใส่นวัตกรรม เพิ่มความอิ่มแต่ช่วยลดโรค

Nakin cha mai เปลี่ยนเศษไหมข้าวโพดเป็นของโปรดเพื่อสุขภาพ 

ทุเรียนนางยักษ์  ของฝากจากระยองยิ่งใหญ่ด้วยคุณภาพ

ขาหมู Little Fish เปลี่ยนเมนูสุดโปรดลูกชายกลายเป็นฮีโร่กู้วิกฤตธุรกิจ
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โอบบุญ ฟาร์ม เกษตรอินทรีย์วิถีใหม่ใช้ IoT ปลูกแตงโมแห่งแรกในพัทลุง

La’Mare กาละแมสูตรโบราณ ขนมพื้นบ้านที่ก�าลังทะยานสู่ตลาดอินเตอร์

ไข่มุกเมล่อนฟาร์ม ฟาร์มที่เกิดจากการแก้ปัญหายางพาราราคาตก

ต�าม๊ะเตง น�้าส้มต�าส�าเร็จรูป นวัตกรรมความอร่อย เปลี่ยนเรื่องยากให้ง่ายแค่เปิดขวด

Fruitaya นวัตกรรมเพื่อคนรักสุขภาพจากสวนเกษตรแก้วมังกร

Clampit ทลายขีดจ�ากัดของม้าโยก เสริมสร้างพัฒนาการของเด็กได้ไม่มีเบื่อ

Tann:D นวัตกรรมเส้นโปรตีนจากไข่ขาว 100% พร้อมเสิร์ฟตลาดโลก

ภูกะเหรี่ยงฟาร์ม พลิกผืนดินบรรพบุรุษสู่ผืนนาอัจฉริยะยุค New Normal

ปังอั้ยยะ ขนมปังปิ้งไส้เยิ้ม หอมกรุ่นโดนใจไปไกลถึงต่างแดน

ไบโอเมดอินโนเวชั่น คัดนวัตกรรมปั้นผลิตภัณฑ์เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิต

“เจียะปึ่ง” ชุดเครื่องข้าวต้มส�าเร็จรูป นวัตกรรมกู้วิกฤตโควิด-19 จาก Lhong Tou Café

Pro-Toys ผู้พัฒนา Multi Camera Control รายแรกในไทย

เมธ่า บอดี้โลชั่น ผสานความหอมและบ�ารุงผิวครบจบในหลอดเดียว

หนึ่งเดียวในโลก “เต็มใบ” กระเป๋าใบไม้ที่เก็บความงามธรรมชาติไม่ให้ร่วงโรย

V Great แคปซูลผักหวาน พลิกมุมคิด ปรับโฉมผักพื้นบ้าน ให้กินง่ายแถมได้ประโยชน์

บ้านสวนมะนาวไทย แปรรูปความเปรี้ยวเป็นได้ทั้ง Food และ Cosmetics

ดีไซเคิล นักออกแบบวัสดุเหลือใช้ให้เป็นแผ่นยางปูพื้นรักษ์โลก

สเปรย์ก�าจัดไรฝุ่น ภูวารา กลิ่นหอมที่มาพร้อมกับการบ�าบัด
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8 NEC Success Case

พลอยมณีฟาร์ม 
อร่อยทันใจ ปอกเปลือกรับประทานได้ทันที 
ข้าวโพดหวานรับประทานดิบ

ถ้ามีความฝันแล้วรักษาฝันนั้น
ให้มีชีวิตอยู่ตลอดเวลา
ไม่ปล่อยให้ฝันนั้นตาย

ความฝันนั้นอาจเป็นจริงขึน้มาได้สักวัน

เพราะมีแจ็ค หม่า เป็นไอดอล ชฎารัตน์ ชมพูพลอย 
เจา้ของบรษิทั พลอยมณฟีาร์ม จ�ากดั จงึยดึหลกัคดิของ
หม่าเป็นคตใินการท�างานโดยเฉพาะข้อที่บอกว่า “ถ้ามี
ความฝันแล้วรกัษาฝันนั้นให้มชีวีติอยูต่ลอดเวลา ไม่ปล่อย
ให้ฝันนั้นตาย ความฝันนั้นอาจเป็นจรงิขึ้นมาได้สกัวนั”

จากแนวคิดนั้นท�าให้ความฝันที่จะยึดอาชีพเกษตรกร
เลี้ยงตวัเองและชมุชนของเธอจงึเดนิหน้าต่อ แม้ว่าแผนการ
ปลูกมะขามป้อมยักษ์เพื่อท�าสมุนไพรที่ลงมือไปแล้วจะ
ยงัไม่ถงึฝั่งฝัน เนื่องจากต้องใช้ระยะเวลา ๔-๕ ปี กว่า
จะได้เกบ็ผล ช่วงระหว่างที่รอเธอจงึต้องหาพชืตวัอื่นมา
ปลูกเพื่อหารายได้เสรมิ

แม้จะเป็นพชืทางเลอืกตวัใหม่แต่หากท�าอะไรด้วยความรกั
มักประสบผลส�าเร็จเสมอ เธอจึงเลือกข้าวโพดผลไม้ที่
เธอชอบรบัประทาน โดยเฉพาะข้าวโพดรบัประทานดบิ
ลงสนามทดลอง โดยสายพนัธุแ์รกคอื ข้าวโพดพนัธุร์าชนิี
ทับทิมสยาม (Siam Ruby Queen) เป็นพันธุ์ที่คนไทย
พฒันาขึ้นเอง มรีสชาตดิกีว่าข้าวโพดเหลอืงทั่วไป และ

สายพนัธุ์ที่สองคอื ข้าวโพดพนัธุ์ฮอกไกโดของญี่ปุ่น 

“แรกๆ ลูกค้าไม่กล้าชมิ กลวัท้องอดื แต่เรามงีานวจิยั
จากผูผ้ลติเมลด็พนัธุข้์าวโพดนี้ว่าสามารถกนิดบิได้โดยที่
ไม่ท�าให้ท้องอดื ไปน�าเสนอผ่านการประชาสมัพนัธ์โดย
ใช้รถ Food Truck และการออกงานอเีวนต์ศูนย์ประชมุ 
๗๐๐ ปีเชยีงใหม่ ให้ผูบ้รโิภคเข้าใจ ซึ่งเสยีงตอบรบัส่วนใหญ่
ออกมาดจีงึขยายพื้นที่ปลูกเพิ่มขึ้น”

อย่างไรก็ดี แม้การปลูกข้าวโพดจะให้ผลผลิตที่เร็วกว่า
มะขามป้อม แต่เมื่อจะยดึการปลูกข้าวโพดเป็นรายได้หลกั 
ทางสวนพลอยมณฟีารม์จงึวางแผนให้สามารถเกบ็เกี่ยว
ผลได้สม�่าเสมอทกุอาทติย์



9NEC Success Case

๑๘ ม.๑๓ ต.นครเจดีย์ อ.ป่าซาง จ.ล�าพูน 
๕๑๑๒๐
๐๘-๐๘๔๘-๒๙๙๔ 
พลอยมณีฟาร์ม
พลอยมณีออร์แกนิคฟาร์ม,
ณคอร์นล�าพูน

ชฎารัตน์ ชมพูพลอย

ชื่อกิจการ : บริษัท พลอยมณีฟาร์ม จ�ากัด

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : การท�าอะไรด้วยความรักมัก
ประสบผลส�าเร็จเสมอ

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๑ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

“สวนเราเป็นออร์แกนิก ไม่อยากใช้เคมีเพราะเป็นห่วง
สุขภาพทุกคนตั้งแต่คนในครอบครัวไปถึงผู้บริโภค แม้
การดูแลจะค่อนข้างยากแต่เรากพ็ยายามลองทกุวธิ ีจน
ได้สูตรเป็นอนิทรยี์ เป็นสูตรเฉพาะส�าหรบัไร่เรา”

ถึงแม้จะพบสูตรที่ท�าให้เก็บเกี่ยวผลผลิตได้เร็วขึ้น 
แต่การปรบัเปลี่ยนจากการปลกูมะขามป้อมมาเป็นข้าวโพด 
ชฎารตัน์มองว่ายงัต้องเจอปัญหาอกีหลายอย่างทั้งเรื่อง
แมลง สภาพอากาศ ซึ่งเธอมักใช้วิธีการการแก้ปัญหา
เฉพาะหน้างาน 

“ส่วนตวัตอนแรกไม่ได้อยากเข้าเรยีนหลกัสตูรในโครงการ
สร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการรายใหม่ (NEC) คดิว่าการ
ท�าธรุกจิเชงิเกษตรกค็งอยูเ่ท่านี้ เรยีนไปกไ็ม่รูว่้าน�ามาใช้
กบัธรุกจิได้อย่างไร แต่พอได้เรยีนจรงิๆ กไ็ด้ไอเดยีใหม่ๆ 
หลายอย่าง เช่น เรื่องการตลาด การเขียนแผนธุรกิจ 
BMC สามารถมาปรบัใช้กบัธรุกจิของเราได้จรงิ ช่วยลด
ต้นทนุ ลดแรงงานได้ ยงัได้รูจ้กัเพื่อนๆ ต่างอาชพีมากมาย
ทั้งคนท�ากราฟิก สร้างแบรนด์ สามารถปรกึษาช่วยเหลอื
กนัได้” 

ผลจากการอบรมออกมาเกินคาดนอกจากสามารถ 
น�าความรูม้าต่อยอดในไร่ของตวัเองแล้ว ปัจจบุนัเธอยงัได้
ก่อตั้งแหล่งเรยีนรู ้ณ คอร์นล�าพนู เพื่อน�าความรูเ้หล่านั้น
ช่วยเหลอืเกษตรกร เช่น การน�าฝักข้าวโพดที่ไม่ได้มาตรฐาน 
หรอืที่เรยีกว่า ฝักรอง ซึ่งปกตต้ิองทิ้งแต่เธอจะน�าฝักรอง
เหล่านี้ไปแปรรปู เพราะด้วยประโยชน์ของข้าวโพดมสีาร
ต้านอนมุูลอสิระช่วยชะลอความแก่ สารต้านมะเรง็ชนดิ
เนื้องอก สามารถแปรรูปเป็นของกนิเล่น ผงชงดื่ม หรอื
การท�าให้ข้าวโพดสามารถรบัประทานแทนข้าวได้ซึ่งเป็น
อกีหนึ่งความฝันของเกษตรกรรายนี้
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สยามปันสุข
เห็ดหลินจือ 

ส่งความสุขจากธรรมชาติ
เพ่ือสุขภาพคนทั้งประเทศ

เป้าหมายธุรกิจของผมไม่ได้คิดเรือ่งเงินเป็นหลัก 
เราแค่อยากแบ่งปันความสุขให้ประชาชนคนไทย

เข้าถึงผลิตภัณฑ์ทีม่ีประโยชน์ ช่วยป้องกัน 
มีสุขภาพแข็งแรง

หนึ่งในเคลด็ลบัการมสีขุภาพดขีอง ธรีะยทุธ อนิต๊ะเสน 
คอืการรูจ้กัอยูก่บัธรรมชาตอิย่างสมดลุ ที่เขาเหน็ต้นแบบ
จากคุณพ่อคุณแม่ แม้ทั้งสองท่านจะผ่านฝนมากว่า  
๘๐ ฤดู แต่ก็ยังมีสุขภาพแข็งแรง หรือแม้แต่คุณยาย 
ที่จากไปในวยั ๑๐๒ ปี

ยิ่งคนใกล้ตัวอย่างน้องสะใภ้ต้องมาป่วยด้วยโรคมะเร็ง
เมื่อปี พ.ศ. ๒๕๔๙ เหมอืนตอกย�้าให้ ธรีะยทุธ ศกึษา
เรื่องสมนุไพรโดยเฉพาะเหด็หลนิจอืมากยิ่งขึ้น อกีทั้งด้วย
หน้าที่การงานมโีอกาสไปท�างานวจิยัทั้งในและต่างประเทศ 
ได้เห็นวิธีการพัฒนา การเพาะพันธุ ์ ได้เรียนรู ้ว่า 
เหด็หลนิจอืนั้นมปีระโยชนต่์อสขุภาพร่างกาย ช่วยรกัษา
โรคต่างๆ เช่น ความดนั เบาหวาน มะเรง็ ท�าให้เหด็หลนิจอื 
กลายเป็นสมนุไพรที่ทั่วโลกต่างหนัมาให้ความสนใจ 

สิ่งเหล่านี้กลายเป็นแรงบันดาลใจให้เขาตัดสินใจเปิด
กจิการ สยามปันสขุเหด็หลนิจอื น�าเหด็หลนืจอืแดง พนัธุท์ี่

ก�าลงัได้รบัความนยิมทั่วโลก จากงานวจิยัทั้งในประเทศ
และต่างประเทศสามารถยับยั้งเซลล์มะเร็ง ลดไขมัน 
ในเส้นเลือด ลดคอเลสเตอรอล ฯลฯ มาแปรรูปเป็น 
เหด็หลนิจอือบแห้งจ�าหน่าย

“รู้สึกภูมิใจที่ได้ช่วยผู้ป่วยเป็นโรคมะเร็ง โดยเฉพาะ 
น้องสะใภ้ของผม ตอนนั้นคดิว่าอยู่ได้ไม่ถงึปี แต่ตอนนี้
กลับมาแข็งแรงท�างานได้อย่างราบรื่น ท�าให้เราอยาก
พฒันาผลติภณัฑ์ต่อไปเรื่อยๆ”

ถงึแม้เหด็หลนิจอืจะมสีรรพคณุที่เป็นประโยชน์มากมาย
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๑๔๕/๔ หมู่ ๑ ต.มะขามหลวง อ.สันป่าตอง 
จ.เชียงใหม่ ๕๐๑๒๐
๐๖-๒๒๙๘-๗๕๒๒, ๐๘-๒๗๘๐-๒๖๔๖

ธีระยุทธ อินต๊ะเสน

ชื่อกิจการ : สยามปันสุขเห็ดหลินจือ

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ยึดหลักเศรษฐกิจพอเพียง

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๑ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

แต่ด้วยราคาและด้วยช่องทางการจ�าหน่ายแบบขายส่ง
จงึเข้าถงึผู้บรโิภคแค่บางกลุ่มเท่านั้น

เมื่อเป้าหมายของธีระยุทธ ต้องการแบ่งปันสุขภาพที่ดี
ด้วยสมนุไพรให้กบัคนไทยทั้งประเทศ จงึได้น�าปัญหานี้
ไปปรึกษากับผู้เชี่ยวชาญศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที่ ๑ จ.เชียงใหม่ ซึ่งช่วยท�าหน้าที่เป็นพี่เลี้ยงทาง
ธุรกิจ แนะน�าให้หันมาเน้นการท�าตลาดแบบ B2C  
พร้อมทั้งแนะไอเดียให้ปรับผลิตภัณฑ์จากเห็ดหลินจือ 
อบแห้งเพิ่มอกี ๓ แบบคอื แบบแคปซูล แบบเมด็ และ
แบบชง เพื่อให้เข้าถงึลูกค้าได้กว้างขึ้น

“ตลอดเวลา ๒๐ กว่าวนัที่เข้าร่วมอบรมกบัโครงการสร้าง
และบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) ผมไม่เคย 
ขาดเลย เพราะได้ประโยชน์มากในการพฒันาธรุกจิ ตั้งแต่
วิธีคิด การแปรรูปผลิตภัณฑ์ การท�าตลาด รวมถึง 
การพัฒนาสายพันธุ์เห็ดหลินจือ ให้มีคุณประโยชน์สูง
เพิ่มขึ้นไปยิ่งขึ้น หรอืแนวทางพฒันากระบวนการแปรรปู
โดยใช้พลังงานธรรมชาติ แล้วยังช่วยแก้ปัญหาเรื่อง 
เงนิทนุ ช่วยเชื่อมโยงให้ผมไปถงึจดุที่ตั้งเป้าไว้ได้

“เป้าหมายธรุกจิของผมไม่ได้คดิเรื่องเงนิเป็นหลกั เราแค่
อยากแบ่งปันความสขุ ให้ประชาชนคนไทยเข้าถงึผลติภณัฑ์
ที่มปีระโยชน์ ช่วยป้องกนัโรค ความดนั เบาหวาน มะเรง็ 
ให้มสีขุภาพแขง็แรง” 

ด้วยเป้าหมายนี้ ท�าให้ธรีะยทุธ น�าค�าว่า ปัน ซึ่งเป็นชื่อพ่อ 
สขุส�าราญ ชื่อของแม่ มาตั้งเป็นชื่อกจิการ สยามปันสขุ
เห็ดหลินจือ กลายเป็นสโลแกน แบ่งปันความสุขให้
สุขภาพด้วยเห็ดหลินจือ เพื่อให้เป็นนิมิตหมายที่ดีที่จะ

ให้คนกลบัมาอยู่ร่วมกบัธรรมชาตไิด้อย่างยั่งยนื

“ต่อไปผมอยากพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และดีไซน์ให้รับ
ประทานได้สะดวก รวดเรว็ และอาจพฒันาเพิ่มรสน�้าผึ้ง
หรือใบเตยช่วยดับกลิ่นเห็ดท�าให้สามารถเข้าถึงได้ทุก
เพศทกุวยั”
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เป็นเวลากว่า ๒๐ ปี ที่ “เชฟไก่-พงษ์ศกัด์ มขินุทอง” เจ้าของสมญา 
“เชฟนกัล่ารางวลั” คร�่าหวอดอยู่ในธรุกจิอาหาร เคยเป็นอดตีเชฟใหญ่
ของโรงแรมและร้านอาหารแบรนด์ดงัระดบัสากล น�าพารสมอืและสูตร
ลบัความอร่อยไปแข่งขนัทั้งในเวทรีะดบัประเทศและเวทโีลกจนได้รางวลั
มานบัไม่ถ้วน จงึเกดิแนวคดิที่จะน�าความอร่อยระดบัเชฟมาพฒันาเป็น
ซอสอเนกประสงค์และพรกิแกงสูตรส�าเรจ็เบด็เสรจ็พร้อมปรงุ ที่ใครท�า
กอ็ร่อย ที่มาของ อซีี่คกุกิ้งซอส เอเชี่ยน สไตล์ และพรกิแกง ตราเชฟ
ไก่ (CHEFKAI) ความอร่อยในแบบสตูรส�าเรจ็ระดบัเชฟเหรยีญทองที่ใคร
กส็ามารถน�าไปปรงุได้ ปรงุง่าย รสชาตไิด้มาตรฐาน และขั้นตอนไม่ยุ่ง
ยาก เพื่อเจาะตลาดร้านอาหารและครวัเรอืน 

“ผมเองผ่านการประกวดมาหลายเวที ไม่ว่าจะเป็นระดับประเทศหรือ
ระดบัโลก หนึ่งในนั้นคอืรางวลัเหรยีญทอง The Culinary World Cup at 
Luxembourg 2014  ประเทศลกัเซมเบริ์ก ซึ่งเปรยีบเสมอืนฟตุบอลโลก
ของวงการอาหาร ผมเชื่อว่าสิ่งที่ผมท�าคือดีที่สุด จึงอยากให้ลูกค้าได้
ลอง อย่าง อซีี่คกุกิ้งซอส ตวันี้ใช้ส�าหรบัหมกั ย่าง ทอด ผดั สามารถ
ท�าได้หลากหลายเมนู เพียงแค่ใส่ซอสของเราลงในอาหารก็อร่อยได้ 
โดยไม่ต้องปรงุเพิ่ม หรอือย่างพรกิแกงเขยีวหวาน แค่ใส่น�้ากะท ิพรกิแกง 
เนื้อสตัว์ พอทกุอย่างสกุกช็มิ อร่อยเลย เป็นเหมอืนสูตรส�าเรจ็ที่ไม่ว่า
ใครท�ากอ็ร่อย เหมอืนเชฟมอือาชพีมาปรงุเอง” เขาบอกจดุเด่น

เชฟมอืรางวลัเริ่มต้นธรุกจิของเขาเมื่อ ๕ ปีก่อน โดยท�าเครื่องปรงุขาย
เป็นแกลลอนส่งให้กบัร้านอาหารมลีกูค้าอยูป่ระมาณ ๒๐-๓๐ ราย หนึ่ง
ในนั้นคือร้านอาหารไทยในต่างประเทศ ก่อนพัฒนามาบรรจุขวดและ
กระป๋องมฝีาปิด ท�าให้อายสุนิค้า (Shelf Life) อยู่ได้นานขึ้น เพื่อขยาย
มาเจาะกลุ่มครวัเรอืนเป็นหลกั โดยเริ่มท�าโรงงานผลติที่จงัหวดัสโุขทยั 

การท�าธุรกิจต้องรู้จริง
ในทุกๆ เรือ่ง และต้อง

เริ่มจากความรักในส่ิงทีท่�า 
มีความสุขกับการลงมือ
ท�าให้ส�าเร็จ แล้วเราจะมี

พลังทีจ่ะแสวงหาส่ิงใหม่ๆ 
ให้แก่ตัวเอง

และพัฒนาตัวเองให้ดีขึน้
อยู่เสมอ

เชฟไก่
ความอร่อยระดับเชฟมือรางวัล 
ที่เสิร์ฟตรงถึงครัวคุณ
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๑๑ หมู่ ๑๐ ต.ดงเดือย อ.กงไกรลาศ 
จ.สุโขทัย ๖๔๑๗๐
๐๘-๖๖๕๑-๐๗๕๗, ๐๘-๖๐๔๑-๙๘๑๗
www.meedeefoods.com
chefkaiproduct@gmail.com
@ChefKaiOfficial
EasyCookingSauceTH
บันทึกพ่อครัว

พงษ์ศักดิ์ มิขุนทอง (เชฟไก่)

ช่ือกจิการ : เชฟไทยรุง่เรอืงกิจ ผูผ้ลติอซีีคุ่กก้ิงซอส เอเชีย่น 
สไตล์ (ซอสอเนกประสงค์) ตราเชฟไก่ 

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : “เราต้องเริ่มจากความรักในสิ่ง
ที่ท�า มีความสุขกับการลงมือท�ามันให้ส�าเร็จ แล้วเราจะมี
พลังที่จะแสวงหาสิ่งใหม่ๆ ให้แก่ตัวเองและพัฒนาตัวเองให้
ดีขึ้นอยู่เสมอ”

โครงการที่เข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ ๒ 
ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ 
(NEC)

รางวัลที่ได้รับ :
• ถ้วยรางวัลสมเดจ็พระนางเจ้าสริกิิต์ิ พระบรมราชนินีาถ 

พระบรมราชชนนีพันปีหลวง ปี ๒๐๑๔  
• รางวัลเหรียญทอง “The Culinary World Cup at 

Luxembourg ๒๐๑๔ “ ประเทศลักเซมเบิร์ก
• รางวัล เหรียญทอง ชนะเลิศ ประเภท การแข่งขันปรุง

อาหารไทยประยุกต์ ระดับ มืออาชีพ
• (Thai Fusion Cuisine Challenge) จากการแข่งขันใน

งาน Thai Delicious ๒๐๑๓ จัดโดยกระทรวงวิทย์ฯ 
ร่วมกับสมาคมพ่อครัวไทย

• รางวัลเหรยีญทอง-ถ้วยทอง Gourmet Master Chefs 
at Hongkong : World Masterchef Championship 
๒๐๑๖ and The Inter Gourmet Master Chefs ๒๐๑๖ 
in Hongkong (ประเทศฮ่องกง) 

ขอมาตรฐาน สร้างแบรนด์สนิค้า พฒันาช่องทางการจดั
จ�าหน่าย ท�าการตลาด ท�าทกุขั้นตอนด้วยตวัเอง แม้แต่
การออกแบบโลโก้ ที่เขาบอกที่มาว่า เป็นรูปไก่ใส่หมวก
เชฟสะท้อนถงึตวัเขา แววตาเหยี่ยวสื่อถงึการมวีสิยัทศัน์
ที่กว้างไกล และปากเป็นจะงอยบ่งบอกความเป็นปาก
เหยี่ยวเกี่ยวทรัพย์ รับกับการผันตัวจากเชฟมาเป็น
ผู้ประกอบการใหม่ของเขานั่นเอง

แบรนด์เชฟไก่ส่งขายร้านอาหาร และขายผ่านช่องทาง
ออนไลน์เป็นหลัก ซึ่งพวกเขาอยู่ระหว่างพัฒนา Shelf 
Life สนิค้า เพื่อให้เกบ็รักษาได้นานขึ้น โดยมเีป้าหมาย
คอื น�าพาความอร่อยแบบเอเชยีส่งไปขายในตลาดโลก 
ซึ่งปัจจุบันมีลูกค้ากัมพูชาและ สปป.ลาวติดต่อขอน�า
สนิค้าไปทดลองตลาดแล้ว ขณะที่ตลาดในประเทศกจ็ะ
ขยายช่องทางจ�าหน่ายให้มากขึ้น รวมถงึโมเดร์ินเทรดใน
อนาคต ในส่วนของตัวผลิตภัณฑ์ก็วางแผนพัฒนาสูตร
ความอร่อยใหม่ๆ ออกมาอย่างต่อเนื่อง เช่น น�้าซอสผดั
ไทยโบราณ และน�้าซอสก๋วยเตี๋ยวต้มย�าสโุขทยั เพื่อขาย
ในร้านของฝากต่างๆ ในอนาคต 

แม้ในเวทีแข่งขันท�าอาหาร เขาจะได้รางวัลชนะเลิศ
มาหลายสนาม แต่ในเวทผีูป้ระกอบการเชฟไก่ยอมรบัว่า
เป็นเรื่องใหม่ส�าหรบัเขา ไม่ว่าจะเรื่องเครื่องจกัร การผลติ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ แม้แต่ท�าออกมาแล้วจะขายใคร 
ก็ยังเป็นเรื่องยาก ที่มาของการเข้าโครงการสร้าง
และบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) เพื่อเตมิเตม็
องค์ความรู้ในสิ่งที่ขาด ซึ่งหลงัจากเข้าอบรมเขาบอกว่า
ท�าให้ได้รูอ้ะไรหลายๆ อย่าง โดยเฉพาะเรื่องการเขยีนแผน
ธรุกจิ ซึ่งเป็นสิ่งที่จะท�าให้ชีวิตผู้ประกอบการอยู่รอดได้ 
นอกจากนี้ยงัได้เพื่อนที่สามารถให้ค�าปรกึษาดีๆ  มอีาจารย์
ที่ปรึกษา และเจ้าหน้าที่คอยให้ความช่วยเหลือ ตั้งแต่
แนะน�าให้ท�าขวดเลก็ออกมาขาย เพื่อขยายตลาด แนะน�า
เรื่องจดัหาอปุกรณ์ในการผลติ และแนวทางการต่อยอด
ธรุกจิให้ไปได้ไกลมากกว่านี้ 

เชฟไก่เชื่อว่า การท�าธรุกจิต้องรูจ้รงิในทกุๆ เรื่อง ท�าอะไร
ต้องรู้จรงิ ท�าเอง เพื่อไม่ให้ใครมาหลอกได้ และต้องเริ่ม
จากความรักในสิ่งที่ท�า มีความสุขกับการลงมือท�าให้
ส�าเรจ็ แล้วเราจะมพีลงัที่จะแสวงหาสิ่งใหม่ๆ ให้แก่ตวัเอง
และพฒันาตัวเองให้ดีขึ้นอยู่เสมอ แล้ววนัหนึ่งกจ็ะไปสู่
เส้นชยัที่ชื่อ “ความส�าเรจ็” ได้
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ฉบับแบรนด์
กรทอง

สูตรเพ่ิมมูลค่าเมล็ดพันธุ์ข้าว กข ๔๓การแปรรูปสินค้า
จากข้าวสารเป็นข้าว
ส�าเร็จรูป ข้าวส�าหรับ 

ผูป้ว่ยติดเตียง เปลีย่นจาก
การขายข้าว

เป็นตันเป็นกรัม
น่าจะได้มูลค่าเพ่ิมมากกว่า

ท�าในรูปแบบเดิมๆ

ความไม่แน่นอนในธรุกจิคอืสิ่งที่เกดิขึ้นได้เสมอ เหมอืนกรณเีกษตรกร
ปลูกเมล็ดพันธุ์ข้าวต้องประสบปัญหาไม่สามารถขายข้าวให้กรมการ
ข้าวได้เตม็จ�านวนเหมอืนก่อน เพราะปัจจบุนัข้าว ๑ ไร่ กรมการข้าวจะ
รบัซื้อเพยีง ๗๐๐ กโิลกรมัเท่านั้น 

เหมอืนฟ้าผ่ากลางท้องนาให้เกษตรกรต้องหาทางระบายผลผลติที่เหลอื
ก่อนที่เมลด็พนัธุ์ข้าวจะหมดอาย ุ ชนญัชดิา หนนุนาค เกษตรกรจาก
สโุขทยัจงึตดัสนิใจแก้ปัญหาด้วยวธิกีารน�าเมลด็ข้าวนั้นไปสเีป็นข้าวสาร
แล้วมาจ�าหน่ายภายใต้แบรนด์ของตวัเองคอื “กรทอง” 

นับเป็นทางออกที่เต็มไปด้วยเสียงทัดทานจากคนในครอบครัว หรือ
แม้แต่คนรอบข้างต่างไม่เห็นด้วย เพราะมองว่าข้าวสารเป็นสินค้าที่มี
น�้าหนกัมากคงยากหากจะน�ามาขายทางออนไลน์

แม้จะโดนทัดทานแต่ด้วยความมั่นใจในคุณภาพแบรนด์ข้าวกรทอง  
ที่ให้รสชาตินุ่ม หนึบ มีกลิ่นหอมของใบเตยอ่อนๆ ของข้าวสายพันธุ์  
กข ๔๓ ที่ใช้วิธีการปลูกแบบนาด�าท�าให้ในแปลงไม่มีข้าวพันธุ์อื่น 
มาผสม โดยมใีห้เลอืกทั้งแบบข้าวกล้องและข้าวขาวที่จะไม่ขดัขาวมาก
เพื่อให้คณุค่าทางสารอาหารยงัคงมอียู่ 

เมื่อเกษตรกรต้องสวมบทแม่ค้าต้องเจอปัญหาไม่ใช่แค่เรื่องผลผลิต
เท่านั้น แม้แต่เรื่องการตั้งราคาสินค้า ที่มีรายละเอียดไม่แพ้การผลิต
และปัญหาอื่นๆ อกีมากมายที่ท�าให้ชนญัชดิาตดัสนิใจหาความรู้เพิ่มเตมิ
ด้วยการเข้าร่วมอบรมกับโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการ 
รายใหม่ (NEC)
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๓๗ หมู่ที่ ๕ ต.ศรีนคร อ.ศรีนคร จ.สุโขทัย 
๖๔๑๘๐
๐๙-๔๕๒๑-๑๒๙๙ 
กินข้าวกินปลา 

ชนัญชิดา หนุนนาค

ชื่อกิจการ : ข้าวแปรรูป

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ถ้าเราท�าเรื่องทุกอย่างให ้
ถูกต้องเรื่องยุ่งๆ จะไม่เกิด

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๒ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)แม้จะเป็นการอบรมเพียงระยะเวลาสั้นๆ แต่ชนัญชิดา

เผยว่านอกจากได้รู้เทคนคิการตั้งราคาแล้ว ยงัได้มมุมอง
ที่ช่วยเปลี่ยนทัศนคติการท�าธุรกิจ เช่น การกู้เงินจาก
ธนาคารเป็นอกีช่องทางหนึ่งท�าให้ธรุกจิโตขึ้นได้ และยงัได้
เครอืข่ายในการท�าธรุกจิจากเพื่อนๆ ที่มาอบรมอกีด้วย

“เป้าหมายของเราคอื อยากส่งข้าวออกไปขายต่างประเทศ 
ก่อนหน้านี้เคยติดต่อกับนักธุรกิจชาวจีนแต่ตอนนั้นติด
ปัญหาเรื่องโควตาการส่งออก เขากแ็นะน�าให้ท�าเป็นข้าว
แปรรปูเพื่อจะสามารถขายได้เลย เรากเ็ลยมองเหน็ช่องทางใน
อนาคต การแปรรูปสนิค้าจากข้าวสารเป็นข้าวส�าเรจ็รูป 
ข้าวส�าหรบัผู้ป่วยตดิเตยีง เปลี่ยนจากการขายข้าวเป็นตนั
เป็นกรมัน่าจะไดม้ลูคา่เพิ่มมากกว่าท�าในรปูแบบเดมิๆ”

เพื่อไปให้ถึงเป้าหมายนั้นเธอได้ไปศึกษาวิธีการท�าข้าว
ส�าเรจ็รปูจากสถาบนัแห่งหนึ่ง ซึ่งต้องใช้เงนิลงทนุจ�านวน
มากมผีลท�าให้ราคาสนิค้าสงู ปัจจบุนัเธอจงึศกึษาหาวธิี
อื่นๆ เพิ่มเตมิ เช่น การศกึษาจากอนิเทอร์เนต็และเริ่ม
แปรรูปข้าวด้วยวิธีง่ายๆ โดยน�าข้าวไปนึ่งจากนั้นน�าไป
แช่จุดเยือกแข็งแล้วน�ามาอบแห้ง ซึ่งเป็นการผลิตที่ใช้
ต้นทนุไม่สูง เพื่อให้ผู้บรโิภคสามารถเข้าถงึแบรนด์กรทองได้ 
ดงัความตั้งใจที่เธอวางไว้ว่า 

“อยากให้แบรนด์ข้าวกรทองเป็นแบรนด์ที่ช่วยให้ผูบ้รโิภค
และชาวนาวนิวนิด้วยกนัทั้งสองฝ่าย”
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มะแม กรุ๊ป
พลิกวิกฤตโควิดเป็นโอกาส เปิดตลาด
เนื้อแพะส�าเร็จรูปเพ่ือเอาใจคนรักสุขภาพ

การจะท�าให้ผู้บริโภคชืน่ชอบเมนูใหม่
ทีไ่ม่คุ้นเคยได้ต้องท�าให้อร่อย รสชาติต้องไม่จัดจ้าน

ไปทางใดทางหนึง่ หวานไปหรือเค็มไป กลิ่นเครือ่งเทศ
ต่างๆ ต้องไม่ฉุนเกิน ส่วนผสมทุกอย่างต้องลงตัว 

จากนั้นลองให้หลายๆ คนชิมถ้ามีฟีดแบ็กดี
จึงเริ่มท�าจ�าหน่าย

ในวิกฤตมักมีโอกาสเสมอถ้ารู้จักปรับตัว เหมือนกับ 
สรุศกัดิ์ พพิธิทอง กรรมการผู้จดัการ บรษิทั มะแม กรุ๊ป 
2016 จ�ากดั ที่ท�า นะ จง รวย ฟาร์มเลี้ยงแพะเพื่อเพาะ
แม่พนัธุ์ขาย รวมทั้งจ�าหน่ายผลติภณัฑ์อาหารส�าเรจ็รูป
ใช้เลี้ยงแพะให้กบัเกษตรกรไทยและเกษตรกรเพื่อนบ้าน
อย่างประเทศ สปป.ลาว เวยีดนาม ที่ผ่านมาต้องถอืว่า
นะ จง รวย ฟาร์มแห่งนี้ก�าลงัไปได้สวย ถ้าไม่เกดิเหตกุารณ์
ไวรสัโคโรน่า ที่ไม่สามารถส่งออกได้อย่างเก่า ท�าให้ทาง
ผู้บรหิารต้องเปลี่ยนแผนธรุกจิกะทนัหนั

“โควิดสอนให้เรารู้ว่าต้องรู้จักปรับตัวทั้งในการด�าเนิน
ชวีติและการท�าธรุกจิรปูแบบใหม่ เป็นที่มาของการพฒันา
ผลติภณัฑ์เป็นอาหารส�าเรจ็รูปขายทางออนไลน์”

แม้เมืองไทยจะมีอาหารที่หลากหลายแต่ต้องยอมรับว่า
คนไทยส่วนใหญ่ยงัไม่ค่อยนยิมรบัประทานเนื้อแพะเท่าใดนกั 

เมื่อจะน�าแพะมาแปรรูป สุรศักดิ์จึงเลือกท�าเมนูแพะ 
แดดเดียวเป็นเมนูน�าร่อง เนื่องจากเป็นเมนูที่คนไทย 
คุ้นเคยและยอมรบัได้ง่าย เมื่อได้เมนูแล้วเขาจงึน�าแพะ
เพศผู้สายพนัธุ์ Boer ที่น�าเข้าจากแอฟรกิาใต้ ไปแปรรูป
ให้เป็นเนื้อแดดเดยีว โดยผ่านกระบวนการอบแห้ง น�าไป
บรรจซุองพร้อมใส่สารกนัชื้น เพื่อไม่ให้เหมน็หนืและเกบ็
ได้นาน จ�าหน่ายภายใต้แบรนด์ ครสิปี้แม

“การจะท�าให้ผู้บรโิภคชื่นชอบเมนใูหม่ที่ไม่คุน้เคยได้ต้อง
ท�าให้อร่อย รสชาติต้องไม่จัดจ้านไปทางใดทางหนึ่ง  
หวานไปหรอืเคม็ไป กลิ่นเครื่องเทศต่างๆ ต้องไม่ฉนุเกนิ 
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๖๓ ต. ทะเลชบุศร อ. เมอืงลพบรีุ จ. ลพบรีุ 
๑๕๐๐๐
๐๖-๕๒๓๕-๔๒๔๒
อาหารแพะ-แกะ ตรามะแม

สุรศักดิ์ พิพิธทอง

ชื่อกิจการ : บริษัท มะแม กรุ๊ป 2016 จ�ากัด

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ซื่อสัตย์ ตั้งเป้าหมายธุรกิจ
ชัดเจน

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคท่ี ๓ ภายใต้ โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

ส่วนผสมทกุอย่างต้องลงตวั จากนั้นลองให้หลายๆ คนชมิ
ถ้ามฟีีดแบก็ดจีงึเริ่มท�าจ�าหน่าย”

ทั้งนี้สรุศกัดิ์บอกว่า เนื้อแพะนั้นมปีระโยชน์มากกว่าสตัว์
ในระนาบเดยีวกนัทั้ง ววั หม ูโดยเนื้อแพะมทีั้งโอเมก้า 3 
แคลเซียม อีกทั้งปัจจุบันกรมปศุสัตว์ก็ส่งเสริมการผลิต
แพะในไทย เขาจึงคาดว่าสินค้าตัวนี้กลายเป็นสินค้า 
ตวัใหม่ที่น่าจะไปได้ด ีกอปรกบัเมื่อเมนูเนื้อแดดเดยีวเริ่ม
ได้รบัการยอมรบัจากผู้บรโิภค บริษทั มะแม กรุ๊ป 2016 
กเ็ริ่มขยายเมนโูดยน�าแพะพนัธุ ์Shami ที่น�าเข้าจากไซปรสั 
ไปแปรรปูเป็นนมอดัเมด็เพื่อเป็นทางเลอืกให้กบัผูบ้รโิภค
ที่ชอบอาหารสขุภาพ

ไม่เพยีงค�านงึถงึด้านสขุภาพ สรุศกัดิ์ยงัการนัตว่ีา ฟาร์ม
ของเขาให้ความส�าคญักบัเรื่องความสะอาด มาตรฐานต่างๆ 
ตั้งแต่การสร้างเครอืข่ายเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ เพื่อสร้าง
มาตรฐานการเลี้ยงให้เป็นระบบเดยีวกนั เช่น การเข้าสู่
ระบบการป้องกนัโรคและการเลี้ยงสตัว์ที่เหมาะสม (GSM) 
ส่วนในการแปรรูปนั้นเลือกใช้โรงเชือด โรงงานแปรรูป 
ที่ได้มาตรฐาน GMP (Good Manufacturing Practice)  
เพื่อให้สนิค้านั้นมคีณุภาพส�าหรบัผู้บรโิภค 

ส�าหรบัเป้าหมายต่อไปของบรษิทั มะแม กรุป๊ 2016 จ�ากดั 
คอื การยกระดบัเนื้อแพะให้เป็นเนื้อพรเีมยีม เพื่อเจาะ
ตลาดต่างประเทศ ทั้งนี้บริษัทได้ไปเสริมเขี้ยวเล็บทาง
ธรุกจิกบัโครงการโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการ
รายใหม่ (NEC) ที่ได้ความรู้จากคณาจารย์หลายๆ ท่าน 
ทั้งเรื่องการเขยีนแผนธรุกจิ Canvas การ Pitching การได้
คอนเนก็ชนัใหม่ๆ ซึ่งเป็นประโยชน์มากกบัธรุกจิ ทั้งนี้ถงึแม้
จะจบหลักสูตรแล้ว ทางศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที่ ๓ ก็ยังคอยสนับสนุนให้ค�าปรึกษาด้านธุรกิจ 
และประสานงานส่งคอร์สอบรมหัวข้อที่น่าสนใจ 
ให้อย่างสม�่าเสมอ 

“ผมว่าหลักสูตรนี้มีประโยชน์ส�าหรับผู้ประกอบการใหม่
และผู้ที่ต้องการก้าวเข้ามาในธุรกิจ เพราะหากธุรกิจ 
ไม่เป็นไปตามแผนมีบางจุดที่ผิดพลาดเกิดขึ้นทาง 
โครงการ NEC กส็ามารถให้ค�าแนะน�าได้”
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ขนมหน้างา 
กุยหลี

ของดีร้อยปีแห่งชัยนาท
ความอร่อยที่ไม่ยอมตกยุค

การท�าของกิน ต้องรักษาความสะอาด 
ใส่ใจทุกขั้นตอน ต้องรักษามาตรฐานความอร่อย 
ให้เหมือนกันทุกชิ้น พัฒนาผลิตภัณฑ์อยู่เสมอ

เพ่ือให้เข้าได้กับทุกตลาดและให้คนจดจ�า
แบรนด์เราได้เพ่ิมมากขึน้

คงเสียดายไม่น้อยหากขนมหน้างาไส้ถั่ว กุยหล ี 
มีอายุกว่าร้อยปี สืบทอดกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษชาวจีน
ที่มาตั้งรกรากอยู่ตลาดโพนางด�าตก จังหวัดชัยนาท 
ในปี พ.ศ.๒๔๖๒ จะต้องสูญหายไป เพราะในระยะหลงั
มเีพยีงหญงิชราอายกุว่า ๘๐ ปีที่ยงัสานต่อการท�าขนม
หน้างานี้แต่เพยีงผู้เดยีว

แผนการต่อยอดธรุกจิครอบครวัจงึเกดิขึ้นโดย เศรษฐกาณฑ์ 
คลอวุฒิพัฒน์ ทายาทรุ่นที่ ๔ ซึ่งก�าลังมองหาอาชีพ 
หลงัเกษยีณ ทนัททีี่เขาตดัสนิใจลาออกจากงานเพื่อมา
สานต่อกจิการครอบครวั รสชาตขินมหน้างาจากเดมิที่มี
เพยีงไส้ถั่ว กถ็กูเพิ่มเตมิดว้ยไสท้เุรยีนเพื่อให้เข้ายคุสมยั
และตอบรับผู้บริโภคยุคใหม่ทั้งคนไทยและคนจีน 
ที่ชอบรบัประทานทเุรยีน รวมทั้งยงัเพิ่มอตัลกัษณ์โดยน�า
มะตูมซึ่งเป็นต้นไม้พระราชทานประจ�าจังหวัดชัยนาท 
มาท�าเป็นอีกหนึ่งไส้ เพิ่มรสชาติเพิ่มทางเลือกให้ลูกค้า
มากขึ้น

นอกจากเพิ่มรสชาตแิล้ว เศรษฐกาณฑ์ยงัสร้างการรบัรู้
ในวงกว้าง จบัขนมหน้างาไส้ถั่ว กยุหล ีส่งเข้าประกวด
ในงาน OTOP เป็นครั้งแรกในปี พ.ศ.๒๕๕๓ ถงึจะเป็น
เวทแีรกแต่ด้วยรสชาตทิี่ถกูปากกรรมการ ฝาก�าแพงร้าน
จงึมรีางวลัผูป้ระกอบการ OTOP ระดบั ๕ ดาวมาประดบั 
และอีกหลายรางวัลรวมทั้งเขายังเป็นผู้อยู่เบื้องหลัง 
ผลกัดนัให้คณุแม่ได้รบัรางวลั สตรผีูป้ระกอบอาชพีอสิระ
ดเีด่นจากกระทรวงแรงงานอกีด้วย

“การท�าของกนิ ต้องรกัษาความสะอาด ใส่ใจทกุขั้นตอน 
ให้ขนมออกมามรีูปลกัษณ์ที่ด ี มรีสชาตอิร่อย ที่ส�าคญั
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๘๕ หมู่ที่ ๒ ต.โพนางด�าตก อ.สรรพยา 
จ.ชัยนาท ๑๗๑๕๐
๐๖-๖๑๖๘-๙๒๔๙
ขนมหน้างา กุยหลี ชัยนาท
@123setthakarn, @066-1689249

เศรษฐกาณฑ์ คลอวุฒิพัฒน์ 

ชื่อกิจการ : ร้านละเมียด/ขนมหน้างากุยหลี

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : การท�าของกินต้องรักษา
มาตรฐานให้อร่อยเหมือนกันทุกชิ้น

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๓ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

เกียรติบัตร :
• ได้รับตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์จังหวัดชัยนาท 

ปี พ.ศ.๒๕๔๗ รางวัลมาตรฐานผลิตภัณฑ์มวลชน
ต้องรกัษามาตรฐานความอร่อยให้เหมอืนกนัทกุชิ้น พฒันา
ผลติภณัฑ์อยู่เสมอเพื่อให้เข้าได้กบัทกุตลาด และให้คน
จดจ�าแบรนด์เราได้เพิ่มมากขึ้น”

นอกจากรางวัลที่การันตีคุณภาพสินค้าแล้ว ปัจจุบัน
เศรษฐกาณฑ์ยังได้มองหาแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ให้สามารถเก็บได้นานขึ้น ซึ่งได้รับค�าแนะน�าจาก 
ผู ้เชี่ยวชาญที่เคยเข้าร่วมอบรมกับโครงการสร้าง 
และบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) ให้ปรบับรรจุ
ภัณฑ์ขนมที่ห่อด้วยกระดาษแก้ว ซึ่งเก็บไว้รับประทาน
ได้ประมาณ ๒ สปัดาห์เท่านั้น แต่หากท�าให้บรรจภุณัฑ์
ปราศจากอากาศกจ็ะไม่ก่อให้เกดิเชื้อแบคทเีรยีท�าให้เกบ็
ขนมได้นานขึ้นโดยไม่ต้องใส่สารกนับดู รวมทั้งยงัแนะน�า
ให้ปรบัไซส์ขนมให้เลก็ลงจากเดมิที่ท�าเป็นชิ้นใหญ่ ๑ ชิ้น
ต่อ ๑ กล่องก็ให้ลดขนาดเป็นไซส์เล็ก ๑ กล่องอาจม ี
๔-๘ ชิ้น เพื่อให้หยบิรบัประทานได้สะดวกขึ้น สามารถ
แบ่งรบัประทานและเกบ็ได้ง่ายขึ้น 

“จรงิๆ ผมได้ประโยชน์หลายอย่างมากจากการเข้าร่วม
อบรมกบัโครงการ NEC เช่น ได้ความรู้เพิ่มเตมิทางด้าน
บญัช ีความรู้ในเรื่องการน�า Lean มาใช้ปรบัปรงุพฒันา
ระบบการผลติ ไดร้บัรูถ้งึช่องทางการตลาดสมยัใหม่เน้น 

การตลาดออนไลน์ ท�าให้รู ้เรื่องบริหารจัดการเพจ  
การท�า Line@ บางเรื่องที่คดิว่าเรารู้แล้วกอ็าจยงัรู้ไม่หมด
หรืออาจจะลืมไปแล้วก็สามารถมาทบทวนความ 
รู้เพิ่มเตมิกบัโครงการ NEC ได้” 

เหมือนกับเศรษฐกาณฑ์ที่ได้ทบทวนความรู ้เก่า 
และยงัไดค้วามรูใ้หม่เพื่อน�าไปต่อยอดท�าให้การเดนิทาง
ของขนมหน้างา กยุหล ีไม่จ�ากดัความอร่อยแค่ในจงัหวดั
แต่ยังขยายไปยังจังหวัดอื่นๆ ทั่วประเทศ และเข้าถึง 
คนรุ ่นใหม่ได้มากขึ้นเพื่อสร้างแบรนด์ให้สืบต่อไป 
ถงึรุ่นหลงั
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ทางรัก
ปักหมุดยกระดับสมุนไพรไทย
ด้วยโนว์ฮาวเยอรมนี

ก่อนผลติสินค้าเราต้องรูว้า่ 
กลุ่มเป้าหมายเป็นใคร 

ผลิตภัณฑ์แบบไหน
เหมาะกับกลุ่มเป้าหมาย 

ท�าให้การผลิตสินค้า
ไม่สะเปะสะปะ

มีการวางแผนก่อนผลิต 
ช่วยลดต้นทุน 

เพ่ิมมูลค่าให้สินค้าตัวเอง หลายคนมกัคุน้เคยกบัการน�ามะกรดูมาท�าเป็นแชมพู แต่เขยีว จอดนอก 
กลับมองว่ามะกรูดน่าจะมีสรรพคุณดีกว่าแค่บ�ารุงผม เมื่อเธอได้รับ 
องค์ความรู้ถึงวิธีการหมักสมุนไพรเอนไซม์ที่เป็นวิธีช่วยทรงคุณค่า 
ของสมุนไพรให้มีสรรพคุณคงเดิมตามธรรมชาติจากผู้เชี่ยวชาญ 
ในประเทศเยอรมนี

องค์ความรู้ที่ได้รับมาบวกกับประสบการณ์ในการดูแลผู้สูงอาย ุ
ในเยอรมนมีากว่า ๒๔ ปี เธอจงึคดิว่าน่าจะเป็นประโยชน์กบัผู้สูงวยั 
ที่มกัปวดเมื่อยบ่อยๆ เธอจงึลองน�ามะกรูดไปท�าเป็นน�้าหมกัมาคลงึตวั
ช่วยอาการปวดเมื่อยให้กบัผู้สูงอาย ุ เมื่อผลเป็นที่น่าพอใจ เธอจงึเกดิ
ไอเดียท�าสเปรย์ฉีดคลายกล้ามเนื้อแจกให้กับนักฟุตบอลซึ่งได้รับ 
ผลตอบรบัที่ดเีช่นกนั

เมื่อสูตรน�้าหมักที่ผลิตโดยคนไทยได้รับความไว้วางใจจากคนต่างชาต ิ
นาทีนั้น เขียว จึงเกิดไอเดียอยากจะยกระดับสมุนไพรไทยซึ่งมีอยู่
มากมายมาพฒันาเป็นผลติภณัฑ์ ให้สงัคมได้รบัรูถ้งึคณุค่าของสมนุไพร
ไทยมากยิ่งขึ้นไปอกี ปลายปีที่แล้วเธอจงึได้ก่อตั้งบรษิทั ทางรกั จ�ากดั 
เพื่อน�าเทคนคิและองค์ความรูท้ี่ได้เรยีนรูแ้ละศกึษาจากเยอรมน ีรวมทั้ง
การร่วมมือกับกรมวิทยาศาสตร์การแพทย์ ช่วยให้การผลิตสินค้าของ
บรษิทัทางรกัเป็นไปด้วยดี

ปัจจบุนับรษิทัได้แบ่งผลติภณัฑ์ออกเป็น ๔ แบรนด์หลกัๆ ได้แก่ Relaxing 
สเปรย์คลายกล้ามเนื้อ Celina เครื่องส�าอาง Celvin น�้ายาท�าความ
สะอาดปรบัผ้านุ่ม และ Rafa ผลติภณัฑ์เครื่องดื่มสมนุไพรเพื่อสขุภาพ 
ส�าหรบัสมนุไพรที่ทางบรษิทัน�ามาใช้มหีลากหลายชนดิ เช่น ว่านหางจระเข้
ถูกน�ามาแปรรูปเป็นเครื่องส�าอาง หรือสับปะรดก็เปลี่ยนมาเป็นน�้ายา
ท�าความสะอาด แม้แต่ขนนุยงัถูกน�ามาผลติเป็นน�้ายาปรบัผ้านุ่ม
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๒๐๕ หมู่ที่ ๑๒ ต.เชียงยืน อ.เมือง 
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐
๐๙-๒๓๓๒-๓๔๒๑
www.celina-care.com 
lovewayprobiotics

เขียว จอดนอก

ชื่อกิจการ : บริษัท ทางรัก จ�ากัด 

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : มุ่งมั่นและท�าธุรกิจด้วย 
ความซื่อสัตย์ 

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๔ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

แม้จะเริ่มต้นบรษิทัมาเพยีงปีเศษแต่เขยีวตั้งข้อสงัเกตว่า 
ธรุกจิตวันี้น่าจะมแีนวโน้มที่ดเีพราะตั้งแต่เกดิโรคโควดิ-19 
ประชาชนต่างก็หันมาให้ความสนใจรักษาความสะอาด
ดูแลสุขภาพมากขึ้น บริษัททางรักจึงมีแผนที่จะพัฒนา
สนิค้าให้มคีวามหลากหลายตอบโจทย์ผู้บรโิภคมากขึ้น

“เรามีแผนน�าสมุนไพรที่มีมากในจังหวัดอุดรธานีมา 
ต่อยอด เช่น ทองกวาวมาท�าเป็นผลติภณัฑ์พวกสบู่เหลว 
โลชั่น หรอืน�าแก่นมะหาดมาย้อมผ้าช่วยให้ผ้านิ่มใส่แล้วไม่
ร้อนป้องกนัแบคทเีรยี นอกจากนี้ หากมผีู้ที่สนใจอยาก
เรยีนรูว้ธิกีารหมกัสมนุไพรแบบนี้เรากย็นิดทีี่จะถ่ายทอด
องค์ความรู้นี้เพื่อช่วยกันยกระดับสมุนไพรไทยให้ทรง
คณุค่าต่อไป”

แม้จะมอีงค์ความรู้ด้านเทคนคิการผลติ แต่เขยีวยอมรบั
ว่าในด้านการท�าธุรกิจแล้วถือว่าเธอยังขาดความรู้ 
และประสบการณ์การท�าธุรกิจในเมืองไทย จึงจ�าเป็น
ต้องหาพี่เลี้ยงทางด้านธุรกิจเพื่อให้ผลิตภัณฑ์ที่เธอ 
ผลิตออกมาได้ถูกเผยแพร่ในเชิงพาณิชย์ เมื่อมีโอกาส
เธอจึงไม่รีรอที่จะตัดสินใจเข้าร่วมโครงการสร้าง 
และบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) โดยศูนย์ 
ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ ๔

“ไปอบรมกับโครงการ NEC ได้ประโยชน์เยอะมาก  
ทางโครงการฯ มีอาจารย์ที่เชี่ยวชาญเฉพาะทาง 
ในแต่ละด้านคอยแนะน�าให้ความรู้ทั้งเรื่องการตลาด  
การออกแบบ เรื่องแพ็กเกจจิ้ง รวมทั้งสอนเรื่องการ 
เขียนแผนธุรกิจเพื่อให้รู้จักการท�าธุรกิจตั้งแต่เริ่มต้นไป
จนถึงการพัฒนาธุรกิจให้เจริญเติบโต ดังนั้น ปัจจุบัน
ก่อนผลิตสินค้าเราต้องรู้ว่ากลุ่มเป้าหมายเป็นใคร 
ผลติภณัฑ์แบบไหนเหมาะกบักลุ่มเป้าหมาย ท�าให้การ
ผลิตสินค้าไม่สะเปะสะปะ มีการวางแผนก่อนผลิต  
ช่วยลดต้นทนุ เพิ่มมูลค่าให้สนิค้าตวัเอง”
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ต้นคราม
สานต่อความงามผ้าทอมือจากภูมิปัญญา
สู่กระแสให้ยุคสมัย

ตอนเริ่มท�าก็อยากรวย
เป็นร้อยล้าน 

ตอนนีค้วามคิดเปลีย่นไป 
รวยไม่รวยเป็นผลพลอยได้ 
เพราะวันนี ้เรารู้สึกว่ามัน

เป็นธุรกิจทีม่ีความสุข

ถ้าไม่มเีวทงีานแสดงสนิค้าแล้ว โอกาสที่คนรุ่นใหม่จะได้เหน็ความงาม
ของลวดลายผ้าทอมอื ผ้าย้อมครามแบบโบราณดั้งเดมิแทบจะน้อยนกั 
ด้วยเหตุนี้ กรองทอง แก่นคา จึงมีความคิดที่จะรวบรวมผ้ามัดหมี่ 
ย้อมครามจากชมุชนในจงัหวดัอดุรธานมีาเปิดเป็นศูนย์จ�าหน่ายผ้าทอ
ภายใต้ชื่อแบรนด์ “ต้นคราม” 

จากภาพฝันที่สวยหรกูลายเป็นความจรงิที่ต้องเจบ็ปวดเมื่อการรวบรวม
ผ้าทอที่แสนจะงดงามแต่ปราศจากผู้คนมาห้อมล้อม และที่เจ็บปวด 
ยิ่งกว่าคอืลายผ้าแบบเดยีวกนันี้มขีายที่อื่นเหมอืนกนั

“เราเป็นคนหนึ่งที่อยากท�าความฝันให้ส�าเรจ็ ได้แต่วาดฝันไว้สวยงาม
แต่ไม่ได้มองอปุสรรค คดิว่าแค่การรวบรวมผ้าทอ ผ้าซิ่น สวยๆ มาวาง
แล้วจะมคีนมาซื้อ ซึ่งหลายอย่างไม่ได้เป็นอย่างที่คดิเริ่มรู้สกึท้อบ้าง”

แม้การเริ่มต้นไม่ได้ง่ายอย่างที่คิดแต่กรองทองก็ไม่ละความพยายาม 
ด้วยเจตนาที่มุ่งเน้นรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่นของบรรพบุรุษ สืบต่อ
ลวดลายมัดหมี่โบราณไว้ให้ครบทุกรูปแบบขนบธรรมเนียมของทาง
อสีานไว้ เธอจงึตดิต่อไปที่ศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ ๔ อดุรธาน ี
เข้าร่วมอบรมโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) 
เพื่อเรยีนรูต้ั้งแต่การพฒันาเครอืขา่ย การพฒันาผลติภณัฑ์ การพฒันา
ตลาดออนไลน์ผ่านเพจ ต้นครามผ้าฝ้ายย้อมคราม

“ก่อนเข้าร่วมโครงการฯ แบรนด์ต้นครามมแีค่ตวัผลติภณัฑ์และบรกิาร 
แต่เรายงัขาดเครื่องมอืหลายๆ อย่าง ทั้งเครื่องมอืการตลาด การสื่อสาร
กับลูกค้าโครงการ NEC เป็นเหมือนเครื่องมือที่เข้ามาเชื่อมระหว่าง
ผลติภณัฑ์และบรกิารของเราให้สมบูรณ์ขึ้น เช่น อาจารย์จะมเีทคนคิ
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๑๐๐ ถ. แจ่มนุสรณ์ ต. หมากแข้ง อ.เมือง 
จ. อุดรธานี ๔๑๐๐๐
๐๙-๙๒๙๔-๙๙๔๙
ต้นคราม ผ้าฝา้ยย้อมคราม

ส�าหรับเป้าหมายสูงสุดของการท�าแบรนด์ผ้าคราม  
ของกรองทองวันนี้เริ่มเปลี่ยนไปจากที่เคยมุ่งเน้นสร้าง
รายได้ก็หันมา Balance ความสุขระหว่างการท�างาน 
ของตวัเองและเครอืข่าย

“ตอนเริ่มท�าต้นครามก็อยากรวยเป็นร้อยล้าน ตอนนี้
ความคิดเปลี่ยนไป รวยไม่รวยเป็นผลพลอยได้ เพราะ
วนันี้ เรารู้สกึว่ามนัเป็นธรุกจิที่มคีวามสขุ ความสขุที่ได้
ท�างานกับเครือข่าย มีรายได้เลี้ยงครอบครัว เป็นส่วน
หนึ่งให้เราอยากท�างานตรงนี้ไปเรื่อยๆ”

กรองทอง แก่นคา

ชื่อกิจการ : หจก.ต้นคราม หัตถกรรม

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : การได้ท�างานร่วมกับ 
เครือข่าย สร้างรายได้ในชุมชนคือความสขุในการท�าธุรกิจ

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๔ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

เกียรติบัตร :
• ผลิตภัณฑ์ระดับ ๕ ดาวประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย 

ของอุดรธานี, รองอันดับหนึ่งการประกวดแฟชั่น 
ของอุดรธานีการสอนเรื่องการสื่อสารว่าต้องท�าอย่างไรให้ลกูค้าอยาก

ซื้อของมากขึ้น ที่ส�าคญัโครงการ NEC ยงัให้เครอืข่าย 
ได้เจอป้าบวั จากบ้านทางรกั ที่ท�าน�้ายาปรบัผ้านุ่มจาก
ขนนุสามารถน�ามาใช้ในงานย้อมผ้าของเราได้ด้วย”

ความผิดพลาดจากครั้งก่อนถูกแก้ไขและปรับปรุง 
จนเริ่มเข้าที่ เจ้าของแบรนด์ต้นครามเผยถึงการท�างาน
ต่อไปคือ เน้นพัฒนาการตลาดออนไลน์และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับการใช้วิถีชีวิตใหม่ๆ ในยุค
หลงัโควดิ-19 ที่กลุ่มลูกค้าค่อนข้างเปลี่ยนแปลงไปมาก
คือ อยู่กับบ้านมากขึ้น ดังนั้น เธอจึงมีแผนผลิตสินค้า 
ชิ้นเลก็ลงราคาเหมาะกบัสภาพเศรษฐกจิ และขยายช่องทาง
จ�าหน่ายเปิดหน้าร้านที่ขอนแก่น เพื่อเผยแพร่แบรนด์ 
ให้คนรู้จกัมากขึ้น 

“ตอนนี้เริ่มพัฒนาผลิตภัณฑ์ไปสู่คนรุ่นใหม่ พยายาม
ออกแบบลายมดัหมี่ประยกุต์ ใส่รูปทรงเรขาคณติต่างๆ 
เพื่อแปรรูปเป็นสนิค้าต่างๆ เช่น ผ้าพนัคอ กระเป๋า เพิ่ม
ลวดลายสีจากเปลือกไม้ ใบไม้ ให้เฉดสีที่หลากหลาย 
พยายามพฒันาดไีซน์ให้ผ้าไทยไม่เชย”



24 NEC Success Case

ค�าสุข 
มิติใหม่เบเกอรีพันธุ์ไทย
ความอร่อยที่ไม่รู้สึกผิดต่อสุขภาพ

เราตั้งใจท�าผลิตภัณฑ์ทุกชิ้น
เหมือนท�าให้พ่อแม่รับประทาน

เพ่ือส่งต่อความอร่อยให้ถึงมือลูกค้า
จึงใช้ชือ่แบรนด์ ค�าสุข

ทนัททีี่เริ่มรูส้กึว่าอตัราความสขุในการท�างานเป็นลกูจ้าง
ลดน้อยลง ท�าให้ ต้นเผ่า พนัธนติ ิฝันอยากมกีจิการเพื่อ
เป็นนายตวัเอง เหมอืนฟ้าเข้าข้างเมื่อมเีหตใุห้ภรรยาของเขา
ต้องย้ายมาอยู่ด้วยกนัที่จงัหวดัสกลนคร กลายเป็นฤกษ์ดี
ที่ได้ใช้ทกัษะด้านการท�าขนมหนัมาท�าเบเกอรขีาย 

แต่การท�าเบเกอรขีองเขาอยู่ภายใต้โจทย์ว่าต้องเป็นเบเกอรี
เพื่อสขุภาพที่ท�าจากวตัถดุบิอย่างด ีเช่น การใช้ข้าวฮาง 
มคีณุค่าทางโภชนาการสูง อดุมด้วย วติามนิบ ี1 บ ี2 
ไนอะซนิ ธาตเุหลก็ แคลเซยีม GABA (Gamma Amino 
Butyric Acid) 

เมื่อได้วตัถดุบิพื้นบ้านเกรดดอีย่างข้าวฮางและอลัมอนด์
มาเป็นส่วนผสมที่น�ามาท�าเป็นคุกกี้อัลมอนด์จมูกข้าว 
จึงกลายเป็นของรับประทานเล่นที่มีประโยชน์ต่อผู้ที่
ต้องการคมุน�้าหนกั เนื่องจากตวัอลัมอนด์เองมทีั้งโปรตนี 
และไฟเบอร์ในปริมาณสูงช่วยเร่งอัตราเมตาบอลิซึม 
ในร่างกายได้ ดังนั้น การรับประทานอัลมอนด์ไม่เพียง

ให้สารอาหารชั้นดยีงัช่วยระงบัความหวิส�าหรบัผูท้ี่ต้องการ
ไดเอตอกีด้วย

“เราตั้งใจท�าผลิตภัณฑ์ทุกชิ้นเหมือนท�าให้พ่อแม ่
รบัประทาน เพื่อส่งความอร่อยให้ถงึมอืลูกค้า จงึใช้ชื่อ
แบรนด์ ค�าสขุ มสีโลแกนว่า กนิถูกปากฝากถูกใจ”

ในแง่ความตั้งใจ ผู้ประกอบการตัวเล็กๆ อย่างต้นเผ่า
อาจได้คะแนนเตม็ร้อย แต่ทางด้านการท�าธรุกจิอาจท�า
คะแนนได้ไม่ดีนักหากไม่มีติวเตอร์จากโครงการสร้าง 
และบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) มาแนะน�า
เทคนคิการท�าธรุกจิดีๆ  เช่น การเป็นผู้ขายหรอืผู้ผลติที่ดี
ต้องท�าอย่างไร การวางแผนการตลาดแบบไหนถึงจะ
ประสบความส�าเรจ็ เป็นต้น
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ซอย สันติภาพ ต. ธาตุนาเวง อ. เมอืงสกลนคร 
จ.สกลนคร ๔๗๐๐๐
๐๖-๔๓๑๙-๔๔๔๕
ของฝาก สกลนคร กินถูกปาก ฝากถูกใจ, 
อัลมอนด์จมูกข้าว 

ต้นเผ่า พันธนิติ

ชื่อกิจการ : หจก. รุ่งตะวันฟาร์ม

ข้อคดิการด�าเนินธรุกิจ : ท�าของขายให้เหมอืนท�าให้พ่อ
แม่รับประทาน

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอตุสาหกรรมภาคที ่๕ 
ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการรายใหม่ 
(NEC)

“ผมได้รบัความรู้จากโครงการ NEC เยอะมากในด้านการ
ท�าธรุกจิ นอกจากนี้ ยงัไดป้ระโยชนท์ี่ได้รูจ้กัเครอืข่ายอกี
มากมายทั้งภาครัฐ เช่น กระทรวงอุตสาหกรรม หรือ 
เครือข่ายผู้ประกอบการห่วงโซ่ออร์แกนิก ได้รู ้จัก 
แหล่งวัตถุดิบดีๆ อีกหลายตัวที่สามารถน�ามาต่อยอด
พฒันาสนิค้าได้”

การเข้าถงึเครอืข่ายวตัถดุบินี้ ต้นเผ่าบอกว่าไม่ได้ส่งผลดี
เฉพาะกบัแบรนด์ค�าสขุ ที่สามารถผลติสนิค้ามคีณุภาพ
ได้อย่างสม�่าเสมอ ในอกีด้านเป็นการช่วยผูป้ระกอบการ 
เกษตรอินทรีย์ที่ก�าลังประสบปัญหารายได้น้อยลงจาก
สภาพเศรษฐกจิในปัจจบุนั 

“เราพยายามน�าผลผลิตของเกษตรอินทรีย์มาเป็นส่วน
ผสมของแบรนด์ ส่งเสรมิเกษตรกรให้มกี�าลงัใจในการท�า
เกษตรอินทรีย์ต่อไป ตอนนี้เราก็น�าข้าวหักที่หากน�าไป
ขายได้ราคาไม่ดีเรารับซื้อมาท�าเป็นแป้งผลิตเค้ก  
หรอืการส่งเสรมิให้คนรูจ้กัหมากเม่า พชืที่หลายคนไม่คุน้
หรือรู้จักในรูปแบบของไวน์ และวันนี้หลายคนเริ่มรู้จัก 
เบเกอรหีมากเม่า”

นอกจากนี้ เขายงัมแีผนที่จะน�าของดทีี่ขึ้นชื่อของจงัหวดั

สกลนคร เช่น เนื้อโคขนุโพนยางค�าเป็นเนื้อคณุภาพสูง
ได้รบัความนยิมทั้งคนไทยและคนตา่งชาต ิและน�าคราม
มาเป็นส่วนผสมของเบเกอร ีรวมทั้งขยายช่องทางจ�าหน่าย
ไปในแพลตฟอร์มออนไลน์อย่าง Shopee จากปัจจุบัน 
ค�าสุขมีจ�าหน่ายตามร้านกาแฟอเมซอน ร้านขาย 
ของฝากในภาคอีสาน หรือทางเพจ ของฝากสกลนคร 
กนิถูกปากฝากถูกใจ
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JRD Water 
Center 

นวัตกรรมเพ่ิมมาตรฐานน�้าดื่ม
แบบไม่เพ่ิมต้นทุน

สินค้าของ JRD ผลิตโดยคนไทย ท�าให้ราคาไม่สูง
เกินไป ช่วยให้ผู้ทีน่�าไปใช้ประหยัดต้นทุน และสินค้าเรา

ก็ได้มาตรฐานต่างๆ ตามทีก่�าหนด

เมื่อสภาพอากาศที่มีความแปรปรวนน�้าดื่มที่เคยหาได้
ง่ายๆ ตามแหล่งน�้าธรรมชาติไม่สามารถน�ามาบริโภค 
ได้อกีต่อไป กลายเป็นการผลกัดนัให้เกดิธรุกจิผลติน�้าดื่ม
ที่สะอาดขึ้น หนึ่งในอปุกรณ์ส�าคญัในการผลติน�้าดื่มกค็อื
ไส้กรองเมมเบรนที่ใช้วัดค่าความเป็นกรด-ด่าง  
แต่การเปลี่ยนไส้กรองแต่ละครั้งนั้นต้องใช้ต้นทุน 
จ�านวนไม่น้อย กลายเป็นหนึ่งเหตผุลที่ท�าให้ธรุกจิน�้ายา
ล้างเมมเบรนเตบิโตได้รบัความไว้วางใจจากผูป้ระกอบการ
ผลติน�้าดื่ม เพราะน�้ายาตวันี้สามารถช่วยถนอมไส้กรอง
ยดือายกุารใช้งานได้นานขึ้น 

แม้จะเป็นมอืใหม่ในธรุกจินี้แต่ด้วยประสบการณ์ของคณุลงุ
ที่ท�าธุรกิจน�้ายาล้างเมมเบรนไส้กรองส�าหรับทดสอบ
มาตรฐานน�้าดื่มมากว่า ๑๘ ปี น�าไปสูแ่รงบนัดาลใจท�าให้
พรรชน์ฐมนต์ ชื่นใจ เจ้าของธรุกจิ JRD Water Center 
จังหวัดสกลนคร น�ามาใช้เป็นต้นทุนในการเริ่มต้น 
ธุรกิจจ�าหน่ายน�้ายาล้างเมมเบรนด่าง RO1 น�้ายาล้าง
เมมเบรนกรด RO2 ส�าหรับไส้กรอง (Food Grade) ไว้ 
ตรวจสอบมาตรฐานการผลิตน�้าดื่ม ให้น�้าดื่มมีค่าเป็น 

กลางได้ตามมาตรฐานที่ทางองค์การอาหารและยา (อย.) 
ก�าหนด 

“สนิค้าของ JRD ผลติโดยคนไทยท�าให้ราคาไม่สูงเกนิไป
ช่วยให้ผู้ที่น�าไปใช้ประหยัดต้นทุน และสินค้าเราก็ได้
มาตรฐานต่างๆ ตามที่ก�าหนด”

แม้สนิค้าจะเด่นไม่น้อยกว่าสนิค้าคูแ่ข่งในท้องตลาด แต่
ด้วยประสบการณ์การท�าธุรกิจที่เพิ่งเริ่มต้น กลายเป็น 
จดุอ่อนที่พรรชน์ฐมนต์เร่งพฒันาตนเองด้วยการเข้าร่วม
อบรมหลกัสตูรการถ่ายทอดความรูใ้นการจดัตั้งและขยาย
ธุรกิจโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ 
(NEC) จดัโดย กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ ๕ ท�าให้
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๓๐๘ หมู่ที่ ๑ ต.ดงมะไฟ อ.เมืองสกลนคร 
จ. สกลนคร ๔๗๐๐๐
๐๖-๓๖๙๔-๒๖๖๕
เจอาร์ดี วอเตอร์ เซ็นเตอร์

พรรชน์ฐมนต์ ชื่นใจ

เธอได้องค์ความรู้ในการท�าธุรกิจมากมาย ทั้งความรู้
ในการประกอบธุรกิจเชิงสร้างสรรค์และเชิงนวัตกรรม 
ความรู้การพฒันาธรุกจิและผลติภณัฑ์เพื่อตอบสนองต่อ
ความต้องการของลูกค้า ฯลฯ

“ตอนแรกเรายงัไม่มอีงค์ความรูก้ารท�าธรุกจิ แต่หลงัจาก
ได้เข้าร่วมโครงการฯ ท�าให้เห็นภาพลักษณ์ของการท�า
ธุรกิจชัดขึ้น โดยสิ่งที่เราน�ามาปรับปรุงในธุรกิจทันที
คอืเรื่อง การวางช่องทางจดัจ�าหน่ายให้ตรงกลุม่เป้าหมาย
มากขึ้น การท�า List ปัญหาที่เกดิขึ้นในธรุกจิ ท�าให้เหน็ภาพ
ปัญหาต่างๆ ได้ชดัเจนสามารถรบัมอืกบัปัญหาเหล่านั้น
ได้ดขีึ้น หรอืปัญหาการใช้งานอปุกรณ์ที่ยากกใ็ช้สื่อออนไลน์
ช่วยอธิบายว่าผลิตภัณฑ์ของเราแก้ไขปัญหาให้ลูกค้า
ได้อย่างไร ให้ผูป้ระกอบการเข้าใจได้ง่ายขึ้น”

แน่นอนเมื่อน�้าดื่มเป็นสิ่งจ�าเป็นต่อมนุษย์ ธุรกิจน�้าดื่ม
จึงเติบโตตามไปด้วยไม่ใช่เฉพาะในประเทศไทยเท่านั้น 
เร็วๆ นี้อาจได้เห็น JRD Water Center ขยายธุรกิจ
ไปให้บรกิารในกลุม่ประเทศเพื่อนบ้าน รวมทั้งการพฒันา
ตัวน�้ายาทดสอบวัดค่าความเค็มที่มีเสียงเรียกร้อง
จากลูกค้า

ชื่อกิจการ : เจอาร์ดี วอเตอร์ เซ็นเตอร์ 

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ซื่อสัตย์ต่อลูกค้าจะช่วยให้
ธุรกิจประสบความส�าเร็จ

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม
ภาคที ่๕ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)
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สมุนไพรแม่ค�า
บ�าบัดความจนให้ชุมชน บ�ารุงความงาม
ผู้คนด้วยธรรมชาติ

เราอยากเป็น
ส่วนเล็กๆ ส่วนหนึง่

ทีจ่ะช่วยให้สังคม
ได้ใช้ส่ิงของจ�าเป็นต้องใช้

ในครัวเรือน
ทีป่ลอดจากสารเคมี

แต่มีประโยชน์ต่อสุขภาพ
ผู้ใช้และส่ิงแวดล้อม

ความแตกต่างที่เด่นชัดระหว่างสังคมเมืองกับต่างจังหวัดอย่างหนึ่ง 
คือ ธรรมชาติ บุญล้วน ธรรมนา ก็เล็งเห็นถึงข้อเท็จจริงนี้และพบว่า 
ในชุมชนท่าตูม จังหวัดสุรินทร์ ที่เขาอาศัยอยู่นั้นไม่ใช่แค่อากาศด ี
แต่ยงัมพีชืสมนุไพรมากมาย ซึ่งสมนุไพรเหล่านี้มคีณุประโยชน์หลายด้าน
ท�าเป็นอาหารกใ็ห้รสชาตอิร่อย หรอืจะใช้เป็นยารกัษาโรค หรอืน�ามา
ช่วยดูแลเรื่องความงามกไ็ด้ทั้งนั้น 

“คนในชุมชนเรายังไม่ค่อยรู้จักวิธีดูแลตัวเองมากนัก มักไปเชื่อสินค้า
โฆษณาตามทีวีหรือวิทยุ ซึ่งนอกจากเสียเงินแล้วสินค้าเหล่านี้ยังเกิด
ผลเสียต่อสิ่งแวดล้อม ถ้าหากเราสามารถน�าสมุนไพรที่ไร้สารเคม ี
มาผลติเป็นสนิค้ากน่็าจะเป็นแนวทางแก้ไขปัญหาความยากจนให้ชมุชน
มรีายได้เพิ่มขึ้น”

จากผู้สังเกตการณ์ บุญล้วนก็เริ่มลงมือปฏิบัติพาตัวเองไปอบรมกับ
มูลนิธิการศึกษาเพื่อชีวิตและสังคม เพื่อเรียนรู้การน�าสมุนไพรท�าเป็น
ผลติภณัฑ์ต่างๆ เช่น แชมพู ทรตีเมนต์ สูบ่เหลว น�้ายาล้างจาน น�้ายา
ซกัผ้า เพื่อให้สิ่งที่เรยีนมาได้เกดิประโยชน์ น�าสมนุไพรที่มอียู่ในชมุชน
มาต่อยอดให้กลายเป็นผลติภณัฑ์ ด้วยการท�าให้ดแูละสร้างความเข้าใจ
ให้เกดิในชมุชน ผลติภณัฑ์ต่างๆ เหล่านี้จงึมจี�าหน่ายในร้านเสรมิสวย
ในหมูบ้่าน ซึ่งเป็นสถานที่ที่ให้ทั้งความรู ้การแนะน�า ให้เหน็ถงึผลติภณัฑ์
ที่ปลอดสารเคมวี่าดตี่อคนใช้และสิ่งแวดล้อมอย่างไร 

“ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมในชุมชนก็คือ ครีมว่านหางจระเข้  
มีคุณสมบัติครอบจักรวาล หากน�ามาพอกหน้าช่วยบ�ารุงผิวให้ชุ่มชื้น 
หรอืแชมพูอญัชนัที่ช่วยท�าให้ผมนุ่ม ไม่มรีงัแค”
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๓๖๙ หมู่ ๙ ต.ท่าตูม อ.ท่าตูม จ.สุรินทร์ 
๓๒๑๒๐
๐๖-๒๙๙๐-๔๙๕๖
สมุนไพรแม่ค�า

บุญล้วน ธรรมนา

ชื่อกิจการ : บริษัท สมุนไพรแม่ค�า จ�ากัด 

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ยึดหลักเศรษฐกิจพอเพียง

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๖ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

นอกจากมองถงึเรื่องรายได้แล้ว บญุล้วน ยงัมองไปถงึ
ภาพรวมของสังคมปัจจุบันที่คนไทยบริโภคสารเคมีกัน
เป็นจ�านวนมาก ท�าให้เจบ็ป่วยด้วยโรคความดนั โรคเบาหวาน 
ที่ร้ายกว่านั้นส่วนใหญ่จะเสยีชวีติด้วยโรคมะเรง็

“เราอยากเป็นส่วนเล็กๆ ส่วนหนึ่งที่จะช่วยให้สังคม 
ได้ใช้สิ่งของจ�าเป็นต้องใช้ในครัวเรือนที่ปลอดจาก 
สารเคมีแต่มีประโยชน์ต่อสุขภาพผู้ใช้และสิ่งแวดล้อม  
จะตั้งใจท�าให้ดีที่สุด น�าความรู้ที่ได้จากการอบรมมา
ถ่ายทอดให้ชุมชนที่มีความคิดแตกต่างออกไปให้เขา 
หันกลับมาท�าความเข้าใจ โดยท�าให้เห็น ให้ได้ลองใช้
ด้วยตวัเองจะท�าให้เขายอมรบัมากขึ้น

ไม่เพียงใช้ร้านเสริมสวยเป็นสถานที่กระจายสินค้า  
ให้ค�าแนะน�าสินค้า สถานที่แห่งนี้ยังเป็นแหล่งข้อมูล 
ชั้นดีที่ท�าให้เจ้าของแบรนด์สมุนไพรแม่ค�า ได้ทราบ 
ความต้องการของลกูค้ามากขึ้น เช่น เจลล้างหน้าที่ลกูค้า
ต้องการคือ มีความเหนียวเข้มข้นขึ้นไม่เหลวหรือใส 
มากไป เขาจึงมีแผนที่จะน�าข้อมูลเหล่านี้ไปปรับปรุง
ผลิตภัณฑ์ และการปรับปรุงแพ็กเกจจิ้งให้สวยงาม 
เพิ่มมูลค่าให้สนิค้าขายได้ราคาดขีึ้น

แม้ผลิตภัณฑ์จะได้รับความสนใจแต่บุญล้วนยังไม่หยุด
ที่จะเติมความรู้ให้กับตัวเอง เพื่อพัฒนาสินค้าให้ดี 
ยิ่งขึ้น โดยได้เข้าร่วมการอบรมหลกัสตูรในโครงการสร้าง
และบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) ของศนูย์ส่งเสรมิ
อตุสาหกรรมภาคที่ ๖

“ได้ความรู้จากโครงการ NEC เยอะมาก แต่เพิ่งได้ไป
อบรมครั้งเดยีวคงน�าความรูม้าใช้ได้ไม่หมด แต่อย่างน้อย
ท�าให้เราได้รู้เรื่องกระบวนการผลติ การจ�าหน่าย ต้นทนุ
การผลติ การตั้งราคา ยงัอยากไปอบรมอกีอยากมคีวามรู้
เยอะๆ ได้น�ามาเผยแพร่ในชมุชนให้พี่น้องมรีายได้”



30 NEC Success Case

ข้าวคิดคิด
ยกระดับข้าวไทยใส่แคปซูลเอาใจผู้สูงวัย
รับประทานง่ายได้คุณค่าอาหาร

การท�างานจะส�าเร็จ
หรือไม่อย่างน้อยต้อง

ลงมือท�าไว้ก่อน
เมือ่ได้ลงมือท�าแล้ว

ทุกอย่างจะตามมาให้เรา
ได้เรียนรู้วิธีการปรับตัว

หรือรับมือกับส่ิงทีเ่กิดขึน้ 
แต่ถ้าไม่ลงมือท�า
ความส�าเร็จก็จะ
ไม่เกิดแน่นอน

ไม่ใช่แค่การมารบัไม้ต่อการท�านาจากแม่เท่านั้นเพราะ ณฏัฐา เผอืกแก้ว 
มองไปถงึการท�าเกษตรแบบยั่งยนืจงึหนัมาปลกูข้าวแบบเกษตรอนิทรย์ี 
โดยเลอืกปลูกข้าวมะล ิ๑๐๕ เป็นข้าวพื้นถิ่น มคีณุค่าทางอาหารสูงทั้ง
วติามนิ ไฟเบอร ์ฯลฯ และด้วยเจตนารมณ์ที่ดจีงึชกัชวนเพื่อนๆ อกีกว่า 
๓๐ ชวีติจดัตั้งวสิาหกจิชมุชนเกษตรอนิทรยี์ข้าวคดิคดิทุ่งกลุา

พร้อมกบัท�าการตลาดโดยน�าข้าวที่ปลกูไปเข้าร่วมโครงการผกูป่ินโตข้าว 
ที่เป็นเหมือนแม่สื่อให้ ชาวนามารู้จักกับผู้บริโภคที่ชอบรับประทาน 
ข้าวอนิทรยี์ได้รู้จกัและสมคัรใจที่จะผกูปิ่นโตกนั ซึ่งได้รบัผลตอบรบัที่ด ี
สามารถขยายก�าลงัการผลติและขยายตลาดเข้าไปในภาคอตุสาหกรรม

นอกจากตลาดกว้างขึ้นแล้วการท�าเกษตรอินทรีย์ของวิสาหกิจชุมชน
เกษตรอนิทรย์ีข้าวคดิคดิทุง่กลุาในปัจจบุนัมสีมาชกิเพิ่มเป็น ๘๙ ครวัเรอืน
กบัอกี ๕ เครอืข่าย ยิ่งจ�านวนสมาชกิเพิ่มมากผลผลติที่ออกมาจงึมาก
ตามไปด้วยท�าให้ส่วนที่ถูกขัดสีออกจากเมล็ดข้าวหรือร�าข้าวมีมาก 
ตามไปด้วย หากจะปล่อยทิ้งไปก็เสียดาย เพราะร�าข้าวเหล่านี้ก็มี
ประโยชนไ์ม่นอ้ย สาวเมอืงสรุนิทรจ์งึคดิที่จะน�าร�าข้าวเหลา่นี้ไปแปรรปู
ให้เป็นอาหารที่รบัประทานง่าย ไม่ต้องใช้เวลาปรงุนาน เพื่อแก้ Pain Point 
ของตัวเองที่ลูกชายของเธอมักชอบรับประทานแต่ข้าวเปล่าไม่ค่อย 
รับประทานกับข้าว จากไอเดียนี้เธอจึงน�าไปปรึกษากับผู้เชี่ยวชาญ 
ในโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) ที่เธอได้มี
โอกาสเข้าร่วมอบรม แนะน�าให้น�าส่วนที่เหลอืทิ้งมาแปรรูปเป็นโจ๊ก

“โครงการ NEC ดมีาก สอนตั้งแต่กระบวนการคดิ ให้ได้รู้ว่าสิ่งที่คดิจะ
ท�านั้นดพีอหรอืยงั หากจะต่อยอดต้องท�าอย่างไร นอกจากแนวคดิที่ได้
แล้วทางโครงการฯ กย็งัให้การสนบัสนนุด้านการผลติผลติภณัฑ์ แนะน�า
การต่อยอดผลติภณัฑ์อกีหลายอย่าง เช่น ให้ท�าโจ๊กเพิ่มเป็น ๓ รสชาต ิ
คอื ไรซ์เบอร์ร ีข้าวกล้อง ข้าวหอมมะล”ิ
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๙ หมู่ ๙ ผักบุ้ง – อ.เงย ต.นาหนองไผ่ 
อ.ชุมพลบุรี จ.สุรินทร์ ๓๒๑๙๐
๐๙-๑๕๒๔-๙๕๒๔ 
ข้าวคิดคิด
natthapupu 

ณัฏฐา เผือกแก้ว

ชื่อกิจการ : บริษัท ข้าวคิดคิด จ�ากัด

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : เรียนรู้ คิด และลงมือท�า 

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๖ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

เกียรติบัตร :
• รางวัลชนะเลิศ การประกวดข้าวสารหอมมะลิ ๑๐๕ 

(ขดัขาว) ประจ�าปี ๒๕๕๘ จากกรมส่งเสรมิการเกษตร 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์

นอกจากโจ๊กแล้ว ณัฏฐาเผยว่า เธอยังได้น�าข้าวกล้อง
มะลนิ�้านมต่อยอดแปรรูปเป็นซเีรยีล บรรจเุป็นถ้วยผสม
นมหรอืธญัพชืพร้อมรบัประทานได้ทนัท ีทั้งสองผลติภณัฑ์
จะวางตลาดภายใน ๑-๒ เดอืน

“เป้าหมายต่อไปเรากอ็ยากพฒันาแพก็เกจจิ้งฉกีซองรบั
ประทานได้เร็วขึ้น มองไปถึงการแปรรูปเหมือนแคปซูล 
เพื่อให้รบัประทานง่ายเหมาะกบัผูส้งูอาย ุเพราะปัจจบุนั
เมอืงไทยเองจ�านวนผู้สูงอายมุากขึ้นทกุวนั และอยากที่
จะท�าตลาดส่งออก แต่คงต้องศึกษาระเบียบ พัฒนา
มาตรฐานให้มากยิ่งขึ้น”

เมื่อถามถงึเคลด็ลบัแห่งความส�าเรจ็ในการท�าธรุกจิ เธอ
บอกว่าทกุอย่างอยู่ที่การเรยีนรู้ คดิ และลงมอืท�า 

“การท�างานจะส�าเร็จหรือไม่อย่างน้อยต้องลงมือท�าไว้
ก่อน เมื่อได้ลงมือท�าแล้วทุกอย่างจะตามมาให้เราได้
เรียนรู้วิธีการปรับตัวหรือรับมือกับสิ่งที่เกิดขึ้น แต่ถ้า 
ไม่ลงมอืท�าความส�าเรจ็กจ็ะไม่เกดิแน่นอน”
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คริกเก็ต สแน็ค
ของกินเล่นสุดเพลิน
ต่อยอดความอร่อยจากเมืองเกษตร

เป้าหมายในอนาคตของเมืองเกษตร
คือเราจะพัฒนาสินค้าอีกหลายตัวขึน้มาเพ่ือเพ่ิม

ยอดขาย โดยจะยังคงรักษาฐานลูกค้าเก่า
และขยายฐานลูกค้ากลุ่มใหม่อย่างต่อเนือ่ง

จิ้งหรีดนับเป็นแมลงเศรษฐกิจที่ก�าลังมาแรงในบ้านเรา 
เกษตรกรผู้เลี้ยงจิ้งหรีด หากมีใจที่มุ่งมั่นก็สามารถ 
ต่อยอดจนกลายเป็นผูป้ระกอบการที่มแีบรนด์สนิค้าเป็น
ของตนเอง ดังเช่น ชาณติพงษ์ รักไทย เจ้าของร้าน 
เมืองเกษตร จากจังหวัดอ�านาจเจริญ คือผู้ที่มีแนวคิด 
ไม่หยุดนิ่งในการพัฒนากิจการมาอย่างต่อเนื่อง จนท�า 
ให้เขาค่อยๆ เตบิโตจากการเป็นชาวสวนวถิเีกษตรอนิทรย์ี 
มาสู่การเปิดฟาร์มเลี้ยงจิ้งหรีด จ�าหน่ายจิ้งหรีดแช่แข็ง 
และจิ้งหรดีแปรรูป

แรกเริ่มนั้น เขาเลี้ยงจิ้งหรีดเพราะต้องการก�าจัดเศษ 
ใบหม่อนจากการตัดแต่งกิ่ง แต่เมื่อได้ค้นคว้าข้อมูลต่อ 
แล้วพบว่า จิ้งหรดี คอืแหล่งโปรตนีทางเลอืกและเป็นที่
ต้องการมากโดยเฉพาะจากตลาดต่างประเทศ จงึมองเหน็
โอกาสทางการตลาดและเปิดฟาร์มจิ้งหรีดอย่างจริงจัง 
ต่อมาได้ขยับขยายตั้งโรงงานแปรรูปจิ้งหรีด โดยผลิต 
และจ�าหน่ายสินค้าแปรรูปตัวแรกคือ จิ้งหรีดอบกรอบ 
แบรนด์ ครกิเกต็ สแนค็ (Cricket Snack) ที่มคีวามหมาย
ตรงตวัคอื จิ้งหรดี ของรบัประทานเล่น

ชาณติพงษ์กล่าวว่า จิ้งหรีดอบกรอบปรุงรสแบรนด์  
ครกิเกต็ สแนค็ จากร้านเมอืงเกษตร ม ี๓ รสชาตด้ิวยกนั 
คอืรสบาร์บคีวิ รสต้มย�า และรสสาหร่าย เน้นกลุ่มลูกค้า
เป้าหมายที่เป็นวยัรุน่เพราะต้องการสร้างความแปลกใหม่
ให้พวกเขาหันมาลองกินแมลงกันมากขึ้น โดยเน้นการ
จ�าหน่ายทั่วประเทศผ่านช่องทางออนไลน์ และวางจ�าหน่าย
ที่ร้านค้าโอทอปในตัวจังหวัดอ�านาจเจริญ และร้านค้า 
ธงฟ้าประชารฐั

“ผลตอบรบัจากลกูค้าเริ่มดขีึ้นเรื่อยๆ โดย ครกิเกต็ สแนค็ 
ถอืเป็นรสชาตทิี่แปลกใหม่ เพราะจดุแตกต่างของเราคอื
กระบวนการผลิต ท�าแบบอบกรอบโดยไม่ใช้น�้ามันเลย 
จะเป็นการคลุกเคล้าปรุงรสและน�าเข้าอบกรอบทันท ี 
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๗๗ หมู่ที่ ๔ ต.นาหว้า อ.ปทุมราชวงศา 
จ.อ�านาจเจริญ ๓๗๑๑๐
๐๙-๔๔๖๙-๘๖๖๔
Chantipong Rugthai
ลุงอ้วนเมืองเกษตร

ชาณติพงษ์ รักไทย

ชื่อกิจการ : คริกเก็ต สแน็ค จากเมืองเกษตร 

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ซื่อสัตย์กับลูกค้า ให้ข้อมูล
กระบวนการเลี้ยงจิ้งหรีดตามจริง

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๗ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

ขณะที่แบรนด์อื่นที่มีในท้องตลาดอยู่แล้วจะเป็นแมลง
คนละชนิดกันและยังเป็นแบบทอดแต่ผ่านกรรมวิธีน�า
น�้ามนัออก” เขากล่าว และบอกอกีว่า ส�าหรบัครกิเกต็ สแนค็
จะเน้นตลาดในประเทศเป็นหลัก ซึ่งตอนนี้ถือว่าได้รับ
การยอมรบัมากขึ้น

ชาณตพิงษ์ไม่ได้หยดุนิ่งเพยีงเท่านี้ เขายงัคดิพฒันาสนิค้า
ตัวใหม่ๆ เพิ่มเติม โดยขณะนี้อยู่ระหว่างการจัดซื้อ
เครื่องจกัรส�าหรบัแปรรปูจิ้งหรดีเป็นแบบผง ส่วนหนึ่งจะ
เน้นตลาดส่งออกเพราะเป็นที่ต้องการมากทั้งในยุโรป 
และอเมริกา และอีกส่วนหนึ่งจะน�าจิ้งหรีดผงไปใช้เป็น
ส่วนประกอบในการท�าเบเกอรี เช่น คุกกี้ และของ 
รบัประทานเล่นอื่นๆ เช่น ข้าวเกรยีบ เพื่อขยายฐานลูกค้า
กลุ่มใหม่ๆ โดยเฉพาะกลุ่มที่ไม่คุ้นชนิกบัการกนิจิ้งหรดี
แบบเป็นตัวก็จะได้มีโอกาสทดลองสินค้าที่ท�ามาจาก
จิ้งหรดี ซึ่งกจ็ะท�าให้ตลาดกว้างขึ้น

นอกจากนี้ ยงัอยูร่ะหว่างการยื่นขอการรบัรองมาตรฐาน 
GMP อีกด้วย เพื่อท�าให้กระบวนการผลิตได้มาตรฐาน
และเป็นที่ยอมรบัส�าหรบัการส่งออกต่อไป

ทั้งนี้ แนวทางการด�าเนนิธรุกจิ ไม่ว่าจะเป็นการวางแผน
การผลติ การตลาด และการหาลูกค้า ล้วนเป็นความรู้ 
ที่ได้รับจากการเข้าร่วมโครงการสร้างและบ่มเพาะ 
ผูป้ระกอบการรายใหม่ (NEC) โดยกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม 
ซึ่งชาณติพงษ์เล่าว่าหลังจากจบหลักสูตรแล้วสามารถ
น�าความรู้ที่ได้มาต่อยอด และปรบัปรงุพฒันาธรุกจิของ
ตวัเอง ตลอดจนมองหาต�าแหน่งของสนิค้าว่าอยูต่รงไหน 
และเริ่มหามาตรฐานให้กบัผลติภณัฑ์สนิค้ามาต่อเนื่อง

แต่หากพดูถงึหลกัในการด�าเนนิธรุกจิแล้ว เขาบอกด้วยว่า 
เน้นเดนิทางสายกลาง และมองเป้าหมายการเตบิโตอย่าง

ค่อยเป็นค่อยไป แต่ก็จะไม่ทิ้งโอกาสหากมีความพร้อม
และมีโอกาสเติบโตแบบก้าวกระโดด ส่วนในเวลานี้ 
พยายามเดินสายกลางไปก่อน โดยเดินหน้าขยาย 
ฐานลูกค้าเพื่อสร้างฐานให้แน่นและมีความมั่นคง  
เพราะเมื่อได้ตามเป้าหมายนี้แล้ว กจ็ะมโีอกาสขายของ
ได้มากขึ้น 



34 NEC Success Case

Thaidigital-
school.online

แพลตฟอร์มการเรียนการสอน ให้มากด้วย
ผลลัพธ์ที่ยิ่งใหญ่

ในการด�าเนินธุรกิจของเรานั้น จะคิดเสมอว่า
ส่ิงทีเ่รามอบให้กับลูกค้าคือโรงเรียนและสถานศึกษา

ต่างๆ จะต้องคุ้มค่ากับเม็ดเงินทีพ่วกเขาจ่าย และ
พวกเขาจะต้องได้มากกว่า

การพฒันาทางด้านเทคโนโลยใีนปัจจบุนั มคีวามก้าวหน้า
ไปเรว็มาก สมาร์ทโฟน กลายเป็นปัจจยัที่ ๕ ที่ทกุคนต้องม ี
และหากมองถงึประโยชน์ต่อการศกึษาแล้ว การพฒันาทาง
เทคโนโลยีจะช่วยให้ทุกคนเข้าถึงการเรียนรู้ได้มากขึ้น 
และดยีิ่งขึ้น ด้วยแนวคดินี้ จดุประกายให้ ววิศิน์ ธนะจติต์สนิ 
อาจารย์จากจงัหวดัศรสีะเกษ พฒันาแพลตฟอร์มการจดัการ
ศกึษาขึ้นมา และใช้ชื่อว่า Thaidigitalschool.online

เขาขยายความเพิ่มเตมิว่า จากที่มโีอกาสได้ศกึษาเกี่ยวกบัการ
จดัการเรยีนการสอนออนไลน์ ท�าให้คดิว่า เราควรต้องมรีะบบ
บรหิารจดัการด้านการเรยีนการสอนที่ตอบสนองแก่ผู้เรยีน 
และสามารถเก็บข้อมูลเพื่อน�าไปพัฒนาผู้เรียนต่อได้  
ขณะเดียวกัน ในฐานะครูผู้สอน ควรต้องมีเครื่องมือที่
สามารถช่วยลดภาระครใูนการเรยีนการสอนได้ และส�าหรบั
สถานศกึษาเอง กค็วรม ีบิ๊ก ดาต้า ที่จะสามารถน�าข้อมูล
ที่มีมาท�าการวิเคราะห์และพัฒนาการศึกษาของสถาน 
ศกึษาเองได้ด้วย

“นั่นคือที่มาทั้งหมดของแนวคิดการพัฒนาแพลตฟอร์มที่
เป็นระบบกลางขึ้นมา โดยสามารถใช้งานผ่านทางเวบ็ไซต์

เป็นหลัก และสามารถใช้ได้กับทั้งสมาร์ทโฟน, แท็บเล็ต 
และคอมพวิเตอร์ โดยทั้งครผููส้อน นกัเรยีนและผูด้แูลระบบ 
จะม ีUsername และ Password ส่วนตวัเพื่อเข้าใช้งาน

“จดุแตกต่างของ Thaidigitalschool.online กบัแพลตฟอร์มอื่น ๆ  
อยูท่ี่การเป็น User Friendly และมคีวามยดืหยุน่ เอื้อต่อการ
ปรบัแต่งให้เหมาะสมกบัแต่ละบรบิทของแต่ละสถานศกึษา 
แพลตฟอร์มนี้จะจดัท�าเป็นโซลชูนั ซึ่งได้มาจากการเกบ็เกี่ยว
ประสบการณ์การท�างานจรงิ และการน�าไปใช้จรงิกว่า ๙ ปี 
ท�าให้สามารถถ่ายทอดเนื้อหายากๆ ให้เข้าใจได้ภายใน ๒-๓ วนั 
อกีทั้งยงัดูแลต่อเนื่องตลอดอายสุญัญา ๑ ปี ซึ่งจะท�าให้ผู้
ใช้งานที่เป็นคณุครู และนกัเรยีนสามารถปรบัตวัและเข้าใจ
ฟังก์ชนัการท�างานของระบบได้เป็นอย่างด”ี ววิศิน์กล่าว 
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๑๓๐๒/๒๐ ถ.รอบเมืองเหนือ ต.เมือง
เหนือ. อ.เมือง จ.ศรีสะเกษ ๓๓๐๐๐
๐๖-๓๔๖๑-๕๖๙๙
@Thaidigitalschool

วิวิศน์ ธนะจิตต์สิน

ชือ่กิจการ : แพลตฟอร์มออนไลน์
                    Thaidigitalschool.online

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ไม่มีค�าที่ดีที่สุด จะมีแต่ค�าว่า
ดีกว่า และดีกว่าไปเรื่อยๆ 

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๗ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

เกียรติบัตร :
• รางวัลชนะเลิศระดับชาติ ด้านนวัตกรรมเพื่อการ

เรียนการสอน จาก OBEC 

ส�าหรบัแพลตฟอร์ม Thaidigitalschool.online ได้ถูกพฒันา
มาอย่างต่อเนื่อง เริ่มต้นมาจากความไม่รูข้องตวัผูพ้ฒันาเอง 
แต่ด้วยความอยากรู้จงึลงมอืท�า เริ่มการเซตระบบที่ ๕๐ คน 
เพิ่มมาเป็น ๕๐๐ คน และ ๑,๐๐๐ คน จนมสีเกลขนาด
ใหญ่สดุเมื่อปี ๒๕๖๒ มผีู้ใช้งานรวมกนักว่า ๓๗,๐๐๐ คน 
ส่วนเฉพาะปี ๒๕๖๓ มผีู้ใช้รายใหม่ถงึ ๑๒,๐๐๐ คน มี
โรงเรยีนเข้าร่วมใช้งาน ๑๕ โรงเรยีน โดยปัจจบุนัใช้ระบบ
ปฏิบัติการ คลาวด์ ทั้งหมดจึงไม่มีปัญหาเรื่องระบบล่ม 
ส่วนปัญหาที่พบจะเป็นระบบอนิเทอร์เนต็ของผู้ใช้งานเอง

“ฟีดแบก็ที่ได้ถอืว่าดมีาก ในฝั่งของนกัเรยีน พวกเขาเป็น 
Digital Native อยู่แล้วจงึไม่มปีัญหาในการใช้งาน เฉลี่ยจะ
ใช้เวลาปรบัตวัราว ๒ สปัดาห์ ส่วนแพลตฟอร์มจะม ี๒ ภาษา 
นกัเรยีนส่วนใหญ่จะเน้นใช้ภาษาองักฤษเป็นหลกั ท�าให้มี
ผลพลอยได้จากการเรยีนรูค้�าศพัท์ภาษาองักฤษที่ใช้ในชวีติ
ประจ�าวนัไปในตวั บางเมนบูนแพลตฟอร์ม จะเป็นการส่งเสรมิ
เรื่อง Collaborative Learning คอืการแบ่งปันหรอืความร่วมมอื
ในการเรยีนรู้ซึ่งจะแฝงอยู่ในระบบ รวมทั้งเน้นเรื่อง Virtual 
Learning Environment ที่จะท�าให้ผู้เรียนได้รับการพัฒนา
ทกัษะด้านดจิทิลั และไอท ีควบคู่กนัไปด้วย

“ฝ่ังครผููส้อนอาจต้องใช้เวลาปรบัตวับ้าง แต่เรากม็คีรทูี่อายมุาก
ที่สดุ ๕๘ ปี ท่านสามารถท�าเองทกุอย่างได้หมด ท�าให้เชื่อว่า
ระบบนี้ไม่ยาก เพยีงแต่อาจต้องใช้เวลาในการเรยีนรู ้เพราะ
เรื่องเหล่านี้เป็นเรื่องใหม่ที่ทกุคนต้องเรยีนรูก้นัอยูแ่ล้ว” เขากล่าว

ส่วนแผนการพฒันาตอ่ไปนั้น เมื่อผูใ้ช้งานมคีวามเข้าใจใน
ฟังก์ชันของระบบการจัดการแล้ว ครูผู้ใช้งานจะสามารถ
ต่อยอด สร้างสรรค์ในเชิงความคิดของตนเอง และใช้
แพลตฟอร์มนี้ พฒันาผลงานด้านวชิาการเพื่อเลื่อนต�าแหน่ง
และเลื่อนวทิยฐานะของตนเองได้ จากนั้น ระบบจะเน้นท�า
เรื่อง บิ๊ก ดาต้า เพื่อน�าข้อมูลของผู้เรยีนมาวเิคราะห์และ
จัดการการเรียนรู้ให้เหมาะสมกับบริบทหรือเป้าหมายของ
แต่ละคน อกีทั้งยงัจะเชื่อมโยงระบบกบัสถานศกึษาเพื่อน�า
ข้อมลูที่ได้ไปใช้ในการวางแผนและพฒันาให้ตรงกบัผูเ้รยีน 
และตรงกบัความต้องการของสถานศกึษาให้ได้มากที่สดุ

เมื่อมองถงึการพฒันา Thaidigitalschool.online ในเชงิธรุกจิ 
ววิศิน์ กล่าวว่า ได้เรยีนรูก้ระบวนการท�าธรุกจิที่ถกูต้องมาจาก
การเข้าร่วมโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการ 
รายใหม่ (NEC) โดยกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ซึ่งมองว่า

โครงการดงักล่าวช่วยให้มทีศิทางที่ชดัเจนในเชงิธรุกจิ ไม่ว่าจะ
เป็นการวเิคราะห์ลกูค้า การก�าหนดกลุม่เป้าหมาย ตลอดจน
การจดัท�าเรื่องบญัช ีและภาษ ีที่ส�าคญัคอืได้รู้จกัเพื่อนใหม่
เพิ่มขึ้นมาก ที่ช่วยท�าให้มมุมองด้านธรุกจิของตนกว้างขึ้น

“ส่วนเป้าหมายในเชงิธรุกจิอกี ๒-๓ ปีข้างหน้านั้น ตั้งเป้า
จะมีผู้เข้าใช้งานในระบบไม่ต�่ากว่า ๑ แสนคน ซึ่งตอนนี้
ถอืว่ามาได้ครึ่งทางแล้ว คอืมยีอดผู้ใช้งานประมาณ ๕ หมื่น
คนในช่วง ๒ ปีที่ผ่านมา” เขากล่าว 
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กล้วยผงอัดเม็ด-
สวนมาลี 

จับภูมิปัญญาไทยใส่นวัตกรรม
เพ่ิมความอิ่มแต่ช่วยลดโรค

ถ้าลูกค้าซือ้ของไป
ครั้งหนึง่แล้วไม่กลับมา
ซือ้ซ�า้อีก ตรงนีถ้ือเป็น

เรือ่งใหญ่มาก 
นั่นหมายถึงว่าไม่สินค้า

ก็บริการของเรามีปัญหา
ตรงกันข้ามถ้าสินค้าเราดี
มีคุณภาพอร่อยก็จะท�าให้

เกดิการบอกตอ่ปากตอ่ปาก
อันนีเ้ป็นเรือ่งดี

และส�าคัญมากเช่นกัน เกษตรยคุใหม่ที่เปลี่ยนปัญหาพชืผกัผลไม้ที่ปลกูไว้ล้นตลาด ด้วยการน�า
ภมูปัิญญาชาวบ้านผสานกบันวตักรรมเปลี่ยนผลติภณัฑ์พื้นบ้านให้เข้า
กับยุคสมัยที่สร้างรายได้ให้กับตัวเอง กลายเป็นปณิธานของ สุรัตน์ 
เทยีมเมฆา อยากท�าให้สวนมาลแีห่งนี้ กลายเป็นศูนย์เรยีนรู้ส�าหรบัผู้
ที่ต้องการท�าเกษตรไปจนถึงแปรรูปผลิตภัณฑ์ได้เข้ามาหาความรู้เพื่อ
ให้น�าไปประยกุต์ใช้ให้เกดิประโยชน์ 

เจ้าของสวนมาลบีอกว่าเดมิทเีธอน�าสนิค้าเกษตรในสวนที่ล้นตลาดมา
แปรรูปแบบธรรมดาตามภูมปิัญญาแบบชาวบ้าน เช่น น�ากล้วยน�้าว้า 
กล้วยหักมุกมาท�าเป็นกล้วยฉาบ แต่เพราะไม่หยุดเรียนรู้ เมื่อได้ไป
หาความรู้เพิ่มเติมรวมทั้งการอบรมอีกหลายๆ แห่ง ท�าให้สุรัตน์เริ่ม
พัฒนาวิธีการแปรรูปได้มากขึ้น จากการแปรรูปกล้วยฉาบต่อยอดมา
เป็นผงแป้งกล้วยส�าหรับชงดื่มได้ทนัท ี นอกจากเพิ่มความสะดวกแล้ว
ยงัมสีรรพคณุช่วยแก้โรคกรดไหลย้อน กระเพาะ ล�าไส้ ความดนั เบาหวาน 
ด้วยคุณสมบัติเช่นนี้ที่ช่วยเพิ่มมูลค่าให้สินค้าและยังท�าให้ผลิตภัณฑ์
ตัวนี้กลายเป็นสินค้าที่ท�าตลาดได้ดีโดยเฉพาะกับกลุ่มผู้บริโภคสนใจ
อาหารสขุภาพที่ท�าจากธรรมชาตไิร้สารเคมี

“เสยีงตอบรบัจากลกูค้ากม็ทีั้งค�าตชิม ส่วนใหญ่ที่คนชอบเพราะเป็นการ
ใช้ธรรมชาติบ�าบัดโรค ส่วนค�าติก็มีท�านองว่าแป้งกล้วย รับประทาน
ยากกลนืไม่ได้ แต่ส่วนมากจะเป็นลูกค้าที่อายปุระมาณ ๓๐+ เรากม็า
คดิต่อว่าจะท�าอย่างไรดใีห้เขารบัประทานได้สะดวกขึ้น”

เพื่อแก้ปัญหาดังกล่าว สุรัตน์จึงตัดสินใจเข้าไปอบรมที่กรมส่งเสริม
อตุสาหกรรม เข้าร่วมโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ 
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๔๓/๔ หมู่ที่ ๖ ต.ทุ่งทอง อ.ท่าม่วง 
จ.กาญจนบุรี ๗๑๑๑๐
๐๙-๐๕๖๒-๙๔๔๖
แป้งกล้วยน�้าว้าบริสุทธิ์สวนมาลี, วิสาหกิจ
ชมุชนสมนุไพรสวนมาลี, สวนมาล ีกาญจนบรุี
makak2511.s

มะม่วงหาวมะนาวโห่อบแห้ง สบู่งาช้าง โดยผลติภณัฑ์
เหล่านี้จ�าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ทั้งเฟซบุก๊ Shopee, 
Lazada, และวางจ�าหน่ายที่ ตลาด ๔ ภาค SCG, สภา
เกษตรกร, TOT ส�านกังานใหญ่ เป็นต้น 

“ก้าวต่อไปของสวนมาลีคือ ท�าให้ผลิตภัณฑ์ได้
มาตรฐานต่างๆ โดยเฉพาะมาตรฐาน อย. เพราะการได้รบั
มาตรฐานนี้จะช่วยให้สามารถน�าสินค้าไปขายตามร้าน
ของฝาก ตามห้างสรรพสนิค้าได้ง่าย อยากท�าให้แบรนด์
สวนมาลีเป็นแบรนด์ที่มีคุณภาพ ถ้าลูกค้าซื้อไปแล้ว
กลับมาซื้อซ�้าตรงนี้รู้สึกภูมิใจมาก ในด้านผลิตภัณฑ์
อยากท�ากระชายอดัเมด็ต่อไป”

สุรัตน์ เทียมเมฆา

ชื่อกิจการ : สวนมาลี

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : รู้สึกมีความสุขที่ได้แบ่งปัน
ความรู้และประสบการณ์ เพ่ือสร้างงานสร้างรายได้ให้
กับชุมชน

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม
ภาคที ่๘ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

(NEC) จากโครงการนี้ท�าให้เธอได้น�านวตักรรมมาปรบัใช้
ต่อยอดเป็นผลติภณัฑ์ตวัใหม่คอื กล้วยผงอดัเมด็ ๑๐๐ 
เปอร์เซน็ต์ รวมทั้งยงัได้ต่อยอดเอาพชืในสวนมาผสมเพื่อ
ให้ได้กล้วยผงอัดเม็ดหลากหลายรสชาติทั้งรสกระเจี๊ยบ
แดง รสมะนาว รสกระชาย จ�าหน่ายภายใต้แบรนด์สวน
มาล ีที่ก�าลงัจะวางจ�าหน่ายเรว็ๆ นี้

“ประโยชน์ที่ได้จากการเข้าอบรมมนัแตกต่างชดัเจนจาก
ก่อนเข้าอบรมมาก เพราะตอนแรกเราไม่คดิว่าจะแตกยอด
ผลติภณัฑ์ไปได้ไกลขนาดนี้ คอืเรามคีวามคดิแบบบ้านๆ 
ไม่เคยมนีวตักรรม แต่พอไปอบรมทางผูเ้ชี่ยวชาญจะสอน
ให้รู้จักวิธีคิดว่าจะต่อยอดจากสิ่งที่เรามีได้อย่างไรบ้าง 
ไม่เพยีงได้ไอเดยีได้ความรูใ้นการพฒันาสนิค้า ยงัได้เพื่อน 
ได้เครอืข่าย ได้เหน็ว่าคนอื่นท�าอะไรบ้าง แล้วน�ามาปรบัใช้
กับของตัวเอง ที่ส�าคัญได้เปลี่ยนแนวคิดของตัวเองไป
เยอะมาก หากจะท�าสวนต่อจะท�าแบบบ้านๆ แบบเดมิ
ไม่ได้แล้ว ต้องน�านวตักรรมเข้ามาปรบัใช้ในธรุกจิด้วย”

สรุตัน์กล่าวเพิ่มว่า ความรู้ในการแปรรปูที่ได้เรยีนรูม้าถ้า
ท�าได้ครั้งหนึ่งแล้วกส็ามารถน�าไปปรบัปรงุต่อยอดแปรรปู
สนิค้าในสวนได้อกีมากมาย เช่น มะนาวแช่อิ่ม ๓ รส 
มะม่วงหาวมะนาวโห่แช่อิ่ม มะม่วงหาวมะนาวโห่เชื่อม 



38 NEC Success Case

Nakin cha mai
เปลี่ยนเศษไหมข้าวโพดเป็นของโปรด
เพ่ือสุขภาพ

การท�าธุรกิจ
เราจะไม่เน้นโตไวเกินไป
ไม่ท�าตัวเหมือนอึง่อ่าง

ทีพ่องลมจนตัวแตกแล้ว
ตายในทีสุ่ด 

แต่การท�าธุรกิจ
ของเราจะค่อยๆ ก้าว
ค่อยเติบโตไปตามทุน

และก�าลังทีเ่รามี

เพราะความช่างสงัเกตของ สคุนัธา บวัซ้อน ที่ชอบรบัประทานข้าวโพด
แล้วพบว่า เศษไหมของข้าวโพดที่คนขอบทิ้งมกัถกูน�าไปเป็นอาหารของ
สตัว์นั้นมนัมปีระโยชน์ไมน้่อย แววนกัธรุกจิของเธอเริ่มเฉดิฉายเมื่อเกดิ
ไอเดยีน�าไหมข้าวโพดมาสร้างมลูค่าเพิ่มต่อยอดเป็นผลติภณัฑ์ชาภายใต้
แบรนด์ Nakin cha mai ที่แหวกกระแสขอเริ่มต้นธุรกิจในช่วงวิกฤต 
โควดิ-19 เมื่อ ๓ เดอืนที่แล้ว

กระบวนการผลิตชาของเธอเริ่มจากน�าเศษไหมข้าวโพดจากโรงงาน
ข้าวโพดมาผ่านกระบวนการท�าความสะอาด คัดแยกก�าจัดสิ่งแปลก
ปลอมออก จากนั้นจึงน�าไปล้างน�้าเปล่า ต่อด้วยการลวกด้วยน�้าร้อน
เพื่อลดเอนไซม์ แล้วน�าไปตากแดดให้แห้งก่อนที่จะส่งไปตรวจวดัความชื้น
ที่ต้องไม่เกนิ ๑๐ เปอร์เซน็ต์จากนั้นจงึน�าไปบรรจใุส่ซอง 

“มีงานวิจัยจากมหาวิทยาลัยชั้นน�าในไทยระบุว่า ไหมข้าวโพดม ี 
สารฟลาโวนอยด์ ‘Flavonoid’ ซึ่งเป็นประโยชน์ทั้งในเรื่องสารต้าน 
อนมุูลอสิระ เมื่อน�าไปท�าเป็นชาท�าให้เหมาะกบัคนที่รกัสขุภาพ เพราะ
ไม่มกีาเฟอนี และยงัช่วยลดอาการบวมน�้าของร่างกายได้อกีด้วย”

ถึงจะมีสรรพคุณมากมายแต่ด้วยความที่เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่กลายเป็น
จดุบอดอย่างหนึ่งของการท�าตลาด โดยเฉพาะในช่วงแรกๆ ที่เธอลอง
น�าชาเศษไหมข้าวโพดให้หลายๆ คนชมิ มกัจะได้ยนิค�าถามตามมาว่า
สามารถรับประทานได้จริงหรือ แต่กับผู้ที่ชอบความท้าทายชอบลอง
ของใหม่เมื่อได้ชิมแล้วก็ติงว่ากลิ่นเหมือนหญ้าแห้งบ้าง ซึ่งคอมเมนต์
เหล่านี้กลายเป็นแสงสว่างให้เจ้าของแบรนด์ Nakin cha mai น�ามา
ปรบัปรงุผลติภณัฑ์และต่อยอดออกเป็นชา ๓ รสชาติ
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๑๔๐ หมู่ที่ ๓ ต.ทุ่งสมอ อ.พนมทวน 

จ.กาญจนบุรี ๗๑๑๔๐

๐๘-๕๘๓๓-๑๖๙๒, ๐๘-๑๗๗๘-๒๔๐๙

Nakin cha mai

ชื่อกิจการ : ชาไหมข้าวโพด

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ใช้หลักคุณธรรมดูแลทีมงาน
เหมือนพี่เหมือนน้อง

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๘ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

“เราเอาค�าติชมของลูกค้ามาปรับปรุง มานึกว่าท�าไม
ลกูค้าถงึบอกวา่กลิ่นเหมอืนหญ้าแห้งหรอืเป็นเพราะเอา
ไปตากแดดนานเกนิไป หรอืลูกค้าบางคนกแ็นะน�าให้ใส่
กลิ่นมะล ิจากตรงนั้นท�าให้เราเกดิไอเดยีผลติชาออกมา 
๓ กลิ่น คอืมะล ิอญัชนั และใบเตย” 

แม้รสชาติของชาเริ่มมีความลงตัวและตรงตามความ
ต้องการของลูกค้า แต่เนื่องจากตัวผลิตภัณฑ์ค่อนข้าง
แปลกใหม่ในท้องตลาด ท�าให้สคุนัธาต้องออกแรงอย่างมาก
ในช่วง ๓ เดอืนที่ผ่านมา แต่ถอืว่าโชคดทีี่เธอได้ตดัสนิใจ
เข้าร่วมโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ 
(NEC) ท�าให้การก้าวข้ามบนัไดธรุกจิขั้นแรกของเธอราบรื่น
มากขึ้น 

“ได้รับความรู้ในการท�าธุรกิจมากมาย ทั้งการท�าแบบ
จ�าลองธรุกจิ Business Model Canvas (BMC) ที่ช่วยเปิด
มมุมองในการคดิตน้ทนุที่ต้องน�าค่าโสหุย้ทั้งหมดรวมไป
เป็นต้นทุนด้วยจึงจะท�าให้ทราบก�าไรของธุรกิจที่แท้จริง 
รวมทั้งการท�าแผนธรุกจิระยะสั้น-กลาง-ยาว เพื่อให้ตดิตาม
วเิคราะห์ประเมนิผลแต่ละช่วงได้ รวมถงึการหาช่องทาง
จ�าหน่าย การหาแหล่งเงนิทนุ ยิ่งไปกว่านั้นถงึแม้ความรู้
ในห้องเรียนจะจบลงแต่ผู้ที่เข้าอบรมต่างก็ยังติดต่อกัน
เพื่อช่วยเหลอืกนัอยู่เสมอ อย่างมะล ิอญัชนั ที่เราน�ามา
เป็นส่วนผสมเพิ่มรสชาตขิองชา กไ็ด้วตัถดุบิเหล่านี้จาก
เครอืข่ายเพื่อนที่เรยีนด้วยกนั”

นอกจากพฒันารสชาตแิล้วเป้าหมายของสคุนัธาในระยะสั้น
ช่วงสองเดอืนหลงัจากนี้ เธอเผยว่า จะต่อยอดน�าไหมข้าวโพด
ไปท�าเป็นน�้าดื่ม รวมทั้งมแีผนที่จะน�านวตักรรมมาใช้เพื่อ
สกดักลิ่นข้าวโพดให้ตดิอยู่ในชาอกีด้วย

สุคันธา บัวซ้อน
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บางครั้งลูกค้าไม่ได้ซือ้ทุเรียนหรอก
ลูกค้าซือ้ความมั่นใจว่า คุณรู้จริงไหม

เข้าใจจริงหรือเปล่า ถ้าเราสามารถตอบค�าถามต่างๆ
ของลูกค้าได้ รวมทั้งมีการันตีกรณีสินค้า

เมือ่มีปัญหาก็จะช่วยเพ่ิมความมั่นใจทีลู่กค้า
จะซือ้ของกับเราได้มากขึน้

เพราะของดมีกัถกูส่งไปจ�าหน่ายในต่างประเทศเป็นส่วนใหญ่ 
ปริยะพร แซ่จึง เจ้าของแบรนด์ทุเรียนนางยักษ์ จาก 
บ้านสวนธรรมรกัษ์จงัหวดัระยอง จงึคดิว่า คนไทยเองกค็วร
ได้รับประทานของคุณภาพดีในระดับเดียวกับที่ส่งออก
เช่นกนั เธอจงึได้คดัทเุรยีนลกูใหญ่เฉลี่ยลกูหนึ่งมนี�้าหนกั
มากกว่า ๓ กิโลกรัมขึ้นไปเพื่อมาขายให้กับคนไทย 
กลายเป็นชื่อแบรนด์ทุเรียนนางยักษ์พร้อมกับเริ่มหันมา
จบัตลาดออนไลน์ในช่วงปีที่ผ่านมา 

ทนัททีี่ทเุรยีนแบรนด์นางยกัษ์เริ่มเผยโฉมในโลกออนไลน์ 
ปฏิกิริยาตอบสนองจากกลุ่มลูกค้าที่ส่งกลับมาถึงเธอ 
คอืค�าว่า “แพง” เป็นก�าแพงคอยขวางทางธรุกจิให้เตบิโต
อย่างช้าๆ แม้เธอจะชี้แจงให้ลูกค้าทราบถึงสาเหตุที่ 
ต้องขายทเุรยีนราคาสงูเพราะเน้นเรื่องคณุภาพ ไม่มกีาร
ใช้สารเคม ี ทเุรยีนทุกลูกจะสกุตามธรรมชาตทิี่รอจนแก่
จดัประมาณ ๙๐-๑๐๐ เปอร์เซน็ต์ ทางสวนจงึค่อยเกบ็
มาขาย แต่ไม่ได้ท�าให้ยอดขายเตบิโตเท่าที่ควร

ทุเรียนนางยักษ์
ของฝากจากระยองยิ่งใหญ่ด้วยคุณภาพ

ก่อนที่ปัญหาจะสกุงอมเกนิแก้ เธอได้ไปเข้าร่วมโครงการ
สร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการรายใหม่ (NEC) ได้อาจารย์
จากศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ ๙ มาเยี่ยมชมสวน
พร้อมแนะน�าว่าให้ท�าทเุรยีนเป็นของขวญั ของฝาก ซึ่ง
เหมาะกับสถานการณ์โควิด-19 ช่วงที่ทุกคนต้องกักตัว
อยู่กับบ้าน ท�าให้ทุเรียนของเธอกลายเป็นของขวัญที่มี
ค่ามากขึ้นเมื่อบรรดาลูกหลานต่างสั่งซื้อไปให้พ่อแม่  
ญาติผู ้ใหญ่ ซึ่งช่วยขยายกลุ ่มลูกค้าให้กว้างขึ้น 
และช่วยเยยีวยาธรุกจิช่วงสถานการณ์โควดิ-19 ได้ดี

ปรยิะพรเล่าว่า การอบรมกบัโครงการ NEC ไม่เพยีงช่วย
เรื่องการปรบัปรงุด้านผลติภณัฑ์และการตลาดเท่านั้นยงั
ท�าให้ทุเรียนแบรนด์นางยักษ์ได้รับเลือกให้เป็นสินค้า
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๙ หมู่ที่ ๒ ต.วังจันทร์ อ.วังจันทร์ จ.ระยอง 
๒๑๒๑๐
๐๙-๔๔๑๕-๔๔๖๓
ทุเรียนนางยักษ์
๐๙๔-๔๑๕๔๔๖๓

ปริยะพร แซ่จึง

ชื่อกิจการ : ทุเรียนนางยักษ์

ข้อคดิการด�าเนินธุรกิจ : ท�าน้อยให้ได้มาก ท�าน้อยอาจ
หมายถึงเป็นสวนเล็กๆ แต่มีคุณภาพคับแก้ว

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๙ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

แบรนด์คณุภาพของจงัหวดัระยองอกีด้วย ท�าให้ปรยิะพร
เริ่มมั่นใจและน�าความรู้ที่ได้รบัมาต่อยอดช่วยแก้ปัญหา
ให้กบัวสิาหกจิชมุชนวงัจนัทร์ที่เธอก่อตั้งขึ้นมา ไม่ว่าจะ
เป็นวธิแีก้ปัญหาราคาทเุรยีนแพงที่พบทางออกคอื การ
ท�าปุ๋ยอินทรีย์ใช้เองเพื่อลดต้นทุน และยังช่วยลดหนี้ให้
กบัเกษตรกรไม่ต้องพึ่งเคมไีด้อกีด้วย

“ตอนเริ่มท�าตลาดออนไลน์เราไม่กล้าขายคนอื่น ไม่รู้ว่า
จะตอบค�าถามลกูค้าได้ไหม แต่หลงัจากเรยีนกบัโครงการ 
NEC แล้ว ท�าให้รูว่้าคณุค่าสนิค้าของเราคอือะไร ได้รูจ้กักลุม่
ลกูค้าที่แท้จรงิของเรา คอืคนที่ชอบกนิทเุรยีน เป็นกลุม่ที่
พร้อมที่จะจ่ายเงนิ เราต้องสร้างสนิค้าตวัเองให้ดมีคีณุภาพ 

“อกีอย่างไม่เคยคดิว่าตวัเองจะตอ้งท�าและท�าไดค้อื การ
เขยีน BMC : Business Model Canvas ได้ยนิมาหลายปี
แล้วแต่ไม่เคยท�าจรงิจงั พอไปเรยีนโดนอาจารย์คอยจี้ให้
ส่งการบ้าน ซึ่งโชคดีที่มันเป็นสถานการณ์จริงในชีวิต
ประจ�าวนัท�าให้เข้าใจมากขึ้น ท�าได้ง่ายขึ้น”

เจ้าของแบรนด์ทเุรยีนนางยกัษ์ยงับอกต่ออกีว่า ประโยชน์
ของการเขยีนแผน BMC นี้ยงัช่วยให้เธอเข้าถงึแหล่งเงนิทนุ
อย่าง ธกส.จนได้วงเงนิ ๒ ล้านบาทมาหมนุเวยีนในธรุกจิ 
และยังได้อัปเดตความรู้ตลอดเวลาถึงแม้จบหลักสูตร 
แล้วก็ตาม เพราะอาจารย์ก็ยังคอยติดตาม แนะน�า 
ช่องทางตลาด หลักสูตรอบรมต่างๆ เสมอ ซึ่งตอนนี้ 
ตวัเธอเองก�าลงัสนใจความรูด้้านโลจสิตกิส์ เพราะวางแผน
จะขยายสวนเพิ่มและเพื่อพฒันาเรื่องการท�าตลาดส่งออก 
รวมทั้งต่อยอดท�าโฮมสเตย์ให้ผู้ชื่นชอบธรรมชาติได้มา
ท่องเที่ยวนอนกางเต็นท์ และหาพาร์ตเนอร์ให้น�าผลไม้
มาขายที่สวนธรรมรกัษ์ เพื่อต่อยอดธรุกจิให้เตบิโตอยา่ง
ยั่งยนือกีด้วย
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ปัญหาไม่ได้เป็นขวากหนาม แต่เป็นเหมือน
ขั้นบันไดทีจ่ะก้าวไปสู่ความส�าเร็จ เป็นเหมือนวัคซีน

ทีจ่ะมาเป็นภูมิคุ้มกันให้เราสู้ แล้วก็เดินต่อไป
ถึงความส�าเร็จทีเ่ราตั้งเป้าไว้

จดุจบของสิ่งหนึ่งอาจเป็นจดุเริ่มต้นของสิ่งใหม่ เหมอืน
กบัอดตีพนกังานบญัชทีี่ตดัสนิใจลาออกจากงานประจ�า
เพื่อมาดูแลลูกน้อยและแม่ที่ผ่าตดัหวัเข่า จนถงึวนัที่ลูก
เริ่มเข้าโรงเรียนท�าให้เธอเริ่มมีเวลาว่าง หทัยรัตน์  
หอมฟุ้ง จงึเริ่มมองหาธรุกจิโดยเริ่มจากสิ่งที่ตนเองถนดั
ที่มตีลาดรองรบัคอื งานการ์เมนต์ รบัปัก รบัสกรนีเสื้อ
ให้กับกลุ่มโรงงานขนาดเล็กในย่านนิคมอุตสาหกรรม
อมตะซติี้ จงัหวดัระยอง เพราะด้วยจ�านวนพนกังานหลกัสบิ
ท�าให้ออร์เดอร์รวมกนัแล้วน้อยกว่า ๒๐๐ ชิ้นนั้นถกูปฏเิสธ
จากโรงงานขนาดใหญ่ในกรุงเทพฯ แต่เป็นออร์เดอร ์
ที่หทยัรตัน์ต้องการและกลายเป็นช่องว่างให้เธอต่อยอด
เป็นบรษิทั เอสพเีอส ตะวนัออก เชิ้ต จ�ากดั ที่ต่อมาได้
ขยายไลน์รบัจ้างผลติเสื้อยูนฟิอร์ม เสื้อยดื เสื้อส�าหรบั
ใช้ในงานกจิกรรมต่างๆ 

เมื่อเริ่มต้นด้วยธุรกิจที่รักและถนัดเริ่มไปได้ดี หทัยรัตน์
จึงอยากขยายฐานลูกค้าให้กว้างขึ้น เข้าไปในกลุ่มงาน
ออกแบบดีไซน์จึงได้ไปเรียนเพิ่มเติมกับโครงการ NEC 

ขาหมู Little Fish 
เปลี่ยนเมนูสุดโปรดลูกชายกลายเป็นฮีโร่
กู้วิกฤตธุรกิจ

กระทั่งถึงวันที่ส�าเร็จการศึกษารับวุฒิบัตรนั้นก็เป็นวัน
เดียวกับที่รัฐบาลประกาศล็อกดาวน์จากสถานการณ ์
โควดิ-19 ออร์เดอร์ต่างๆ ถูกยกเลกิเหมอืนจงใจทดสอบ
วชิาที่เธอเพิ่งไปอบรมมา

หากถือเป็นบททดสอบการเลื่อนชั้นก็ต้องบอกว่า  
เธอสามารถก้าวผ่านไปได้ดเีพราะสามารถปรบัแผนธรุกจิ
หันมาผลิตหน้ากากผ้า ในช่วงที่หน้ากากอนามัย 
ยงัราคาค่อนข้างสูง ท�าให้ผลตอบรบัค่อนข้างดมีรีายได้
หลักแสนเข้ามาภายในทดแทนรายได้ที่หายไปในช่วง
เดอืนแรก
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๙๓/๑ ม.๘ ต.พนานิคม อ.นิคมพัฒนา จ.ระยอง 
๒๑๑๘๐
๐๙-๘๖๒๔-๒๘๙๙ 
Little fish by ปลาหทัยรัตน์
Little fish

หทัยรัตน์ หอมฟุง้

ชื่อกิจการ : บริษัท เอสพีเอส ตะวันออก เชิ้ต จ�ากัด

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ปัญหาคือโอกาส

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม
ภาคที ่๙ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

สถานการณ์ของบริษัทที่เริ่มจะผ่อนคลายก็กลับเลวร้าย
อีกครั้ง เมื่อหน้ากากผ้าที่ผลิตนั้นเริ่มมีการกดราคากัน
ในท้องตลาด หากยังอยู่ในสมรภูมิราคานี้อาจเจ็บตัว
ท�าให้หทัยรัตน์ต้องปรับโมเดลธุรกิจอีกครั้ง โดยครั้งนี้
เธอมองไปถึง Pain Point ของผู้คนในช่วงที่ต้องกักตัว
อยู่กับบ้าน ท�าให้หาของรับประทานล�าบาก เมนูโปรด
ประจ�าบ้านของเธอจึงน่าจะเป็นทางออกได้ดี เพราะมี
ฐานลกูค้ากลุม่โรงงานจากเพจ Little Fish กว่า ๒,๐๐๐ คน
อยู่ในมอื

“ใช้คอนเซปต์ เป็นอาหารจานโปรดที่แม่ท�าให้ลกูกนิ คอื
ขาหมูน�ามาพฒันาต่อโดยใช้สมนุไพร ท�าราดข้าวจดัส่ง
ดลิเิวอร ีพอจ�านวนลกูค้ามากขึ้นกต่็อยอดเป็นแบบพร้อม
รบัประทานใส่แพก็ขายเป็นชดุ มตีั้งแต่ชดุเลก็รบัประทาน
ได้ ๒-๓ คน ไปจนถงึชดุใหญ่รวมคาก ิ ราคาเริ่มตั้งแต่ 
๑๕๐-๕๐๐ บาท”

จากมือที่จับเข็มเย็บผ้ามาจับกระทะก็ช่วยแก้วิกฤตอีก
ครั้งหนึ่งให้กบัหทยัรตัน์ เพราะไม่เพยีงขาหมทูี่ได้รบัความ
นยิม ลกูค้ายงัเรยีกร้องให้เธอท�าน�้าสมนุไพรควบคูไ่ปด้วย 

ท�าให้เธอขยายไลน์ผลติน�้าสมนุไพรทั้ง หล่อฮงัก๊วย อญัชนั 
เก๊กฮวย ใบเตย น�้าล�าไย ช่วยเพิ่มรายได้อกีทาง

“ต้องบอกว่า การเขียนโมเดลธุรกิจ BMC ที่ไปอบรม
โครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) 
มปีระโยชน์มาก น�ามาปรบัใช้ได้จรงิกบัธรุกจิ เพราะท�าให้
เห็นภาพรวมของกิจการ เป็นเสมือนแผนที่ให้ใช้เดินไป
เส้นทางธรุกจิที่ถูกต้อง หรอืเดนิไปแล้วไม่ส�าเรจ็กส็ามารถ
หยบิแผนมาปรบัปรงุแก้ไขได้”

ดงันั้น ทศิทางธรุกจิของเธอตอนนี้จงึให้ความส�าคญักบั 
Little Fish ที่ก�าลงัไปได้ดจีงึอยากพฒันาขึ้นไปอกีโดยมี
แผนที่จะผลติเป็นอาหารแช่แขง็ ให้ไปอยู่ที่ตู้เยน็ของทกุ
บ้านรองรบัทั้งกลุ่มลูกค้า B2C น�าไปรบัประทานได้ทนัท ี
หรอืกลุ่มลกูค้า B2B เข้าโมเดริ์นเทรด ร้านขายอาหารทั้ง
หลายน�าขาหมไูปเป็นทางเลอืกท�าเป็นข้าวขาหมกูะเพรา 
เป็นต้น ส่วนบรษิทั เอสพเีอส ตะวนัออก เชิ้ต นั้นกย็งั
คงรกัษาไว้รอจงัหวะและโอกาสที่จะกลบัมา 
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โอบบุญ ฟาร์ม
เกษตรอินทรีย์วิถีใหม่ใช้ IoT ปลูกแตงโม
แห่งแรกในพัทลุง

การท�าธุรกิจผมไม่ได้มอง
เรือ่งเงินเป็นหลัก แต่มอง
ถึงความยั่งยืน ถ้าคนเรา
กินอาหารทีไ่ม่ปลอดภัย

ก็จะเป็นโรค เงินทั้งหมดที่
หามาได้ก็ต้องเอาไป 

รักษาตัว ผมจึงโฟกัสที่
เศรษฐกิจพอเพียงกับ

ความยั่งยืนครับ
สารเคมกีลายเป็นเส้นขนานของการท�าเกษตรอนิทรยี์ที่ท�าให้เกษตรกร
ต้องเพิ่มความพยายามอีกหลายเท่าตัวเพื่อให้ได้ผลผลิตที่ดีมีคุณภาพ
สม�่าเสมอ ยิ่งเมื่อทางจงัหวดัพทัลงุวางยทุธศาสตร์ไว้ว่าภายใน ๑๐ ปี 
พัทลุงจะเป็นเมืองเกษตรอินทรีย์ เป็นเหมือนแรงกดดันและพลังให้
เกษตรกรต้องรบีปรบัตวั

หนึ่งในเกษตรกรจากพทัลงุ กติตพิชิญ์ กลบัคณุ เจ้าของโอบบญุ ฟาร์ม 
ที่พัฒนาการปลูกแตงโมโดยสร้างโรงเรือนแบบปิดพร้อมน�าระบบ  
Internet of Things (IoT) เข้ามาช่วยควบคมุปัญหาของการท�าเกษตรอนิทรย์ี 
ทั้งเรื่องแมลง ศตัรูพชื รวมทั้งช่วยเพิ่มรอบการปลูกแตงโมภายใน ๑ ปี 
ให้ปลูกได้จ�านวนรอบมากขึ้นถงึ ๖ ครั้ง จากปกตปิลูกได้แค่ ๓ ครั้ง 

กิตติพิชญ์อธิบายว่าการที่แตงโมปลูกได้รอบมากขึ้นนั้นส่วนหนึ่งเกิด
จากระบบ IoT ที่น�ามาใช้ช่วยควบคมุปัจจยัการผลติได้ทั้งเรื่องแสงสว่าง
ที่ช่วยในการสงัเคราะห์อาหาร ซึ่งถ้าค่าแสงต�่ากว่า ๑๐๐ Lux ไฟในโรงเรอืน
จะเปิดอตัโนมตั ิหรอือณุหภูมสิงูกว่า ๓๕ องศาเซลเซยีส พดัลมจะเปิด
อตัโนมตัเิช่นกนั ด้วยปัจจยัเหล่านี้ท�าให้แตงโมที่ออกมาได้ทั้งคณุภาพ
และรสชาตทิี่หวาน

“ผมให้ความส�าคญักบัเรื่องความหวาน ถ้าผลผลติเราหวานไม่ถงึ ๑๓ บรกิซ์ 
เราจะไม่ส่งออกจากฟาร์ม ผลผลติรุน่แรกที่ออกไปรสชาตเิป็นที่ประทบัใจ
คนที่ได้ชมิ มลีูกค้าสนใจจองหมดแล้ว”

ไม่ใช่แค่ความหวานเท่านั้นที่ท�าให้แตงโมรุน่แรกหมดไว เพราะทางกติตพิชิญ์
ยงัสร้างความสมัพนัธ์กบัลกูค้าเสมอืนเป็นสมาชกิในครอบครวัโอบบญุ ฟาร์ม 
ให้ลูกค้าได้เห็นกระบวนการปลูกตั้งแต่ต้นและเปิดให้ลูกค้าได้จับจอง 
เพื่อสร้างความมั่นใจในผลผลติปลอดภยัต่อผู้บรโิภค กลายเป็นการสร้าง 
Demand ที่ลูกค้าให้ความสนใจมากเกนิคาด
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๑ หมู่บ้านท่ามิหร�า ซ.ราเมศว์ ๒๕ 
ต.คูหาสวรรค์ อ.เมือง จ.พัทลุง ๙๓๐๐๐
๐๙-๔๗๘๙-๖๓๕๖
โอบบุญฟาร์ม

กิตติพิชญ์ กลับคุณ

ชื่อกิจการ : โอบบุญ ฟาร์ม

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : เศรษฐกิจพอเพียง

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๑๐ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

สมกบัสโลแกนของฟาร์ม คอื โอบบญุ ฟาร์ม ฟาร์มเกษตร
อนิทรยี์ คนกนิปลอดภยั คนปลูกสบายใจ

“การท�าธุรกิจผมไม่ได้มองเรื่องเงินเป็นหลัก แต่มองถึง
ความยั่งยนื ถ้าคนเรากนิอาหารที่ไม่ปลอดภยักจ็ะเป็นโรค 
เงนิทั้งหมดที่หามาได้กต็้องเอาไปรกัษาตวั ผมจงึ Focus 
ที่เศรษฐกจิพอเพยีงกบัความยั่งยนืครบั”

อีกหนึ่งปัจจัยที่ท�าให้โอบบุญ ฟาร์มมีผลตอบรับที่ดีคือ 
ความรู้จากการเข้าร่วมอบรมกบัโครงการสร้างและบ่มเพาะ
ผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) ที่สอนให้รู้จกัมมุมองการ
ท�าธรุกจิ วธิกีารผลติไม่จ�าเป็นต้องเน้นปรมิาณ แต่เน้น
ที่คณุภาพ รู้จกัวธิเีพิ่มมูลค่าให้กบัสนิค้า เช่น การปรบั
บรรจภุณัฑ์ท�าเป็นกล่องใส่แตงโมให้ลกูค้าหิ้วกลบัได้อย่าง
สะดวกกช็่วยให้ขายของได้มากขึ้น

“ความส�าเรจ็นี้จะเกดิไม่ได้ถ้าไม่มศีนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ภาคที่ ๑๐ ด�าเนนิงานโครงการ NEC มาให้ผูป้ระกอบการ
ได้พฒันาตวัเอง ทั้งเรื่องการออกแบบผลติภณัฑ์ การตลาด 
ซึ่งผมคดิว่าวนันี้ผู้ประกอบการไทยยงัขาดที่ปรกึษาเรื่อง
พวกนี้ การได้ศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ ๑๐ เป็น
พี่เลี้ยงท�าให้สามารถพฒันาผลติภณัฑ์ให้ดขีึ้นครบั”

แม้วนันี้โอบบญุ ฟาร์มจะท�าตลาดแบบ B2C แต่ในอนาคต
มีแผนจะขยายตลาดเป็น B2B ป้อนให้กับกลุ่มโรงแรม 
นอกจากนี้ ยงัมแีผนน�าระบบ IoT ไปใช้กบัข้าวสงัข์หยด 
ซึ่งเป็นสนิค้าบ่งชี้ทางภูมศิาสตร์ (GI) ของพทัลงุ รวมทั้ง
พชืผกัทางการเกษตรต่างๆ ที่เนน้เรื่องความปลอดภยัให้
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La’Mare กาละแม
สูตรโบราณ

ขนมพ้ืนบ้านที่ก�าลังทะยานสู่ตลาดอินเตอร์

แนวคิดการท�าธุรกิจ
ผมจะใช้ความเป็นท้องถิ่น
คือท�าทุกอย่างในรูปแบบ
ดั้งเดิมท�าในแบบวิถีชีวิต
บ้านนอก แต่เราสามารถ

ขยายเป็นระบบอตุสาหกรรม
ควบคู่กันไปด้วย เพ่ือทีจ่ะ

ท�าให้ธุรกิจมันมั่นคง 
และก็สามารถต่อยอด
ให้คนในชุมชนมีรายได้ เมื่อถงึเทศกาลงานแต่ง งานบวช ในต�าบลบ้านยาง มกัมคีนออร์เดอร์

กาละแมฝีมอืของ ปรดีา ธารายศ เป็นประจ�าท�าให้กลายเป็นธรุกจิเลก็ๆ 
ของครอบครวัที่เตบิโตมากว่า ๓๐ ปี กระทั่งวนัหนึ่ง ภูมพิฒัน์ ธารายศ 
เริ่มเบื่อชวีติพนกังานบรษิทั อยากมาพฒันาธรุกจิกาละแมของครอบครวั 

แม้มคีวามมุ่งมั่นแต่ยงัไม่ได้รบัความไว้วางใจจากเจ้าของสูตร เมื่อโดน
ท้าทายจากคณุแม่ สิ่งแรกที่ภูมพิฒัน์ลงมอืคอื เปลี่ยนวธิกีารชั่งตวงวดั
สตูรขนมของแม่ที่ใช้ความเคยชนิ เป็นการบนัทกึข้อมลูสูตรอย่างละเอยีด 
ด้วยความที่สูตรกาละแมเฉพาะตวัเรยีกว่าสูตรศรวีชิยั เป็นสูตรโบราณ
ท�าจากข้าวเหนียวเม็ด มาผสมกับกะทิสด น�้าตาลโตนด ต้มโดยใช้ 
ความร้อนจากถ่านฟืน ใช้พายเหลก็สลบักบัพายไม้กวนเป็นเวลาประมาณ 
๑๐ ชั่วโมง เป็นเทคนคิท�าให้ขนมเกบ็รกัษาได้ยาวนานขึ้น 

“ความอร่อยของมันเกิดขึ้นจากความไม่สมบูรณ์ของกรรมวิธีแบบ
ธรรมชาต ิมทีั้งกลิ่นไหม้ของตวัข้าวเหนยีว ตวัน�้าตาลกลิ่นจะคล้ายคาราเมล 
ด้านรสชาตจิะมคีวามกรบุๆ ของเมลด็ข้าวเหนยีว”

นอกจากมีการเก็บข้อมูลสูตรแล้ว เขายังเพิ่มช่องทางจ�าหน่ายเข้าไป 
ในช่องทางออนไลน์ และขยายฐานลูกค้าเพิ่มเข้าไปในกลุ่มวัยรุ่น  
ซึ่งจ�าเป็นต้องเปลี่ยนแพก็เกจจิ้งให้แกะรบัประทานสะดวก ไม่เลอะมอื 
แค่นั้นยงัไม่พอเขายงันกึต่อไปถงึการเพิ่มตวัฉกีเพื่อให้กลุม่ลกูค้าผูห้ญงิ
แกะรบัประทานได้โดยเลบ็ไม่ฉกีอกีด้วย

“เรื่องพวกนี้เกิดขึ้นจากกระบวนการเรียนรู้ที่ผมได้เข้าร่วมอมรมกับ
โครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) ที่สอนให้ท�า
แผนธุรกิจรู้จักลูกค้ากลุ่มเป้าหมายว่าเป็นใคร ถ้าจะขายของให้ลูกค้า
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๖๖ หมู่ที่ ๓ ต.บ้านยาง อ.คีรีรัฐนิคม  
จ. สุราษฎร์ธานี ๘๔๑๘๐
๐๙-๘๐๔๙-๔๑๒๑
La’Mare - ขนมกาละแมน้าปรีดา สูตรโบราณ, 
กาละแมน้าปรีดา ขนมไทย คีรีรัฐนิคม 
@lamarefood

ภูมิพัฒน์ ธารายศ

ชื่อกิจการ : กาละแม คีรีรัฐนิคม

ข้อคดิการด�าเนินธุรกิจ : จากวิถีชวีติชนบทสูช่มุชนเมอืง

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๑๐ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

เกียรติบัตร :
• รางวัลชนะเลิศผูป้ระกอบการทีม่ผีลการพฒันาอย่าง

ต่อเนื่องของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

เราสามารถขยายเป็นระบบอตุสาหกรรมควบคูก่นัไปด้วย
เพื่อที่จะท�าให้ธุรกิจมั่นคง และสามารถต่อยอดให้คน 
ในชมุชนมรีายได้ด้วย”

ด้วยชื่อแบรนดท์ี่ดเูป็นสากล ภมูพิฒัน์จงึวางหมากธรุกจิ
ให้ไปเติบโตในต่างประเทศโดยเฉพาะประเทศอินเดีย 
และจนี ให้ได้รู้จกัขนมกาละแมจากไทย

“ตอนแรกตั้งใจว่าจะเอาเม็ดกาแฟมาเป็นส่วนผสมของ
ขนม จงึได้มกีารตดัค�าไปตดัค�ามาเหลอืเป็นชื่อ La’Mare 
ใช้ผีเสื้อเป็นโลโก้เพื่อสื่อถึงตัวแทนที่ชอบของหวานแต่ที่
ส�าคัญคือรับประทานได้โดยไม่ต้องกลัวมีมลพิษ หรือ
มลภาวะเช่นเดียวกันกับขนมกาละแมของน้าปรีดาก็คือ
มนัไม่มสีารปรงุแต่งอะไรเลย”

กลุม่นี้ต้องท�าอย่างไร รวมไปถงึเทคนคิการตลาดสมยัใหม่ 
การคดิค�าโฆษณาต่างๆ ด้วย”

สิ่งที่ภูมิพัฒน์รู้สึกประทับใจเป็นพิเศษส�าหรับการได้เข้า
ร่วมอบรมโครงการ NEC ครั้งนี้คอื การได้ Connection 
ซึ่งเป็นประโยชน์อย่างมากส�าหรบัตวัเขาที่เพิ่งจะหายจาก
โรคความจ�าเสื่อมจากเหตกุารณ์สนึาม ิท�าให้ผูท้ี่เข้าอบรม
รุ่นเดียวกับเขากลายเป็นกลุ่มเพื่อนที่คอยช่วยเหลือทาง
ธรุกจิมาตลอดถงึปัจจบุนั 

ความเพียรพยายามไม่เพียงท�าให้ได้รับความไว้วางใจ
จากคณุแม่ ส่งผลให้แบรนด์ La’Mare ได้รบัรางวลัชนะเลศิ
ผูป้ระกอบการที่มผีลการพฒันาอย่างต่อเนื่องของกองส่งเสรมิ
ผู้ประกอบการและธุรกิจใหม่ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
เมื่อปีที่แล้ว จากรางวลันี้เองท�าให้ La’Mare ได้ไปอยูก่ลุม่
คลสัเตอร์การผลติกาละแมของประเทศไทยที่ช่วยให้เขา
เกดิไอเดยีท�ากาละแมตวัใหม่รสชอ็กโกแลต เพื่อบกุตลาด
ร้านกาแฟ มหาวทิยาลยั โรงเรยีน โมเดริ์นเทรด 

“แนวคิดการท�าธุรกิจผมจะใช้ความเป็นท้องถิ่น คือท�า
ทกุอย่างในรปูแบบดั้งเดมิท�าในแบบวถิชีวีติบ้านนอก แต่
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ไข่มุกเมล่อนฟาร์ม
ฟารม์ทีเ่กดิจากการแกป้ญัหายางพาราราคาตก

อยากท�าเป็นฟาร์มต้นแบบให้กับเกษตรกร
ได้เรียนรู้ เป็นรายได้เสริมจากทีเ่คยปลูกแต่ยางพารา

หรือปาล์มน�า้มัน โดยไม่เสียค่าใช้จ่าย

เมื่อการปลกูยางพาราต้องประสบปัญหาราคายางตกต�่า 
นอกจากส่งผลต่อรายได้แล้วยังท�าให้สภาพคล่องของ
เกษตรกรหลายคนต้องชะงักไม่ต่างจากครอบครัวของ 
อรอนงค์ แก้วบุตร ที่มีภาระต้องผ่อนช�าระค่าที่ดินกับ
สหกรณ์

เมื่อต้องผ่อนช�าระค่าที่ดินทุกเดือน การรอรายได้จาก
ยางพาราทางเดียวเป็นเรื่องไม่สู้ดีนัก อรอนงค์จึงคิดว่า
สวนยางพาราของแม่ควรจะมีการปลูกพืชชนิดใหม่เป็น
รายได้เสรมิ ซึ่งพชืชนดินั้นต้องขายได้ราคาดแีละสามารถ
เกบ็ผลผลติได้ไว ในขณะนั้นเธอจงึนกึถงึ เมล่อนที่ก�าลงั
ได้รบัความนยิมและเป็นพชืที่ปลูกได้ทกุฤดูกาล

แต่ความรูท้างด้านวทิยาศาสตร์ที่เธอเรยีนมาไม่ตอบโจทย์
การท�าการเกษตร อรอนงค์จงึต้องพยายามไปหาความรู้
ทางด้านเกษตรเพิ่มเติม เพื่อเรียนรู้และท�าความเข้าใจ
การปลูกเมล่อนตั้งแต่เริ่มต้น 

พอได้ความรู้ทางด้านเกษตรมาแล้วเธอจึงขอแบ่งที่ดิน
จากคณุแม่มา ๒ ไร่เพื่อท�าเป็นโรงเรอืนส�าหรบัปลกูเมล่อน
สองสายพันธุ์คือ พันธุ์สโนกรีนเป็นเมล่อนจากญี่ปุ่น 
มีเนื้อสีเขียว ให้รสชาติที่นุ่ม กับพันธุ์ดราก้อนบอล  
มีความทนทานเหมาะกับการปลูกในภาคใต้ เนื้อกรอบ
รสชาติหวาน โดยเทคนิคที่อรอนงค์น�ามาใช้คือการ 
ปลูกเมล่อนบนดิน เพราะใช้ปุ๋ยน้อย ท�าให้เมล่อนที่ได้
เนื้อไม่ฉ�่าน�้ามาก ผลผลติจงึอยูไ่ด้นานขึ้น ไม่เน่าเสยีง่าย 
จากทั่วไปที่เมล่อนจะมอีายกุารขายประมาณ ๑ สปัดาห์ 
ด้วยวธิกีารปลกูลงดนิท�าให้เมล่อนสามารถมอีายกุารขาย
ได้นานถงึ ๓ สปัดาห์ 
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๔/๔ ม.๔ ต.สานักแตว้ อ.สะเดา จ.สงขลา ๙๐๑๒๐
๐๘-๙๙๘๙-๓๕๐๕
ไข่มุกเมล่อนฟาร์ม Kaimuk Melon Farm, 
Onanong mai

อรอนงค์ แก้วบุตร

ชื่อกิจการ : ไข่มุกเมล่อนฟาร์ม

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : เราจะปลูกสิ่งที่ดีมีประโยชน์
เพื่อส่งต่อความอร่อยให้ท่านอื่น 

โครงการท่ีเข้าร่วม : ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ภาคที ่๑๑ ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC)

“ตอนนั้นปัญหาคอื ผลติมาแล้วไม่รู้จะไปขายใคร จงึไป
อบรมเพิ่มเตมิกบัโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการ
รายใหม่ (NEC) กบัศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ ๑๑ 
ได้เรียนรู้การท�าตลาดและหาช่องทางจ�าหน่าย ยังได้
ความรู้การเขียนแผนธุรกิจ Business Model Canvas 
(BMC) ได้แนวคดิมาต่อยอดธรุกจิ ได้รูว่้าคณุค่าผลติภณัฑ์
ของเราอยู่ตรงไหน”

จากที่ได้ทดลองปลูกเมล่อนด้วยตวัเองและองค์ความรู้ที่
ได้รบัมาท�าให้อรอนงค์มเีป้าหมายที่จะท�าให้ ไข่มกุเมล่อน
ฟาร์ม เป็นศูนย์เรียนรู้เพื่อช่วยเพื่อนเกษตรกร หรือผู้ที่
อยากประกอบอาชีพการเกษตรได้มีแหล่งเรียนรู้เหมือน
ที่เธอได้รบัมา 

“อยากท�าเป็นฟาร์มต้นแบบให้กับเกษตรกรได้เรียนรู้ 
วิธีการน�าเอาเมล่อนพืชระยะสั้นปลูกเสริม เป็นรายได้
เสริมจากที่เคยปลูกแต่ยางพารา หรือปาล์มน�้ามัน  
โดยไม่เสียค่าใช้จ่าย และก็อยากให้ไข่มุกเมล่อนฟาร์ม
เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่นักท่องเที่ยวอยากมา
สมัผสั”

ปัจจบุนัไข่มกุเมล่อนฟาร์มมผีลผลติเมล่อนออกมาประมาณ 
๓๐๐ กโิลกรมัหรอืประมาณ ๒๐๐ ลกูต่อเดอืน นอกจาก
จะจ�าหน่ายผ่านทางเฟซบุ ๊กแล้วยังมีจ�าหน่ายใน  
ทอ็ปส์ซูเปอร์มาร์เกต็ โรบนิสนั เซน็ทรลั สาขาหาดใหญ่ 
และผลเมล่อนส่วนหนึ่งจะถูกส่งให้ฟาร์มแปรรูปท�าเป็น
ไอศกรมี
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ต�าม๊ะเตง
น�้าส้มต�าส�าเรจ็รปู

นวัตกรรมความอร่อย เปลี่ยนเรื่องยาก
ให้ง่ายแค่เปิดขวด

เมื่อต้องการสร้างมรดกทางธรุกจิให้กบัทายาท แต่อาชพีที่ท�าอยู่แม้จะ
มีรายได้เป็นกอบเป็นก�า แต่ไม่พอสานต่อความฝันที่อยากมีธุรกิจเป็น
ของตนเอง จึงท�าให้ ณัฐณิชา ทองบางพระ เริ่มออกเดินทางตาม
หาความฝันในวยัสี่สบิต้นๆ ที่ต้องบอกว่าเส้นทางชวีติเริ่มเปลี่ยนเพยีง
เพราะคอร์สเรยีนวนัเดยีว เมื่อเธอกลายเป็นตวัแทนของเพื่อนที่ต้องไปเรยีน
ต�าส้มต�ากบัเจ๊ต๊อกแต๊ก หรอื “พรปวณี์ กจิทรพัย์บารม”ี เจ้าของร้าน
ส้มต�า “แรด-แซ่บ-นวั” เจ้าดงัในตลาดน�้าคลองลดัมะยม ย่านตลิ่งชนั

หลกัสูตรต�าส้มต�าเพยีงหนึ่งวนัส�าหรบับางคนอาจปล่อยเป็นแค่ความรู้
เพิ่มเติมสะสมในสมอง แต่ส�าหรับอดีตนักการตลาดบริษัทประกันภัย 
เธอมองว่านอกจากความรู้ที่ได้รบัมาแล้วยงัเหน็ช่องว่างทางการตลาด
ที่สามารถน�าไปต่อยอดเป็นธุรกิจที่แตกต่างจากที่เรียนได้ โดยการท�า
ส้มต�าที่มกีารแยกน�้าแยกเนื้อขายเป็นส้มต�าส�าเรจ็รปู พร้อมกบัท�าน�้าส้มต�า
ส�าเรจ็รปู ทั้งสองผลติภณัฑ์นี้จงึกลายเป็นที่มาของผลติภณัฑ์ ต�าม๊ะเตง 
ที่เกิดขึ้นมาเพื่อตอบโจทย์กับพฤติกรรมผู้บริโภคในปัจจุบันที่ต้องการ
ความสะดวก รวดเรว็ ไม่ค่อยมเีวลาท�าอาหารรบัประทานเอง 

ตั้งแต่เดือนมิถุนายน ๒๕๖๑ เธอจึงได้ท�าการตลาดออนไลน์บวกกับ
การออกบูทไปตามแคมป์ท่องเที่ยว ตามสหกรณ์ เริ่มท�าให้ ต�าม๊ะเตง 
ขยายวงเป็นที่รูจ้กักว้างขึ้น ผ่านไปเพยีงปีกว่าจากยอดขายเริ่มต้นเพยีง
วนัละ ๕ ขวดขยบัเป็น ๒๐๐-๓๐๐ ขวดต่อเดอืน รวมทั้งมกีารสั่งซื้อซ�้า
จากลูกค้ากลุ่มเดิม ยิ่งเพิ่มความมั่นใจให้ณัฐณิชาตัดสินใจออกจาก
งานประจ�าเพื่อมุ่งหน้าปั้นแบรนด์ ต�าม๊ะเตง อย่างจรงิจงั

เธอบอกวา่ จดุเดน่ของ ต�ามะ๊เตง คอื สามารถเข้าถงึผูบ้รโิภคได้ทกุเพศ 
ทกุวยั แม้แต่คนท�าอาหารไม่เป็นกส็ามารถท�าได้แถมท�าได้ง่ายสะดวก
แค่เปิดขวดน�าน�้าส้มต�าส�าเร็จรูปไปปรุงเพิ่มเติมรสชาติให้ถูกปากลิ้น

การให้ก�าลังใจตัวเอง
เรือ่ยๆ ตลอดเวลา
หรือการคิดบวก

อย่างน้อยก็เป็นพลัง
ท�าให้เราไม่ท้อ

และก้าวไปข้างหน้าได้ 
แม้ต้องเจออุปสรรค
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๕๒/๑๑๖ ถ.รามอนิทรา แขวงทา่แร้ง เขต 
บางเขน กรุงเทพฯ ๑๐๒๓๐
๐๘-๙๑๒๑-๙๙๙๖
ต�าม๊ะเตง
lom9

ตนเองได้ตามชอบ ปัจจบุนัน�้าส้มต�าส�าเรจ็รูปม ี๒ สูตร 
คอื ปลาร้า กบั ต�าไทย โดยสตูรต�าไทยยงัสามารถพลกิแพลง
เป็นน�้าย�าหรอืน�้าจิ้มซฟีูดได้อกีด้วย 

แม้สูตรน�้าส้มต�าส�าเร็จรูปเริ่มลงตัว แต่ณัฐณิชายังคง
เดินหน้าพัฒนาสินค้าอย่างต่อเนื่อง เพื่อสร้างความ
น่าเชื่อถอืให้กบัลกูค้าและขยบัสูเ่ส้นทางความเป็นมอือาชพี
มากขึ้น โดยเฉพาะการท�าให้สนิค้าได้มาตรฐานจะท�าให้
การขยายช่องทางจ�าหน่ายท�าได้ง่ายขึ้น ฉะนั้นสิ่งใดที่
ไม่รูเ้ธอกค้็นคว้าหรอืไปขอความรูจ้ากผูเ้ชี่ยวชาญ แม้แต่
การเข้าร่วมโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการ
รายใหม่ (NEC) โดยกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ที่เจ้าตวั
บอกว่า ได้รบัประโยชน์มากมาย เช่น การเขยีนแผนธรุกจิ
ทางการตลาด Canvas ๙ ช่อง ช่วยให้มองเห็นกลุ่ม
ลูกค้า ช่องทางการตลาดชัดเจนขึ้น และยังได้มุมมอง
ของเพื่อนๆ ในธุรกิจอื่นๆ ที่เข้าร่วมอบรมก็สามารถ
น�ามาปรบัใช้กบัสนิค้าของตวัเองได้เช่นกนั

“ส่วนตัวที่ธุรกิจเติบโตมาได้สองปีเพราะสิ่งหนึ่งคือ 
การเข้าถงึลูกค้าเป็นส�าคญั ทกุครั้งที่ลูกค้าซื้อไปแล้วมกั
จะถามลูกค้าว่าเป็นอย่างไร แต่ทั้งนี้สินค้าก็จะต้องมี
มาตรฐานที่เป็นตรงกลาง เพราะการท�าอาหารไม่สามารถ
ท�าให้ถูกปากลูกค้าได้ทุกคน แต่ถ้าสูตรที่เราปรับจน
ลงตัวแล้ว ถ้าผู้บริโภคกลุ่มนี้ถูกปากกับรสชาติของเรา
เขากจ็ะกลายมาเป็นลูกค้าแบรนด์นี้ระยะยาว”

เมื่อถามถึงเส้นทางของต�าม๊ะเตง ในอนาคต สาวใต้
เจ้าของแบรนด์ขยายความให้ฟังว่า แผนต่อไปคอื การ
ยกระดบัพฒันาผลติภณัฑ์สูส่ากล เช่น การผลติน�้าส้มต�า
ที่ได้มาตรฐาน อย.ที่ต้องผ่านการฆ่าเชื้อที่อุณหภูม ิ

๑๑๕ องศาเซลเซียส และปรับเปลี่ยนบรรจุภัณฑ์เป็น
ขวด PP จะท�าให้ผลิตภัณฑ์เก็บได้นานขึ้นถึงหนึ่งปี 
รวมทั้งพัฒนาฝาปิดขวดเป็นจุกเปิดแล้วสามารถปิด
เก็บได้เมื่อลูกค้ารับประทานไม่หมด รวมทั้งมีแผนที่จะ
พฒันาเป็นขวดขนาดพกพา และท�าเป็นกระเช้าของขวญั
น�้าส้มต�าส�าเรจ็รูป ขยายช่องทางจ�าหน่ายไปยงัร้านขาย
ของฝาก ร้านขายของช�าอกีด้วย

“เราต้องพฒันาตวัเองเรื่อยๆ ต้องเดนิไปข้างหน้า ไปให้สดุ
ท�าให้เตม็ที่ อย่างน้อยหวัใจเราพองโตทกุครั้งเมื่อคนเริ่มรู้จกั
หรอืจดจ�าแบรนด์เราได้ แล้วมนัจะเกดิความภูมใิจขึ้นมา
เมื่อเราท�าส�าเรจ็ และไปถงึเป้าที่เราอยากมธีรุกจิสกัอย่าง
ที่เป็นของตวัเองเพื่อเป็นมรดกให้กบัลูก”

ณัฐณิชา ทองบางพระ

ชื่อกิจการ : ต�าม๊ะเตง

ข้อคดิการด�าเนินธุรกิจ : คิดได้ ท�าทนัท ี และมุง่มัน่ ต้ังใจ 
รักในสิ่งที่ท�า จะน�าพาไปสู่ความส�าเร็จ

โครงการที่เข้าร่วม : หลักสูตรโครงการ NEC-CEFE 
ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการ
รายใหม่ (NEC)

เกียรติบัตร
• สร้างและพัฒนาผู้ประกอบการใหม่เชิงสร้างสรรค์

และนวตักรรม ของกรมส่งเสรมิอุตสาหกรรม กระทรวง
อุตสาหกรรม
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Fruitaya
นวัตกรรมเพ่ือคนรักสุขภาพ
จากสวนเกษตรแก้วมังกร

เพ่ืออนาคตทีด่ี
เราไม่สามารถจมอยู่กับ
ปัญหาได้ ทุกครั้งทีเ่จอ

ปัญหา เรียนรู้แก้ไข ให้เก็บ
เป็นประสบการณ์ ถือว่า

เป็นข้อดีทีเ่ราสามารถได้รู้
ในส่ิงผิดพลาดนั้นก่อน
แล้วเรามาแก้ไข ต่อยอด 

พัฒนาให้ดีขึน้

หากยอมแพ้ให้กบัปัญหา ชวีติการท�าเกษตรคงจบตั้งแต่เกดิโรคระบาดท�าให้
การปลกูส้มในปี ๒๕๔๐ ต้องประสบปัญหาอย่างหนกั นอกจากไม่ท้อ
แล้วในทางตรงกนัข้าม ฉัตรโสรฬ บุณยาคุมานนท์ มองว่า ปัญหา
คือบทเรียนล�้าค่า เขาจึงเป็นเกษตรกรไทยรายแรกๆ ที่ตัดสินใจน�า
แก้วมงักรมาปลูกในเมอืงไทยตั้งแต่ตอนนั้น

“เพื่ออนาคตที่ด ีเราไม่สามารถจมอยู่กบัปัญหาได้ ทกุครั้งที่เจอปัญหา 
เรยีนรู้แก้ไข ให้เกบ็เป็นประสบการณ์ ถอืว่าเป็นข้อดทีี่เราสามารถได้รู้
ในสิ่งผดิพลาดนั้นก่อนแล้วเรามาแก้ไข ต่อยอด พฒันาให้ดขีึ้น”

เมื่อไม่จมกบัปัญหา สามารถหาทางแก้เรื่องโรคระบาดด้วยการปลกูพชื
ชนิดใหม่ แต่ด้วยความที่แก้วมงักรยงัเป็นผลไม้ที่คนไทยยงัไม่ค่อยรูจ้กั 
ทั้งรูปลักษณ์และรสชาติซึ่งยังเป็นที่กังขาส�าหรับผู้บริโภคเมืองไทย 
ในขณะนั้น นบัเป็นอปุสรรคใหม่ที่ท้าทายเจ้าของสวนเกษตรแก้วมงักร 
แม้จะหนัไปเน้นตลาดต่างประเทศ กย็งัตดิปัญหาผวิแก้วมงักรที่ออกมา
ไม่สวยทกุลูกกลายเป็นอปุสรรคส�าหรบัการท�าตลาดส่งออก 

แต่ถ้าพจิารณาถงึคณุสมบตัขิองแก้วมงักรแล้วนั้น ฉตัรโสรฬบอกว่าเป็น
ผลไม้ที่มปีระโยชน์มากมาย มไีฟเบอร์สงู ช่วยในการขบัถ่าย มพีรไีบโอตกิ
ช่วยปรบัสมดลุล�าไส้ มวีติามนิ D, C ช่วยในเรื่องสารต้านอนมุลูอสิระ ฯลฯ 
ท�าให้เขามองว่าหากน�าแก้วมงักรไปแปรรปูจะช่วยสร้างมลูค่าได้มากขึ้น
จงึได้ไปร่วมมอืกบัมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์พฒันาผลติภณัฑ์แปรรปู
แก้วมังกรออกมาได้ถึง ๓ ชนิดคือ แยม น�้าแก้วมงักร และแก้วมงักร 
อบแห้ง จ�าหน่ายภายใต้ชื่อแบรนด์ Fruitaya : ฟรตุทาย่า

“ผลติภณัฑ์ทกุตวัของเราออกแนว Function Food ไม่มกีารเตมิน�้าตาล
เข้าไป โดยเฉพาะแยมแก้วมังกรของเราเป็นเจ้าแรกในประเทศไทยที่
ไม่มนี�้าตาลแต่ใช้วธิกีารเคี่ยวแก้วมงักรจนได้ออกมาเป็นแยม กลายเป็น
สนิค้าที่ตอบโจทย์กลุ่มคนรกัสขุภาพ”
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๑๕ หมู่ ๓ ต.บึงบา อ.หนองเสือ จ.ปทุมธานี 
๑๒๑๗๐
๐๘-๔๙๗๗-๙๗๗๐, ๐๘-๑๓๔๓-๒๖๒๗
แก้วมังกร สวนเกษตรแก้วมังกร Kenny 
Dragonfruit รังสิตคลอง ๑๐,
Kenny Dragonfruit, Fruitaya 

ฉัตรโสรฬ บุณยาคุมานนท์

ชื่อกิจการ : สวนเกษตรแก้วมังกร

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ปัญหามีไว้แก้ ไขและเรียนรู้

โครงการที่เข้าร่วม : หลักสูตรโครงการ NEC-CEFE 
ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการ 
รายใหม่ (NEC)

เกียรติบัตร :
• ได้รับตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์จังหวัดชัยนาท ปี 

พ.ศ.๒๕๔๗ รางวัลมาตรฐานผลิตภัณฑ์มวลชน

แม้ปัญหาทางด้านผลผลติได้รบัการแก้ไขแล้ว แต่เจ้าของ
แบรนด์ Fruitaya มองว่า เกษตรกรอย่างเขาอาจไม่เข้าใจ
เรื่องการท�าธุรกิจมากนักจึงได้ไปเสริมองค์ความรู้ทาง
ด้านนี้กบัโครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการรายใหม่ 
(NEC) ซึ่งช่วยเปิดมุมมองการท�าธุรกิจให้เป็นมืออาชีพ
มากขึ้น ทั้งวธิกีารท�าแผนธรุกจิ การวาง Position ของ
แบรนด์สินค้า รวมทั้งได้คอนเน็กชันจากเพื่อนๆ ที่เข้า
อบรมซึ่งมอีาชพีหลากหลายแต่เป็นประโยชน์หากได้ร่วมมอื
พฒันาต่อยอดธรุกจิซึ่งกนัและกนั

ทั้งนี้ในปี ๒๕๖๔ ทางสวนเกษตรแก้วมังกรยังมีแผนที่
จะต่อยอดแปรรูปผลิตภัณฑ์จากแก้วมังกร เป็นอาหาร
รับประทานเล่นและยังคงคอนเซปต์ Healthy นอกจาก
ผลติภณัฑ์แปรรปูแล้ว ฉตัรโสรฬยงัมองไปถงึการพฒันา
พันธุ์แก้วมังกร โดยมองไปที่พันธุ์ชมพูพิงกี้ เพราะเป็น
พนัธุ์ที่ตอบโจทย์เรื่องการส่งออก เนื่องจากสามารถเกบ็
ผลได้นานถงึ ๘-๙ วนั มากกว่าแก้วมงักรพนัธุแ์ดงไต้หวนั
ที่เกบ็ได้ประมาณ ๕ วนั 

“คิดว่าจะเริ่มขายในปีหน้า เพราะเราทดลองปลูกเอง
ตั้งแต่สองปีที่แล้วเพื่อให้รู้จักมันดีขึ้นทั้ง วิธีการรักษา 

อัตราการให้ผลต่างๆ เพื่อเป็นข้อมูลในการซัพพอร์ต 
เนื่องจากเราจะขายเป็นกิ่งพันธุ์ด้วย จะได้แนะน�า 
ลูกค้าได้อย่างมั่นใจ อยากให้เมื่อพูดถึงแก้วมังกร 
ในประเทศไทยนึกถึงสวนเรา นึกถึงแบรนด์ Fruitaya  
ที่เราตั้งใจท�าเตม็ที่”
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เป้าของแคลมป์อิทคือ การจัดจ�าหน่ายทั่วโลก
จึงต้องผลิตของเล่น ในมาตรฐานยุโรป

ทีผ่่านการทดลองและพัฒนาการต่อ
การประกอบของเล่นในหลายวิธี

หากลองสงัเกตดเูวลาที่หารถของเล่นให้เดก็ๆ ขบัขี่ มกัจะ
เจอแบบที่ขบัเคลื่อนได้ในทศิทางเดยีวแถมยงัเปลอืงพื้นที่
ในบ้าน แต่ของเล่นแบรนด์ Clampit (แคลมป์อทิ) ทลายขดี
จ�ากดัของม้าโยก กลายเป็นของเล่นส�าหรบัการขบัขี่ที่สามารถ
เล่นได้หลายรปูแบบ ทั้งขบัขี่ ต่อประกอบได้หลายรปูแบบ
และใช้ชอล์กไร้ฝุ่นวาดรูปลงบนแผ่นไม้ได้ไม่เบื่อ

สมฤทยั เลศิเทวศริ ิเจ้าของบรษิทั แฮปป้ีเฮลท์พลสั จ�ากดั 
ผู้ผลติของเล่นแบรนด์แคลมป์อทิ เล่าถงึความตั้งใจที่จะ
ผลติของเล่นแนวคดิใหม่ว่า “ของเล่นแบรนด์แคลมป์อทิ 
น�าหลกัการออกแบบอย่างยั่งยนืมาใช้ในการผลติของเล่น
แนวคดิใหม่ที่เป็นมติรกบัสิ่งแวดล้อมทั้งวสัด ุ กระบวนการ
ผลติที่มทีั้ง Recycle, Reduce, Reuse ใช้การดไีซน์ให้ง่าย 
การประกอบที่ไม่ต้องใช้อุปกรณ์กาวมาช่วย เพื่อสร้าง
ความยั่งยนืให้กบัอตุสาหกรรม และสร้างความสขุให้กบัเดก็ๆ”

เป้าของแคลมป์อิทคือ การจัดจ�าหน่ายทั่วโลก จึงต้อง
ผลิตของเล่นในมาตรฐานยุโรปที่ผ่านการทดลอง 

แคลมป์อิท
ทลายขีดจ�ากัดของม้าโยก
เสริมสร้างพัฒนาการของเด็กได้ไม่มีเบื่อ

และพัฒนาการต่อการประกอบของเล่นในหลายวิธ ี 
จนสุดท้ายค้นพบว่าวิธีการแคลมป์โดยการหนีบด้วย 
เทเปอร์ล็อก (Taper Lock) เป็นวิธีที่เหมาะสมที่สุด 
ที่จะประกอบของเล่นเป็นรูปร่างต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น  
เครื่องบนิ เฮลคิอปเตอร์ เรอืด�าน�้า รถยนต์ รถดบัเพลงิ

“ของเล่นโดยทั่วไปจะสามารถประกอบร่างได้แบบเดยีว 
แต่สนิค้าของเรา ๑ ชนดิสามารถประกอบได้หลากหลายแบบ 
ที่ส�าคญัของเล่นทกุชิ้นสามารถใช้ชอล์กไร้ฝุน่วาดรปูและ
ลบได้ ช่วยให้เดก็เรยีนรูแ้ละสร้างจนิตนาการควบคู่กนัไป”

ของเล่น แคลมป์อทิ เสรมิพฒันาการของเดก็ในหลายๆ ด้าน 
จากการใช้รถขาไถหรือม้าโยกช่วยสร้างเสริมกล้ามเนื้อ
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๑๒๙๘/๕๐๖ ถ.พระราม ๓ ต.ชอ่งนนทรี 
อ.ยานนาวา กรุงเทพมหานคร ๑๐๑๒๐
๐๙-๒๒๗๘-๗๓๐๙, ๐๘-๔๓๓๒-๗๗๘๓ 
clampittoy
@clampit

สมฤทัย เลิศเทวศิริ

ชื่อกิจการ : บริษัท แฮปปี้เฮลท์พลัส จ�ากัด ของเล่นแบรนด์ 
Clampit

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : เราท�าธุรกิจบนความมุ่งหวังที่จะให้
เป็นของเล่นทีด่สี�าหรบัเดก็ในประเทศไทยและทัว่โลก ถ้าท�าด้วย
ความต้ังใจดแีละด้วยความรกั เชือ่มัน่ว่าทกุอย่างถึงแม้จะผ่าน
อุปสรรคก็สามารถท�าให้ส�าเร็จได้

โครงการท่ีเข้าร่วม : หลกัสตูร NEC-Survival ภายใต้โครงการ
สร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)

รางวัล :
• รางวัลชนะเลิศ Thailand Green Design Award ๒๐๑๙ 

ประเภทยกระดับคุณภาพชีวิต
• รางวัลเหรียญเงนิจาการประกวดสิง่ประดษิฐ์และนวัตกรรม

ในงาน IDMA ๒๐๑๙

มาตรฐาน 
• การรับรองความปลอดภัยมาตรฐานยุโรป (EN๗๑)
• อนุสิทธิบัตรการประดิษฐ์ที่ประกอบง่ายและถอดได้
• สทิธบัิตรการออกแบบระหว่างประเทศ PCT International 

Phase (PCT)

วางแผนไปจนถึงขั้นตอนการขาย ‘ปรุง’ แผนธุรกิจให้
เหมาะกบัตลาด และ ‘เปลี่ยน’ สนิค้าให้ตอบโจทย์ลกูค้า
ได้มากยิ่งขึ้น ท�าให้เราเป็น SME ที่แข็งแกร่งขึ้นมาได้
และพร้อมพฒันาเป็น SME ที่ดพีร้อม เพราะเรามุ่งหวงั
ที่จะเป็นธุรกิจที่เป็นส่วนหนึ่งในการสร้างความยั่งยืน
ให้กบัประเทศ”

มดัใหญ่และมดัเลก็ เสรมิสร้างการเรยีนรูจ้ากการประกอบ
แผ่นไม้เป็นรูปร่างต่างๆ และสุดท้ายช่วยเสริมสร้าง
จินตนาการและฝึกใช้นิ้วมือด้วยการวาดรูป ทั้งหมดนี้
เป็นการปูพื้นฐานส�าหรับการเติบโตของเด็กๆ ในวัยที่
เหมาะสม ซึ่งจะท�าให้เด็กๆ รู้จักการคิดวิเคราะห์เป็น
และอาจต่อยอดไปเป็นการคดินวตักรรมในอนาคต

นอกจากจะถกูใจเดก็ๆ แล้วยงัถกูใจพ่อแม่ที่มกัเจอปัญหา
ของเล่นเต็มบ้าน ของเล่นที่สามารถถอดประกอบได้จึง
ช่วยประหยดัพื้นที่ รวมถงึ คณุแม่และลูกๆ สามารถเล่น
ร่วมกนัได้ ใช้เวลาร่วมกนั สร้างความสขุแห่งครอบครวั
ด้วยกนั

วิธีการสร้างสรรค์ของเล่นแนวคิดใหม่พาให้แคลมป์อิท
คว้างวลัชนะเลศิ Thailand Green Design Award 2019
ประเภทยกระดับคุณภาพชีวิต รวมถึงรางวัลระดับ
นานาชาติอย่างรางวัลเหรียญเงินจากการประกวด
สิ่งประดิษฐ์และนวัตกรรมในงาน IDMA 2019 ที่
ประเทศเยอรมน ี

เรียกได้ว่าในแง่มุมของการออกแบบนั้นเหนือชั้น แต่
สมฤทยัรูส้กึว่ายงัต้องเตมิเตม็ในด้านของการบรหิารธรุกจิ 

“เราได้เขา้ร่วมโครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC) โดยที่เป็นผู้ประกอบการใหม่แทบไม่มี
ความรู้ด้านธรุกจิเลยได้เข้ามาเรยีนรู้ เป็นผู้ประกอบการ
ที่ได้รับการ ‘ปั้น’ ว่าจะต้องท�าธุรกิจอย่างไรตั้งแต่การ
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ทกุประเทศทัว่โลกพยายามทีจ่ะลดอตัราการเป็น
โรคอ้วน ซึง่ถ้ามองเป็นโอกาสนีคื่อตลาดทีใ่หญม่าก
เราจึงพัฒนาเส้นโปรตนีจากไขข่าว ๑๐๐ เปอร์เซ็นต์

ทีส่ามารถทดแทนแปง้ ใหโ้ปรตนีสูง พลงังานต�า่
ตอบตลาดคนรักสุขภาพ

หลังจากที่มองเห็นว่า คนไทยเริ่มมีปัญหาสุขภาพกัน 
มากขึ้น โดยคนไทย ๑ ใน ๓ เป็นโรคอ้วน ซึ่งสูงเป็น
อนัดบั ๒ ของอาเซยีนรองจากมาเลเซยี ขณะที่อาหาร
หลกัของคนไทยอย่างข้าวหรอืก๋วยเตี๋ยวกลบัเตม็ไปด้วย
แป้ง ตวัการเพิ่มน�้าหนกัและระดบัน�้าตาลในเลอืด อาจารย์
จากภาควชิาโภชนาการและการก�าหนดอาหาร จฬุาลงกรณ์
มหาวทิยาลยั 

สถาพร งามอโุฆษ ผูก่้อตั้งบรษิทั ทานด ีอนิโนฟูด จ�ากดั 
จงึได้พฒันา “ทานน์ด”ี (Tann:D) ผลติภณัฑ์เส้นโปรตนี
จากไข่ขาว ๑๐๐ เปอร์เซน็ต์ ขึ้นเป็นเจ้าแรกในไทย 

“โดยปกตคินไทยไม่กนิข้าวกก็นิเส้น เบื่อข้าวกก็นิก๋วยเตี๋ยว 
แต่ก๋วยเตี๋ยวในตลาด ๘๐-๙๐ เปอร์เซ็นต์มีแต่แป้ง  
และให้พลงังานสงู ขณะที่คนไทยเริ่มกนิแป้งน้อยลงเรื่อยๆ 
เพราะรู้สกึว่าท�าให้อ้วน ที่มากไปกว่านั้นคอืทกุประเทศ
ทั่วโลกพยายามที่จะลดอตัราการเป็นโรคอ้วน ซึ่งถ้ามอง

Tann:D
นวัตกรรมเส้นโปรตีนจากไข่ขาว ๑๐๐% 
พร้อมเสิร์ฟตลาดโลก

เป็นโอกาสนี่คอืตลาดที่ใหญ่มาก เราจงึพฒันาเส้นโปรตนี
จากไข่ขาว ๑๐๐ เปอร์เซ็นต์ ที่สามารถทดแทนแป้ง  
ให้โปรตนีสงู พลงังานต�่า ตอบตลาดคนรกัสขุภาพ ผู้ป่วย
โรคไต ผู้สูงวัย หรือแม้แต่ผู้ที่ต้องการควบคุมน�้าหนัก  
ให้สามารถกินได้อย่างมีความสุข โดยใช้ชื่อว่าทานน์ดี
เพราะเชื่อว่า คนจะมสีขุภาพที่ดไีด้ต้องเริ่มจากการทานด”ี

ทานน์ดสีามารถน�าไปใช้ทดแทนเส้นแป้งได้ในหลากหลาย
เมนู เช่น ก๋วยเตี๋ยว ขนมจีน ซุป ลอดช่อง บัวลอย  
แม้กระทั่งชานมไข่มกุ โดยให้เนื้อสมัผสัที่นุ่ม ไม่กระด้าง 
ไม่คาว เคี้ยวและย่อยง่าย จึงเป็นนวัตกรรมที่สอดรับ 
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๔ ซ.๑๑๐/๑ ถ.เพชรเกษม 
หนองค้างพลู หนองแขม กทม. ๑๐๑๖๐
๐๖-๑๔๙๖-๓๕๕๖
tannd.th
tannd.th

สถาพร งามอุโฆษ

ชื่อกิจการ : บริษัท ทานดี อินโนฟูด จ�ากัด แบรนด์
ทานน์ดี (Tann:D) ผลิตภัณฑ์เส้นโปรตีนจากไข่ขาว 
๑๐๐ เปอร์เซ็นต์

ข้อคดิการด�าเนินธุรกิจ : “การท�าธุรกิจต้องมองถึงประโยชน์
ของผูบ้รโิภคและประเทศชาติเป็นหลกั ผูบ้รโิภคต้องได้ประโยชน์
สงูสดุ และต้องเพ่ิมมลูค่าให้กับสินค้าเกษตรของไทยให้มากขึน้ 
รวมถึงต้องสร้างนวัตกรเพ่ือให้ประเทศเดินหน้าไปได้ด้วย
นวัตกรรม”

โครงการท่ีเข้าร่วม : หลกัสตูร NEC-Survival ภายใต้โครงการ
สร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) 

รางวัลที่ได้รับ
• รางวัลรองชนะเลิศ อนัดบั ๑ ระดบัอดุมศึกษา การประกวด

สิ่งประดิษฐ์และนวัตกรรม ประจ�าปี ๒๕๖๒ ในงานประชุม
วิชาการและวิจัยระดับชาติและนานาชาติ มหาวิทยาลัย
รามค�าแหง

กบัพฤตกิรรมการกนิของผูบ้รโิภค ตอบโจทย์กลุม่เป้าหมาย
ได้ทกุช่วงวยั โดยในปรมิาณ ๑๐๐ กรมั จะให้พลงังาน
ที่ประมาณ ๓๕ กโิลแคลอร ีซึ่งต�่ากว่าบกุและเส้นแก้ว 
ทั้งยงัเป็นพลงังานที่มาจากโปรตนีเพยีงอย่างเดยีว แตกต่าง
จากผลิตภัณฑ์ทดแทนแป้งอื่นๆ ในท้องตลาด ขณะที่
ปัจจบุนัยงัไม่มใีครท�าเส้นแป้งจากไข่ขาว ๑๐๐ เปอร์เซน็ต์ 
จงึเป็นแต้มต่อในเชงิธรุกจิ รวมถงึโอกาสในตลาดโลกที่
เทรนด์ของอาหารเพื่อสขุภาพยงัคงเตบิโตอย่างต่อเนื่อง
อกีด้วย 

ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ทานน์ดีขายผ่านช่องทางออนไลน์
เป็นหลกั ทั้งทางเฟซบุ๊ก และอนิสตาแกรม ในอนาคต
พวกเขาวางแผนที่จะวางจ�าหน่ายในร้านจ�าหน่ายสนิค้า
เพื่อสุขภาพ ตลอดจนท�าตลาดต่างประเทศ โดยอยู่
ระหว่างพฒันาสนิคา้ให้สามารถอยูใ่นอณุหภูมห้ิองปกติ
ได้ ๑ ปี เพื่อรองรบัตลาดส่งออก รวมถงึพฒันาสนิค้าให้
หลากหลาย ทั้งในรูปแบบของเส้นพร้อมรับประทาน
และผลติภณัฑ์ Ready to Eat ทั้งคาวและหวาน ที่คนรกั
สขุภาพต้องมตีดิบ้าน โดยเชื่อว่าหากสามารถส่งออกได้
ส�าเร็จก็จะเป็นการเพิ่มศักยภาพและมูลค่าให้กับสินค้า
เกษตรของไทยอกีทางหนึ่งด้วย

เป้าหมายในอนาคต ทานน์ดตี้องการเป็น Global Brand 
ที่เติบโตทั้งเชิงธุรกิจและงานวิจัย มีแบรนด์ที่ตอบโจทย์
ผูบ้รโิภคในเชงิอาหารเพื่อสขุภาพซึ่งรบัประทานง่าย สะดวก 
อร่อย สขุภาพด ีตอบคอนเซปต์ Easy Happy Healthy 
เพื่อให้คนบนโลกมสีขุภาพดอีย่างยั่งยนื โดยเริ่มต้นที่...
ทานน์ดี

การอยูใ่นสายของนกัวชิาการ ท�าให้ขาดความรูใ้นเรื่องธรุกจิ 
สถาพรจึงตัดสินใจเข้าร่วมโครงการสร้างและบ่มเพาะ
ผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) เพื่อเตมิเตม็องค์ความรู้ที่
ขาดหาย ทว่าผลลัพธ์ที่ได้นอกจากองค์ความรู้เรื่อง
ธุรกิจ ยังรวมถึงการได้รู้จักเพื่อนในวงการเดียวกัน 
ได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งกันและกัน ซึ่งนั่นช่วยเปิดโลก
การท�าธรุกจิให้กบัคนที่โตมาทางสายวชิาการอย่างพวก
เขาได้อย่างมาก
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ภูกะเหรี่ยงฟาร์ม
พลิกผืนดินบรรพบุรุษ
สู่ผืนนาอัจฉริยะยุค New Normal

ถ้าใช้เครือ่งมือเทคโนโลยี
แต่ไม่มีการจัดเก็บข้อมูล

ไม่เรียกอัจฉริยะ 
เพราะถ้าเป็นเกษตร

อัจฉริยะจริงจะต้องรู้ว่า
ท�าอะไรไปบ้างแล้ว รวมทั้ง
มีข้อมูลทีส่ามารถวิเคราะห์

ผลได้อย่างแม่นย�า

เจตนาที่ต้องการรักษาพื้นที่ ๔๐ ไร่ที่เป็นพื้นที่ท�าการเกษตรตั้งแต่รุ่น
คุณทวดให้ตกทอดไปถึงรุ่นลูก รุ่นหลาน กลายเป็นแรงบันดาลใจให้
ทายาทรุ่นที่ ๕ ปิยะวฒัน จนัลา ก่อตั้งศูนย์เรยีนรู้ ภูกะเหรี่ยงฟาร์ม 
จ.นครนายก เพื่อสร้างโมเดลธุรกิจการท�านาที่ยั่งยืนและตอบสนอง 
ผู้บรโิภคยคุใหม่ที่ใส่ใจเรื่องสขุภาพไม่ต้องการบรโิภคของที่มสีารเคม ี

เพื่อไปถึงจุดนั้น โมเดลการท�านาอัจฉริยะจึงเกิดขึ้น ตั้งแต่การน�า
เทคโนโลยเีข้ามาช่วยลดต้นทนุ เช่น การใช้รถด�านา เพื่อควบคมุระดบั
น�้าในผนืนา เพราะการควบคมุระดบัน�้าได้จะช่วยลดวชัพชื หรอืแม้แต่
การน�าโดรนมาช่วยฉีดพ่นยา จะช่วยลดทั้งต้นทุนและแรงงานคน 
เนื่องจากการท�าเกษตรอนิทรย์ีต้องมกีารฉดีพ่นสารชวีภณัฑ์จ�านวนมาก
และบ่อยครั้งอาจถงึ ๓ ครั้งต่ออาทติย์ ขณะที่ถ้าใช้สารเคมจีะฉดียาแค่
เดอืนละครั้งเท่านั้น 

“แนวโน้มของผูบ้รโิภคนบัวนัไม่ต้องการสารเคม ีซึ่งเรื่องนี้เป็นเรื่องยากมาก
ส�าหรบัการท�านาในสองสามปีที่แล้ว ผมจงึคดิโมเดลนี้ขึ้นมาแล้วน�าไป
ปรึกษากับอาจารย์ที่สอนในโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการ
รายใหม่ (NEC) เพื่อดวู่าโมเดลนี้สามารถท�าได้จรงิประสบความส�าเรจ็ไหม”

นอกจากจะได้ค�าตอบแล้วการอบรมกบัโครงการ NEC ยงัท�าให้ปิยะวฒัน 
ค้นพบรู้จักกับค�าว่าการท�านาแบบอัจฉริยะที่แท้จริง ที่เดิมเขาคิดว่า 
แค่การน�าเทคโนโลยีมาใช้คือ ความ Smart แล้ว ทั้งที่จริงเทคโนโลยี
หรอืเครื่องจกัรเป็นแค่เครื่องมอืตวัหนึ่งเท่านั้น 

“ประเดน็หลกัที่อาจารย์สอนผมและเป็นประโยชน์มากคอื ต้องท�าการ
ตลาดน�าเกษตรไม่ใช่ท�าเกษตรน�าตลาด ก่อนอื่นต้องคดิว่าเราจะไปขาย
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๑๐๔/๑ หมู่ที่ ๑ หมู่บ้าน- ถ.- ต.ศรีนาวา 
อ.เมืองนครนายก จ.นครนายก ๒๖๐๐๐
๐๘-๗๓๖๑-๕๘๒๑
ภูกะเหรี่ยง

ปิยะวัฒน จันลา

ชื่อกิจการ : บริษัท ภูกะเหร่ียงฟาร์ม จ�ากัด

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ขยันและอดทน

โครงการท่ีเข้าร่วม : หลักสูตร NEC-Survival ภายใต้
โครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)

ของกบัใครแล้วค่อยมาผลติและก่อนผลติกต้็องคดิต่อว่า
สิ่งที่เราจะท�าตอบโจทย์จริงไหม ถ้าน�าเทคโนโลยีมาใช้
มีการเก็บข้อมูลหรอืไม่ เพราะถ้าใช้เครื่องมอืเทคโนโลยี
แต่ไม่มกีารจดัเกบ็ข้อมูลไม่เรียกอัจฉริยะ เพราะถ้าเป็น
เกษตรอัจฉริยะจริงจะต้องรู้ว่าท�าอะไรไปบ้างแล้ว รวม
ทั้งมขี้อมูลที่สามารถวเิคราะห์ผลได้อย่างแม่นย�า” 

จากความรู้ที่ได้รับจากอาจารย์ท�าให้ปิยะวัฒนเห็นถึง
ความส�าคัญของการจัดเก็บข้อมูลและเริ่มจัดเก็บข้อมูล
ที่ละเอียดและเป็นระบบมากขึ้น เช่น การจดบันทึก 
และท�า QR Code กับมะม่วงเพื่อช่วยบันทึกข้อมูล 
และตรวจสอบย้อนกลบัได้ว่าผลมะม่วงลกูนี้มาจากต้นไหน 
มปีระโยชน์ช่วยให้ดแูลจดัการได้ง่ายขึ้น หากผลผลติเกดิ
ปัญหาสามารถตรวจสอบที่มาที่ไปได้

“ที่ผมท�าศูนย์ฯ นี้ขึ้นมากเ็พื่อให้เลี้ยงดูคนในชมุชนแล้ว
ยงัอยากที่จะน�าข้อมูลที่ได้จากศูนย์ฯ เป็นโมเดล ทั้งการ
ท�านา การท�าไร่เกษตรผสม การเลี้ยงสัตว์รวมทั้งเป็น
แหล่งท่องเที่ยว เปิดให้ทกุคนเข้ามาดู น�าข้อมูลไปใช้ได้ 
โดยผมยนิดทีี่จะเปิดเผยข้อมลูทั้งที่ท�าส�าเรจ็และไม่ส�าเรจ็
เพื่อให้คนรุ่นใหม่อยากกลบัไปท�าเกษตรที่บ้านน�าข้อมูล

เหล่านี้ไปปรบัใช้โดยไม่ต้องลองผดิลองถูก เป็นข้อมลูจรงิ
ส่งต่อคนอื่นได้จรงิๆ”

ความส�าเร็จของภูกะเหรี่ยงฟาร์มที่เกิดเป็นรูปธรรมได้
อย่างวันนี้ ปิยะวัฒนเผยว่าเพราะเขาไม่ยึดติดกับวิธี 
หรอืความส�าเรจ็แบบเดมิๆ

“ต้องไม่ยดึตดิสามารถเปลี่ยนแปลงตนเอง พฒันาตนเอง 
ได้กบัทกุสภาวะ แต่สิ่งส�าคญัภายในของเราต้องยดึมั่น
ด้วยคณุธรรม”
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การเป็นผู้เล่นในตลาดทีม่ีการแข่งขันสูง
อย่างขนมปังหรือเบเกอรีให้แตกต่างนั้น 

ไม่ใช่แค่อร่อย แต่สินค้าต้องมีคุณภาพ อยู่ในราคาที่
จับต้องได้ อีกทั้งแบรนด์ต้องมีคอนเซปต์ทีช่ัดเจน

และอย่าลืมมองหานวัตกรรมใหม่ๆ เข้ามาช่วยเพ่ิมขีด
ความสามารถให้กับธุรกิจ

“เดี๋ยวนี้การท�าธรุกจิไม่ใช่เรื่องยาก เพยีงแต่ว่าไม่มใีครกล้าท�า
ต่างหาก...ถ้าคดิจะท�า ตอ้งลงมอืท�า ให้เวลากบัมนั ดไีม่ดคีณุ
อาจจะเจอปลายทางก่อนผมด้วยซ�้า” 

จากหนุ่มวิศวะที่ยืนอยู่บนฐานงานประจ�าและรายได้ที่มั่นคง
มาราว ๑๕ ปี สู่การสานฝันเดนิหน้าเตมิเตม็เป้าหมายในการ
เป็นเจ้าของธรุกจิ รณชชั พลากรกติต ิหยบิเอาความชอบส่วนตวั
ต่อการลองลิ้มชิมรสขนมปังที่มีอยู่เป็นทุนเดิม พลิกสู่การ 
สร้างแบรนด์ ปังอั้ยยะ ขนมปังปิ้งไส้เยิ้ม ที่เพยีงแค่ออกงาน
อเีวนต์ชมิลางตลาดเป็นครั้งแรกเมื่อปี พ.ศ.๒๕๖๐ กส็่งกลิ่น
หอมเตะจมูกเรยีกลูกค้าเข้าควิรอกนิได้อย่างไม่ขาดสาย

และเมื่อ Passion ที่มมีาผสมผสานกบัการท�าไส้ใส่สตูรของมอืฉมงั
อย่างพี่สาว ที่เรยีกได้ว่า “คดิกนัเอง ท�ากนัเอง เป็นไส้กวนสด
ที่ให้รสชาตธิรรมชาต ิซึ่งแตกต่างจากการใช้ผงส�าเรจ็รูป” เสรมิทพั
ด้วยการท�าแบบตามสั่ง หรอื Made to Order ตามเมนูที่ลูกค้า
ต้องการแต่ละชิ้นๆ โดยเฉพาะหากย้อนไปในช่วง ๓ ปีที่ผ่านมา 
ร้านขนมปังที่เสริ์ฟแบบร้อนๆ ให้คนได้กนิแบบอุ่นๆ ลูกค้าสั่ง

ปงัอัย้ยะ ขนมปงัปิ้ งไส้เยิม้
หอมกรุ่นโดนใจไปไกลถึงต่างแดน

แล้วถึงท�าแบบนี้ยังมีให้เห็นไม่มากนักอีกด้วย ถือเป็นเชื้อไฟ
ชั้นดทีี่ส่งให้แบรนด์น้องใหม่แห่งวงการโลดแล่นได้อย่างสวยงาม
จนถงึทกุวนันี้ 

ยิ่งไปกว่านั้น การวางคอนเซปต์ร้านด้วยกลิ่นอายของความ
เป็นไทย ในรูปแบบของการตกแต่งด้วยไม้ และใช้หม้ออวย 
หม้อที่คนโบราณมกัใช้ใส่น�้ามนัหมูในการท�าครวั มาใส่บรรดา
ไส้ต่างๆ ที่ปัจจบุนัมอียู่ถงึ ๑๕ ไส้ น�าทพัโดย ๒ ไส้ซกิเนเจอร์
อย่างไข่เค็มลาวาและนมฮอกไกโด ช่วยสร้างเอกลักษณ์ที่ 
ไม่ว่าจะไปที่ไหน ถ้าเหน็ร้านในลกัษณะนี้ต้องนกึถงึ ปังอั้ยยะ 
เป็นสิ่งที่ผู้ก่อตั้งแบรนด์รายนี้ปักหมดุน�ามาสร้างความแตกต่าง
ฉกีตลาดจากผู้เล่นรายอื่นๆ 
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๑๔/๓๕ ซ.ราษฎร์พัฒนา ๑๓ แขวง
ราษฎร์พัฒนา เขตสะพานสูง กทม. 
๑๐๒๔๐
๐๙-๑๘๗๑-๓๓๔๗, ๐-๒๙๑๗-๑๖๔๙
pangaiyathailand@gmail.com 
http://www.pangaiya.com
๐๙-๑๘๗๑-๓๓๔๗

รณชัช พลากรกิตติ

ชื่อกิจการ : บริษัท บียอนด์เบค จ�ากัด

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ถ้าคิดจะท�าอะไร ให้วางแผน
และให้ลงมือท�า อย่าคิดอย่างเดียว ให้ลงมือท�าด้วย 
จะผิดจะถูกก็ให้ทดลองเรียนรู้กันไป

โครงการท่ีเข้าร่วม : หลักสูตรแปรรูปอาหาร
และอาหารแห่งอนาคต ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะ
ผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC) 

เกียรติบัตร
• DBD มาตรฐานแฟรนไชส์ ๒๕๖๒
• B๒B รุ่น ๒๑ กระทรวงพาณิชย์
• NEC Pitching ๒๕๖๓ รางวัลที่ ๓

ตอบโจทย์ตลาด ตอบโจทย์กลุ่มลูกค้า และอย่าลืมมองหา
นวตักรรมใหม่ๆ เข้ามาช่วยเพิ่มขดีความสามารถให้กบัธรุกจิ 
ในส่วนของการขายแฟรนไชส์กเ็ช่นกนั เราไม่ควรมองไปที่ตวั
เงินที่จะได้จากคนที่มาลงทุนเพียงอย่างเดียว แต่ต้องมองไป
ที่ความตั้งใจในการลงมอืท�าของเขาที่ต้องมอียู่จรงิด้วย นั่นกเ็พราะ
การท�าธุรกิจเป็นเรื่องที่ต้องมองระยะยาว ไม่ใช่มองระยะสั้น 
ไม่ใช่แค่มาซื้อๆ กนัแล้วจบไป และไม่ใช่แค่ขายไปแล้วกป็ล่อยไป
นั่นเอง” หนึ่งในพนกังานออฟฟิศที่ไม่ใช่แค่คดิแต่ลกุขึ้นมาผนัตวั
เป็นเจ้านายตวัเองกล่าวทิ้งท้าย

ไม่หยดุเพยีงแค่นี้ เมื่อมขีนมปังกต็้องมนีมมาช่วยให้คล่องคอ 
ทางร้านจงึมกีารเพิ่มไลน์สนิค้าด้วยการขนบรรดาชานมรสชาติ
ยอดฮติต่างๆ พร้อมทั้งทอ็ปป้ิงหลากหลายรายการมาให้ลกูค้า
ได้เนรมิตเครื่องดื่มที่ใช่กันได้ตามใจชอบ เหล่านี้ล้วนเป็น
วตัถดุบิชั้นยอดที่รณชชัน�ามาคลกุเคล้าสร้างแบรนด์ให้แขง็แกร่ง 
ที่ไม่เพยีงแต่จะท�าให้วนันี้เขาเองเป็นเจ้าของร้านถงึ ๖ สาขา 
และมีแฟรนไชส์อีก ๒๐ สาขาในประเทศ ต่อยอดไปถึงการ
ขายมาสเตอร์แฟรนไชส์ไปยงัประเทศอนิโดนเีซยี ซึ่งมถีงึ ๔ สาขา
ในกรงุจาการ์ตา แม้เพิ่งจะเดนิหน้าไปในช่วงต้นปีนี้กต็าม 

อย่างไรกต็าม เพื่อให้การบกุตลาดเป็นไปอย่างคล่องตวัมากขึ้น 
เพิ่มความสะดวกในการจดัเกบ็ และลดค่าใช้จ่ายในการขนส่ง 
การพฒันาตวัไส้ให้มอีายยุาวนานขึ้นเป็นสิ่งที่ทางแบรนด์ปักธง
เอาไว้ ซึ่งการเข้าร่วมอบรมโครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC) โดยกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ไม่เพยีงแต่จะ
ท�าให้เห็นแนวทางของการใช้นวัตกรรม แต่ยังท�าให้ได้เรียนรู้
อกีว่าคนอื่นๆ เขาท�าอะไรกนับ้าง 

“ปัจจบุนัทางแบรนด์มกีารใช้นวตักรรมแช่แขง็เข้ามา เพื่อท�าให้
ไส้สามารถเกบ็ได้นาน ๑ เดอืน และสามารถน�าไปละลายเพื่อ
ใช้ขายลกูค้าโดยที่รสชาตยิงัคงความอร่อยเหมอืนเดมิ แต่เมื่อ
เรามองไปยังการบุกตลาดต่างประเทศในละแวกเพื่อนบ้าน
อย่าง CLMV หรอืกมัพชูา ลาว เมยีนมา และเวยีดนาม จงึต้อง
หานวัตกรรมใหม่ๆ เพื่อช่วยยืดอายุการเก็บรักษาไส้ขนมปัง
ให้อยู่ได้นานอย่างน้อย ๓-๖ เดอืน ซึ่งเราก�าลงัศกึษาร่วมกบั
เมอืงนวตักรรมอาหาร หรอื Food Innopolis โดยใช้ข้อมลูความรู้
ที่ได้จากการเข้าร่วมโครงการ NEC ครั้งนี้เข้าไปประกอบ” 

ทั้งนี้ รณชชับอกว่า หากสามารถบกุตลาดเพื่อนบ้าน ซึ่งนยิม
สนิค้าจากประเทศไทย เพราะมองว่าเป็นโปรดกัต์ที่มคีณุภาพ 
และยังมีพฤติกรรมการบริโภคที่คล้ายคลึงกันได้ จะเป็นการ
เปิดประตบูานใหญ่แห่งความส�าเรจ็ให้กบัทางปังอั้ยยะ ต่อยอด
จากบันไดอีกขั้นที่ตัวเขาตั้งเป้าว่า จะขยายสาขาร้านของ
ตวัเองอกี ๔ สาขาภายในปีนี้ และพาแฟรนไชส์ในประเทศแตะ 
๑๐๐ สาขาภายใน ๕ ปี 

“การเป็นผูเ้ล่นในตลาดที่มกีารแข่งขนัสูงอย่างขนมปังหรอืเบเกอรี
ให้แตกต่างนั้น ไม่ใช่แค่อร่อย แต่สนิค้าต้องมคีณุภาพ อยู่ใน
ราคาที่จับต้องได้ อีกทั้งแบรนด์ต้องมีคอนเซปต์ที่ชัดเจน 
หมั่นส�ารวจตลาดและเทรนด์ผูบ้รโิภคอยูเ่สมอ เพื่อน�ามาพฒันา
และปรับปรุงสินค้า พยายามมองให้ออกว่า อะไรคือสิ่งที่
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ไบโอเมด
อินโนเวชัน่

คัดนวัตกรรมปั้ นผลิตภัณฑ์
เพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิต

Innovation for life quality
คือ วิสัยทัศน์ของบริษัทเรา

ปัจจุบันประเทศไทยมีงานวิจัยจ�านวนไม่น้อยที่ถูก 
วางอยู่บนหิ้ง ไม่ถูกหยิบมาต่อยอดเชิงพาณิชย์กว่า 
๕๔๐,๐๐๐ ผลงาน เมื่อมีของดีมากมายขนาดนั้น  
ภัทรพงษ์ พลเสน จึงร่วมกับเพื่อนอีก ๒ คนตั้งบริษัท  
ไบโอเมดอินโนเวชั่น ขึ้นมาเพื่อคัดเอางานวิจัยหรือ
นวตักรรมดีๆ  มาป้ันต่อเป็นผลติภณัฑ์ขายจรงิในท้องตลาด

“Innovation for life quality คอื วสิยัทศัน์ของบรษิทัเรา” 
ภทัรพงษ์บอกเช่นนั้น 

“Innovation คืองานวิจัย ซึ่งประเทศไทยมีงานวิจัยที่ดี
และหลากหลายอยู่แล้ว ท�าอย่างไรจะน�ามายกระดับ
คณุภาพชวีติของคนไทยได้” 

เขาพุ่งเป้าไปที่การหยิบเอางานวิจัยเกี่ยวกับการเกษตร 
โดยเริ่มจาก “ข้าว” น�ามาพฒันาเป็นอาหารเสรมิโปรตนี
ผสมสารสกดัจากข้าวหอมนลิในชื่อแบรนด์ Umelo ช่วย
เสรมิสร้างและซ่อมแซมร่างกายส่วนที่สกึหรอ ช่วยกระตุน้

ภมูคิุม้กนั ป้องกนัไขห้วดัและผลกระทบจาก PM2.5 เป็น
ผลติภณัฑ์ที่เหมาะกบัคนเมอืงในยคุนี้ และเครื่องดื่มเพื่อ
สุขภาพแบรนด์ Free Rice ที่ซื้อสิทธิบัตรงานวิจัยจาก
คณะแพทยศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่มาต่อยอด 
โดยเน้นการเสริมธาตุเหล็ก บ�ารุงระบบเลือดและสร้าง
เมด็เลอืดแดงใหม่ให้กบัผูส้งูวยัหรอืผูท้ี่มกีารสญูเสยีโลหติ

ความท้าทายของธุรกิจนี้ คือผลิตภัณฑ์นั้นมาจากงาน
วจิยัที่เกี่ยวข้องกบัการรกัษาคน ป้องกนัโรค ความท้าทาย
คอืการเชื่อมโยงงานวจิัยในห้องแลบ็ ห้องปฏิบตักิารใน
มหาวทิยาลยัเข้ากบัโรงงานผลติและต้องปรบักระบวนการ
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๓๗/๒๗๖ ม.๓ หมู่บ้าน พฤกษาวิลเลจ ๓ 
ถ.เลียบคลองสาม ต.คลองสาม อ.คลองหลวง 
จ.ปทุมธานี ๑๒๑๒๐
๐๙-๗๒๐๘-๕๕๗๙
@Umelo
Umelo
Umelo

ภัทรพงษ์ พลเสน

ชื่อกิจการ : บริษัท ไบโอเมดอินโนเวชั่น จ�ากัด 
                   (Biomed Innovation Company Limited)

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : เราเป็นคนรุ่นใหม่ที่เริ่มจาก
เอางานวิจัยมาท�าธุรกิจ เรารู้ว่า การท�าธุรกิจ
มีความเสี่ยง แต่ท�าอย่างไรที่จะเรียนรู้จากสิ่งที่ลงมือท�า 
เรียนรู้ ให้ ไว ล้มก็ลุกให้ไว ความส�าเร็จก็จะมาถึงสักวัน

โครงการท่ีเข้าร่วม : หลักสูตร NEC อาหารแปรรูป
และอาหารแห่งอนาคต ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะ
ผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)

มาตรฐาน :
• ระบบการผลิตโดยโรงงานมาตรฐาน GMP 

อย.ประเทศไทย และสหรัฐอเมริกา USFDA/HACCP/
HALAL

• ตรวจสอบข้อมลูโภชนาการ Nutrition Fact โดยห้อง
ปฏิบัติการมาตรฐานคณะกรรมการอาหารและยา

ผลติให้ไม่มีความซับซ้อน และเหมาะกับศักยภาพของ
ผู้ประกอบการใหม่

หากพวกเขาสามารถท�าให้ธุรกิจเติบโตได้ดี คนที่ได้รับ
ประโยชน์คือเกษตรกรที่มีรายได้มากขึ้น ทีมนักวิจัยที่มี
ทั้งงบประมาณและก�าลงัใจในการพฒันางานออกมาสู่ตลาด 
ผูบ้รโิภคที่ได้รบัสารอาหารที่มปีระโยชน์ สขุภาพร่างกาย
แขง็แรง และบรษิทัที่ได้รบัผลก�าไร เป็นการสร้างคณุภาพ
ชวีติทั้งในด้านอาชพี รายได้ และสขุภาพให้กบัคนไทย

ภทัรพงษ์คร�่าหวอดอยู่ในวงการงานวจิยัจากการท�างาน
ด้าน Innovation Business Development ที่ศูนย์นาโน
เทคโนโลยแีห่งชาต ิ (NANOTEC) แต่เป็นมอืใหม่ในเรื่อง
การบรหิารธรุกจิ สิ่งที่เขาท�าคอืมองหาหน่วยงานที่สามารถ
บ่มเพาะธุรกิจ Startup อย่างเขาให้กลายเป็นมือโปร 
จึงเข้าร่วมโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการ
รายใหม่ (NEC)

“พวกเราเป็นเดก็ทนุทางวทิยาศาสตร์ ไม่ได้เกี่ยวข้องกบั
ธรุกจิเลย เราอยากเรยีนรู้เรื่อง Business Model Canvas 
และทดลองตลาดด้านไอเดยี ผู้เชี่ยวชาญหรอืกรรมการ
ในโครงการได้ให้ค�าแนะน�าให้เราในการปรบัปรงุกระบวนการ
ผลิตและกระบวนการจัดจ�าหน่าย เราฟังความคิดเห็น
จากคณะกรรมการ จนคว้ารางวลัมาได้ เป็นการบอกว่า 
เราเลอืกสทิธบิตัรงานวจิยัไม่ผดิตวั ธรุกจิมคีวามเป็นไปได้”

ผลิตภัณฑ์จากข้าวคือเฟสแรก เฟสต่อไปเราจะได้เห็น
ผลงานการพฒันากระบวนการผลติสมนุไพร ไม่ว่าจะเป็น 
ใบบัวบก กระชาย ขมิ้นชันที่กลายมาเป็นอาหารเสริม
ป้องกันโรคต่างๆ จากบริษัท ไบโอเมดอินโนเวชั่น 
เป้าหมายใหญ่คือการสร้างแบรนด์เครื่องดื่มสมุนไพร
ที่สามารถไปตตีลาดโลกได้
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เราเป็นเพียง SME รายเล็กๆ 
เรือ่งบางอย่างก็ไม่ได้มีความรู้ลึก การได้ผู้รู้มาชี้

แนวทางให้ ท�าให้เกิดความมั่นใจมากขึน้ และสามารถ
พัฒนาต่อยอดไปได้ไกลกว่าเดิมด้วย

จากสถานการณ์แพร่ระบาดของไวรสัโควดิ-19 ส่งผลให้
หลายธุรกิจต้องได้รับผลกระทบต่อเนื่องไปตามๆ กัน  
“หลงโถว” คาเฟ่สไตล์จีนร่วมสมัย จุดเช็กอินถ่ายรูป 
ยอดนิยมทั้งจากชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
บนถนนเยาวราช บริเวณสี่แยกเฉลิมบุรี เป็นอีกหนึ่ง
กิจการที่ต้องปิดตัวลงชั่วคราวตามมาตรการป้องกัน 
การแพร่กระจายของโรคตามค�าสั่งจากภาครฐั จากหน้าร้าน
ที่เปิดขายไม่ได้ ท�าให้ต้องคดิหาวธิสีร้างรายได้จากช่องทาง
อื่นเพิ่มเข้ามา จงึเกดิเป็นนวตักรรมชดุรวมเครื่องข้าวต้ม 
“เจียะปึ่ง” ซึ่งน�ามาจากเมนูเด่นของร้าน จากที่ต้อง 
นั่งรับประทานอยู่ในร้านก็กลายเป็นชุดเครื่องข้าวต้ม
พร้อมปรุงส่งขายไปทั่วประเทศ เกิดเป็นโอกาสสร้าง 
รายได้เพิ่มเตมิเข้ามาให้กบัธรุกจิในอกีรปูแบบหนึ่ง

“หลงโถว คาเฟ่ (Lhong Tou Caféé) เราเป็นร้านคาเฟ่สไตล์จนี 
ร่วมสมยัที่เกดิจากการรวมตวัและระดมความคดิของเพื่อน 
๓ คน คอื สถาปนกิ เชฟท�าอาหาร และนกัออกแบบภายใน 
ค�าว่า หลงโถว เป็นภาษาจนีแปลว่า “หวัมงักร” เพราะ
ตวัร้านตั้งอยูห่วัถนนเยาวราช เราเป็นคาเฟ่ที่เน้นการสร้าง
ประสบการณ์แบบ Experience ให้กบัลูกค้า ตั้งแต่การ
ออกแบบตกแต่งร้าน เมนูหน้าตาอาหารและเครื่องดื่มที่มี

เจยีะป่ึง
ชุดเครื่องข้าวต้มส�าเร็จรูป นวัตกรรม
กู้วิกฤตโควิด-19 จาก Lhong Tou Café

การปรับรูปแบบให้มีความทันสมัย ขณะเดียวกันก็คง
กลิ่นอายความเป็นจนีและความเป็นเยาวราชไว้ด้วย

“ในช่วงโควิด-19 ที่ผ่านมา ต้องปิดหน้าร้านไปเกือบ 
หนึ่งเดอืน จงึพยายามช่วยกนัคดิหาวธิสีร้างรายได้เข้ามา 
ขณะเดียวกันก็ดูว่ามีอะไรบ้างที่น่าจะตอบโจทย์ความ
ต้องการของลูกค้าที่ต้องกักตัวอยู่บ้านในช่วงนี้ได้บ้าง 
เลยนึกถึงเมนูขายดียอดนิยมของร้าน คือ ชุดข้าวต้ม
โป๊ยเซยีน โดยใน ๑ เซตจะประกอบไปด้วยกบัข้าว ๘ อย่าง 
โดยเราน�ามาดดัแปลงท�าเป็นชดุเครื่องข้าวต้มแบบ Ready 
to Cook พร้อมส่งในชื่อ “เจยีะปึ่ง” ขายในราคาชดุละ 
๓๙๙ บาท เริ่มจากส่งผ่านแอปพลิเคชันดิลิเวอร ี
ในกรุงเทพฯ และปริมณฑลก่อน เมื่อออกสื่อมากขึ้น 
ลกูค้าต่างจงัหวดัเริ่มตดิต่อเข้ามา จงึขยายส่งผ่านไปรษณย์ี
ไปทั่วประเทศด้วย ท�าให้มีช่องทางสร้างรายได้เพิ่มขึ้น



65NEC Success Case

เลขที ่๕๓๘ ถนนเยาวราช แขวงสัมพันธวงศ์  
เขตสัมพันธวงศ์ กทม. ๑๐๑๐๐
๐๖-๔๙๓๕-๖๔๙๙ (สาขาเยาวราช)
Lhong Tou Café
Lhong_tou
@lhongtoucafe

เอกชัย อุ่นทรัพย์

ชือ่กิจการ : Lhong Tou Café ผลติภณัฑ์ชดุรวมเครือ่ง
ข้าวต้มพร้อมส่ง “เจียะปึ่ง”

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : สิ่งที่หลงโถว คาเฟ่ท�าคือ 
 เราพยายามยึดโยงความสนกุและความสขุในการท�างาน
และการท�าธุรกิจเข้าไว้ด้วยกัน เพราะสิ่งเหล่านี้จะส่งผล
มาถึงลูกค้าให้ ได้รับประสบการณ์ที่ดีในการเข้ามาใช้
บรกิาร และสดุท้ายก็จะส่งผลดกีลบัมายงัตัวธุรกิจต่อไป

โครงการท่ีเข้าร่วม : โครงการแปรรูปอาหาร 
และอาหารแห่งอนาคต ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะ 
ผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)

รางวัลที่ได้รับ
• รางวลัรองชนะเลศิอันดบัที ่๑ กิจกรรมน�าเสนอโมเดล

ธรุกิจ NEC ๒๐๒๐ “เจยีะม้วย” ชดุข้าวต้มกุ๊ยร่วมสมยั

“ต้องขอขอบคุณโครงการ NEC ที่ท�าให้เราได้เรียน 
องค์ความรูด้้านต่างๆ ในการท�าธรุกจิมากมาย การเขยีน
โมเดลธรุกจิ เทคนคิในการ Pitching ต่างๆ ซึ่งสามารถ
น�าไปปรบัใช้กบัการขายได้ ที่ส�าคญั คอื การให้ค�าปรกึษา
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ขึ้นมา เราเป็นเพียง SME  
รายเล็กๆ เรื่องบางอย่างกไ็ม่ได้มคีวามรูล้กึ การได้ผูรู้ม้า 
ชี้แนวทางให้ ท�าให้เกดิความมั่นใจมากขึ้น และสามารถ
พฒันาต่อยอดไปได้ไกลกว่าเดมิด้วย”

อกีรปูแบบหนึ่งให้กบัร้าน และยงัเป็นพื้นที่ให้เราได้สื่อสาร
แบรนด์ออกไปยังผู้บริโภคในช่วงที่ร้านต้องปิดตัวด้วย” 
เอกชัย อุ่นทรัพย์ Project Manager Lhong Tou Café é  
เล่าที่มาของสินค้านวัตกรรมที่เกิดจากวิกฤต จนกลาย
เป็นโอกาสใหม่ให้กบัธรุกจิขึ้นมา

จดุเด่นของชดุเครื่องข้าวต้มเจยีะป่ึง คอื เลอืกใช้วตัถดุบิ
ในเยาวราชทั้งหมด ท�าให้นอกจากช่วยพยงุธรุกจิให้ผ่านพ้น
วกิฤตไปได้แล้ว ยงัเป็นการสนบัสนนุต่อยอดและส่งเสรมิ
วฒันธรรมอาหารการกนิแบบเยาวราชออกไปด้วย โดย
นอกจากชดุเครื่องข้าวต้มพร้อมส่งแล้ว ในพื้นที่กรงุเทพฯ 
และปริมณฑลยังมีการเพิ่มเมนูซิกเนเจอร์อย่างชาไทย  
๒ ลติรที่แถมฟรเีครื่องตฟีองนมไปให้กบัลูกค้าด้วย

ปัจจบุนั หลงโถว คาเฟ่ มดี้วยกนั ๒ สาขา คอื สาขา
ถนนเยาวราช และสาขาที่ The Market Bangkok ย่าน
ประตูน�้า-ราชประสงค์ โดยเอกชยัเล่าถงึเป้าหมายต่อไป
ในอนาคตว่าอาจมีการเพิ่มเมนูให้หลากหลายมากขึ้น 
ในชดุเครื่องข้าวต้ม เพื่อเป็นทางเลอืกให้กบัผูบ้รโิภค รวมถงึ
การพัฒนาเมนูให้เหมาะกับผู้บริโภคบางรายที่อาจมี
ปัญหาด้านสขุภาพ เช่น โรคไต โรคเบาหวาน ในส่วน
ของการเติบโตทางธุรกิจเอง อาจมีการขยายสาขาเพิ่ม
ขึ้นไปในพื้นที่ชมุชนชาวจนี ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
รวมถงึเมอืงท่องเที่ยวส�าคญัต่างๆ

ผู้จดัการโครงการของหลงโถว คาเฟ่ ได้กล่าวทิ้งท้ายว่า
ส่วนหนึ่งที่ท�าให้ผ่านพ้นวกิฤตมาได้ รวมถงึพบช่องทางใหม่
ในการด�าเนนิธรุกจิ เป็นเพราะได้เข้าร่วมอบรมในโครงการ
สร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการรายใหม่ (NEC) จงึท�าให้
โมเดลธรุกจิครั้งนี้มคีวามชดัเจนมากยิ่งขึ้นนั่นเอง 
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Pro-Toys
ผู้พัฒนา Multi Camera Control
รายแรกในไทย

เดิมเราเป็นอีเวนต์
ออร์แกไนเซอร์ ซึง่มักจะ

ต้องซือ้เทคโนโลยีจากต่าง
ประเทศมาโดยตลอด 
เราหวังทีจ่ะพัฒนา

เทคโนโลยีของเราเอง 
ซึง่ในทีสุ่ดก็ท�าได้แล้วท�าให้
เราพลิกจากธุรกิจเล็กๆ 
กลายมาเป็น Startup 

ทีท่�าเกีย่วกับ 
Multi Camera Control

ใครจะคิดว่าจ�านวนกล้อง DSLR เมื่อน�ามาใช้งานร่วมกันจะสามารถ
สร้างสรรค์งานและมมีูลค่าได้แตกต่างกนัอย่างมากมาย จนกลายเป็น
นวตักรรม Multi Camera Control รายแรกของเมอืงไทย

ศริกิมล วงศ์บวรเกยีรต ิProject Director บรษิทั โปร-ทอยส์ จ�ากดั เล่าถงึ 
ที่มาของนวตักรรม Multi Camera Control ว่ามาจากแนวความคดิที่ว่า
คนไทยกท็�าได้ไม่แพ้ใครในโลก อนัเนื่องมาจากบ่อยครั้งที่เขาต้องลงทนุ
ซื้อเทคโนโลยีจากต่างประเทศเพื่อน�ามาใช้ในการจัดอีเวนต์ จนเกิด
ค�าถามขึ้นมาว่า ท�าไมไม่พฒันาเทคโนโลยขีองเราขึ้นมาเอง

“เดมิเราเป็นอเีวนต์ ออร์แกไนเซอร์ ซึ่งมกัจะต้องซื้อเทคโนโลยจีากต่าง
ประเทศมาโดยตลอด ทั้งๆ ที่บางอย่างที่ซื้อมากใ็ช่ว่าจะสามารถน�ามา
ใช้ได้เลย หลายครั้งเราจะต้องมกีารแก้ไขอกี จากปัญหานี้เลยรวบรวม
และตั้งกลุ่มนักวิจัยขึ้นมา เพื่อหวังที่จะพัฒนาเทคโนโลยีของเราเอง  
ซึ่งในที่สดุกท็�าได้แล้วท�าให้เราพลกิจากธรุกจิเลก็ๆ กลายมาเป็นบรษิทั
ที่ชื่อว่า โปร-ทอยส์ ซึ่งเปน็ Startup ที่ท�าเกี่ยวกบั Multi Camera Control”

นวตักรรม Multi Camera Control เป็นระบบการควบคมุการถ่ายภาพ
ด้วยกล้องจ�านวนมาก ถามว่าแล้วกล้องจ�านวนมากท�าให้เกดิอะไรได้บ้าง 
ศิริกมลอธิบายให้เข้าใจง่ายๆ ว่าโดยปกติกล้องจะมีมูลค่าของตัวเอง 
แต่ถ้าเอากล้องหลายๆ ตวัมาท�างานร่วมกนัโดยม ีEmbedded Technology 
เพื่อการควบคุมและสั่งถ่ายแบบไม่จ�ากัดจ�านวนกล้อง ที่โปร-ทอยส์ 
พฒันาขึ้นมาจะท�าให้เกดิมูลค่าไม่มทีี่สิ้นสดุ 

“กล้อง ๑ ตวัถ่ายภาพได้ภาพเดยีว แต่ถ้ามกีล้อง ๒ ตวัเรยีงกนัจะเกดิ
เป็นสเปเชยีล เอฟเฟ็กต์ แล้วถ้าใช้กล้อง ๓ ตวัมาเรยีงกนัจะเกดิเป็น
ภาพพาราโนมา ขณะที่กล้อง ๔ ตวัจะท�าให้กลายเป็นภาพ VR และ
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ทาวน์อินทาวน์ ซอย ๑๖ แขวงพลับพลา  
เขตวังทองหลาง กรุงเทพมหานคร ๑๐๓๑๒
๐๘-๑๙๐๕-๓๔๕๐
protoys2016@gmail.com
https://www.protoysmaker.com/
PRO-toys
protoys_maker

ศิริกมล วงศ์บวรเกียรติ

ชื่อกิจการ : บริษัท โปร-ทอยส์ จ�ากัด

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : อย่าให้เท่าที่ลูกค้าขอ-ธุรกิจของ
โปร-ทอยส์เป็นธุรกิจที่สร้างเซอร์ไพรส์ ฉะนั้น สิ่งที่น�าเสนอให้
กับลูกค้าจะมากกว่าที่ลูกค้าขอ ซึ่งนั่นหมายความว่า เราจะ
พัฒนาองค์กรให้มากกว่าสิ่งที่เป็นอยู่ตลอดเวลา

โครงการท่ีเข้าร่วม : หลักสูตร NEC-สวทช ปี ๕๙ ภายใต้

โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการรายใหม่ (NEC)

รางวลั เกียรตบัิตร และมาตรฐานท่ีได้รบัจากหน่วยงานต่างๆ 
• TICTA Award ๒๐๑๕-R&D
• Gold Medal ๒๐๑๖/ITEX/ Malaysia
• Grand Prize The BEST Innovation ๒๐๑๖/ITEX/ 

Malaysia
• NIA Award ๒๐๑๖/NIA
• Asian ICT Award ๒๐๑๖/Brunei
• ITU ๒๐๑๖ Award
• Pitching Challenge ๒๐๑๖ /Thailand Startup ๒๐๑๖
• Special Prize/Vietnam
• Gold Medal ๒๐๑๖/Soul International Invention Fair 

(SIIF)-Korea
• FRIT ๒๐๑๖/Thailand
• Gold Medal Asean ICT Award ๒๐๑๗/Myanmar
• Gold Medal ๒๐๑๘/ITEX/ Malaysia
• The Best SME Startup ๒๐๑๙
• Gold Medal Asean ICT Award ๒๐๑๙/Vietnam
• Apicta ๒๐๑๙

กล้อง ๕ ตวั กลายเป็น Selfie eXtreme ซึ่งสามารถซูม
จากภาพเล็กกลายเป็นภาพกว้างได้ หรือถ้าเรามีกล้อง
มากกว่า ๕ ตวัขึ้นไปกเ็ป็นเทคนคิของ Bullet Time ได้” 

ด้วยเทคโนโลยีดังกล่าว ท�าให้ในขณะนี้โปรดักต์เด่นๆ 
ของโปร-ทอยส์ สามารถแบ่งได้เป็น ๓ หมวด คอื ๑.การ
ถ่ายภาพแบบ 3D ซึ่งนอกจากได้ภาพ 3D แล้ว ยงัสามารถ
แบ่งปันบนโซเชยีลมเีดยีง่ายๆ ได้ด้วย ๒. Selfie eXtreme 
ซึ่งเป็นนวัตกรรมทางด้านการถ่ายภาพแบบเซลฟี่  
ที่สามารถขยายจนเห็นภาพแบบ Overview เห็น 
ความงดงามที่ยิ่งใหญ่ของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ และ  
๓. Virtual Reality-VR 360 ที่เพิ่งเปิดตวัในช่วงโควดิ-19 
ซึ่ง VR 360 นี้ จะแตกต่างจาก Virtual ทั่วไป ตรงที่สามารถ
เชื่อมต่ออเีวนต์ที่เกดิขึ้นจรงิบนโลกให้ไปอยูบ่นโลกออนไลน์
แบบที่เหน็ได้ทกุมมุแบบ ๓๖๐ องศา 

อย่างไรก็ตาม การมีนวัตกรรมดีเพียงอย่างเดียวอาจ 
ไม่ท�าให้เตบิโตไปสูเ่ป้าหมายที่วางไว้ได้ หากไม่มคีวามรู้ 
และ Mindset ในการท�าธรุกจิ ซึ่งเธอโชคดทีี่ได้มโีอกาส
เข้าร่วมอบรมในโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการ
รายใหม่ (NEC) ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม นั่นคือ  
อย่าไปตดิยดึกบัวธิคีดิใดวธิคีดิหนึ่ง พยายามท�าให้ตวัเอง
มคีวามยดืหยุน่มากที่สดุเพื่อที่จะเปิดรบัโอกาสที่ซ่อนอยู่
ในปัจจบุนั จงึท�าให้ศริกิมลวางเป้าหมายทางธรุกจิใหม่ 
โดยการเปลี่ยน Business Model หรอืที่ศริกิมลบอกว่า
คือช่องทางการหารายได้ใหม่ จากเดิมที่โปร-ทอยส์เป็น
ธรุกจิลกัษณะ B2B (Business-to-Business) มาเป็น B2B2C 
(Business-to-Business-to-Customer) ซึ่งจะท�าใหส้ามารถ
กระจายความเสี่ยงได้  และหารายได้เพิ่มมากขึ้น 

นอกจากนี้ ศริกิมลยงัยอมรบัว่า ความส�าเรจ็ของโปร-ทอย
ส์ในวนันี้เป็นผลมาจากการได้มโีอกาสเข้าอบรมในโครงการ
สร้างและบ่มเพาะผู ้ประกอบการรายใหม่ (NEC)  
เพราะแม้จะท�าธรุกจิมานาน ๒๐-๓๐ ปี แต่สิ่งที่รู้เป็นแค่
ความรู้ในกะลาในอดตีซึ่งการเข้าร่วมอบรมเป็นตวัเชื่อม
ให้รูใ้นความเป็นปัจจบุนัและเหน็อนาคตว่าธรุกจิในวนันี้
จะถูก Disruption ดงันั้น จะใช้วธิคีดิแบบ SME เดมิๆ  
ไม่ได้ จงึพลกิตวัเองจาก SME มาเป็น Startup รวมถงึ 
ยังเป็นตัวเชื่อมไปสู่เวทีประกวดต่างๆ ท�าให้ได้พิสูจน์ 
ตวัเองกบันานาประเทศ ตลอดจนเงนิทนุจากหน่วยงาน
ต่างๆ อกีด้วย
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การท�าธุรกิจมีความท้าทายเป็นอย่างมาก
ตอ้งรูจ้กัปรบัจนูและหาค�าตอบส่ิงทีลู่กค้าต้องการให้

เจอ ท�าให้มันสุดมือ สอยให้เต็มที ่แล้วก็เดินหน้าต่อไป

“ความหอมคือความมั่นใจชั้นเลิศของผู้หญิง ยิ่งตัวหอม
มากเท่าไร คนกย็ิ่งอยากอยู่ใกล้มากเท่านั้น”

เมื่อน�้าหอมทั่วไปโดดเด่นด้วยความหอม แต่ไม่ปกป้องผวิ
จากแสงแดด และโลชั่นทาผิวก็อาจจะไม่หอมอย่างที่คิด 
การอดุช่องว่างด้วยการผสานทั้งความหอมและบ�ารงุผวิเข้า
ด้วยกนั จงึกลายเป็นค�าตอบของสมการที่ เมธาพร คามะดา 
ผูก่้อตั้ง และ Managing Director บรษิทั แอคทฟี คอร์ปอเรชั่น 
จ�ากดั ลกุขึ้นมาท�าการเปิดตวั เมธ่า บอดี้โลชั่นน�้าหอมบ�ารงุ
ผวิ ผลติภณัฑ์แรกของบรษิทัภายใต้แบรนด์เมธ่า (Maytha) 
เข้าร่วมเป็นน้องใหม่แห่งวงการความงามในปีที่ผ่านมา

ด้วยความชื่นชอบในการใช้น�้าหอมเป็นทนุเดมิ บวกกบัการ
มองเหน็ช่องว่างที่มอียูใ่นตลาด การเดนิหน้าทดสอบผลลพัธ์
ของผลติภณัฑ์ต้นแบบหรอื Prototype จากโรงงานผลติครมี
ที่เป็นญาติของหนึ่งในหุ้นส่วนจึงเกิดขึ้น เพื่อหาสิ่งที่ใช่ 
และดทีี่สดุก่อนออกสูต่ลาด

“เนื่องจากการท�าเครื่องส�าอางที่เกี่ยวกบัใบหน้าหรอืเส้นผม 
ต้องอาศยัการวจิยัและนวตักรรมค่อนข้างมาก เราจงึปักหมดุ

เมธ่า บอดี้โลชัน่
ผสานความหอมและบ�ารุงผิว
ครบจบในหลอดเดียว

เบนเขม็มาสูก่ารท�าผลติภณัฑ์ที่ใช้กบัผวิกายก่อนในช่วงแรก
ของการออกสตาร์ต ซึ่งถอืว่ามคีวามเสี่ยงที่คนจะใช้แล้วแพ้
น้อยกว่า อีกทั้งกว่าจะได้ผลลัพธ์สุดท้ายออกมาก็ได้ผ่าน
การทดลองด้วยตัวเราเองและหุ้นส่วนมาแล้วทั้งสิ้น ทั้งใน
ส่วนของตวัเนื้อครมีและกลิ่นที่ใช้”

โดยจดุเด่นของทางเมธ่าคอื การใส่สารสกดั ๓ ชนดิที่หาไม่ได้
ในผู้เล่นรายอื่น กล่าวคือ แอปเปิล สเต็มเซลล์ ซึ่งช่วย 
ในการกระตุ้น การผลัดและซ่อมแซมเซลล์ผิว บ�ารุงเซลล์
ผิวหนังให้มีอายุยืนยาวดูอ่อนเยาว์ คอลลาเจนเปปไทด์  
ซึ่งช่วยในการบ�ารุงผิวที่แห้งกร้านให้เนียนนุ่มขึ้น โดยเป็น
คอลลาเจนที่คดัเลอืกจากปลาทะเล ซึ่งซมึเรว็กว่าคอลลาเจน
ทั่วไปถงึ ๑๕๐ เปอร์เซน็ต์ ช่วยในการปรบัโครงสร้างของผวิ
ให้แขง็แรงเปล่งปลั่ง ไม่หมองคล�้า และมลัตวิติามนิ โดยเฉพาะ
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๕๖/๑๓๖ หมู่ที่ ๔ ต. บางพลีใหญ่ อ. 
บางพลี จ. สมุทรปราการ ๑๐๕๔๐
๐๙-๒๔๖๑-๕๔๒๙
maythathailand@gmail.com
www.maythathailand.com 
maythaofficial  
@maythathailand, @maythawisdom
@maythathailand
maythathailand

เมธาพร คามะดา

ชื่อกิจการ : บริษัท แอคทีฟ คอร์ปอเรชั่น จ�ากัด 
                    (ส�านักงานใหญ่)

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ลงทุนให้ความรู้กับตัวเอง 
ให้มากทีส่ดุ โดยเฉพาะเราทีม่ต้ีนทนุต�า่ก็ต้องรูจ้กัสร้าง

โครงการที่เข้าร่วม : หลักสูตร NEC Powerful ภายใต้
โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการรายใหม่ (NEC) 

เกียรติบัตร
• สุดยอดเอสเอม็อจีงัหวัดสมทุรปราการ ๒๐๒๐ (สสว.)
• โครงการยกระดับธุรกิจเร่ิมต้น (Boost up New 

Entrepreneurs) (สสว.) 

ศกัยภาพในการจบัจ่ายใช้สอย พร้อมทั้งแผนการแตกไลน์
สินค้าไปสู่ครีมอาบน�้าหรือแฮนด์ครีม และการพัฒนารูป
ลกัษณ์สสีนัของแพก็เกจจงิให้ดหูรูหรามรีะดบัและพรเีมยีม
มากขึ้นในอนาคต 

“การท�าธรุกจิมคีวามท้าทายเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะเรื่องที่
ชอบเรามกัเอาตวัเราเป็นที่ตั้ง คดิว่าคนอื่นต้องชอบเหมอืนเรา 
แต่สดุท้ายพอท�าออกไปแล้ว คนกลบัไม่ได้ชอบเหมอืนเรา
ทั้งหมด เพราะฉะนั้น ต้องรู้จกัปรบัจนูและหาค�าตอบให้เจอ ท�าให้
มนัสดุมอื สอยให้เตม็ที่ แล้วกเ็ดนิหน้าต่อไป”

วติามนิ บ ี๓ ที่ช่วยเร่งการผลดัเซลล์ผวิ ลดการสร้างเมลานนิ 
และสร้างความขาวกระจ่างใส 

นอกเหนอืจากคณุสมบตัขิองการบ�ารงุผวิขาวแล้ว ทางแบรนด์
ยังใส่สารกันแดด SPF15 PA++ พร้อมความหอมระดับ
เคาน์เตอร์แบรนด์ชั้นน�าของโลกซึ่งอยูไ่ด้ยาวนานถงึ ๘ ชั่วโมง 
โดยปัจจบุนัท�าออกมาสองกลิ่นด้วยกนั ได้แก่ Classy ที่ให้
กลิ่นหอมละมนุ ตดิทนนานและทนัสมยั และ Flora Kiss 
ความหอมสดชื่นที่แฝงไปด้วยความหวานที่ผสานจากกลิ่น
ของดอกไม้และผลไม้นานาชนดิ ดงันั้น การทาโลชั่นครั้งนี้
จงึได้ทั้งการบ�ารงุผวิและความหอมที่ครบจบในหลอดเดยีว

และเพื่อให้ธงหลกัที่ปักไว้อย่างการส่งออกไปยงัต่างประเทศ
ส�าเรจ็ได้ในเรว็วนั การเข้าร่วมกจิกรรมต่างๆ ของหน่วยงาน
ภาครัฐ จึงเป็นทางลัดที่เมธาพรเลือกใช้ ซึ่งการเข้าร่วม
กิจกรรมเจรจาจับคู่ธุรกิจ (Business Matching) ของทาง 
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ได้เปิดประตสูร้างโอกาสน�าแบรนด์
ให้พร้อมลุยไปยังดินแดนภารตะ เสริมด้วยการเข้าร่วม
โครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)  
ที่เจ้าของแบรนด์รายนี้บอกว่า เป็นตวัจดุประกายให้เธอเริ่มต้น
การท�าธรุกจิอย่างมแีบบแผน ไมว่า่จะเป็นการได้ความรูใ้น
เรื่องการท�าโมเดลธรุกจิ การท�าสนิค้าให้ตอบโจทย์ Pain Point 
ของลูกค้า การวเิคราะห์ตลาด และการมองภาพรวมต่างๆ 
ให้ออก เรียกว่าเป็นการขมวดความรู้ทุกอย่างที่ต้องรู้ให้
ส�าหรบัคนที่อยูใ่นจดุเริ่มต้นเช่นเดยีวกนักบัเธอได้เป็นอย่างด ี

นอกจากจะบกุไปยงัอนิเดยีที่คบัคั่งไปด้วยประชากรจ�านวน
มาก ซึ่งพ่วงมาด้วยโอกาสของปรมิาณการซื้อและการเตบิโต
ที่มากกว่า ทางแบรนด์ยังตั้งเป้าที่จะบุกไปยังเพื่อนบ้าน
อย่างฟิลปิปินส์และเวยีดนามอกีด้วย เนื่องจากพฤตกิรรม 
ผู้บรโิภคของ ๒ ประเทศนี้มคีวามใกล้เคยีงกบัไทย และมี
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หนึ่งเดียวในโลก 
“เต็มใบ” 

กระเป๋าใบไม้ที่เก็บความงามธรรมชาติ
ไม่ให้ร่วงโรย

ถ้าอยากให้แบรนด์เราแตกต่าง
จากแบรนด์ทั่วไป ต้องเน้นในเรือ่งของการพัฒนา

สินค้าให้แปลกใหม่มีสไตล์ทีโ่ดดเด่น และต้องพัฒนา
อย่างต่อเนือ่งไม่หยุด

ถ้าไม่แตกต่างกย็ากเตบิโต ถงึแม้ครอบครวั ปัญญานตุรกัษ์ 
จะมกีจิการโรงงานผลติรองเท้า แต่ ปรมิ ปัญญานตุรกัษ์ 
ทายาทสาวรุ่นใหม่ที่ต้องการสร้างความแตกต่างให้กับ
ธรุกจิผลติรองเท้าที่บ้าน จงึได้ทดลองน�าวตัถดุบิจากวสัดุ
ธรรมชาติมาผลิตเป็นรองเท้า จนได้ไปพบกับเปลือก
มะพร้าวซึ่งเป็นวัสดุเหลือทิ้งจากโรงงานท�าของหวาน  
จงึลองน�ามาผลติเป็นรองเท้าสขุภาพจากขยุมะพร้าวเพื่อ
ผูส้งูอาย ุกลายเป็นไอเดยีเข้าตากรรมการจนได้รบัรางวลั
ชนะเลศิ ประเภท Life Enhancement ผลติภณัฑ์อตุสาหกรรม
ไม่ใช่อาหาร จากงาน Thailand Green Design Awards 2020 
ของมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์

เมื่อไอเดียสุดแปลกได้รับการยอมรับทั้งในเวทีประกวด 
และการตอบรับจากผู้บริโภค ปริมจึงเริ่มมองหาวัสดุ
ธรรมชาตติวัอื่นๆ เช่น ใบไม้ ที่เธอมองว่าคอืวสัดธุรรมชาติ
อย่างหนึ่งที่มีความสวยงามในตัว และความสวยนั้นก็ 
ไม่เหมาะกบัการผลติรองเท้าจงึกลายเป็นที่มาของกระเป๋า 
TEMBINE (เต็มใบ) เป็นการต่อยอดแนวคิด Upcycling 

น�าเอาวัสดุที่ใช้งานแล้วมาท�าให้เกิดสิ่งใหม่ที่ตอบโจทย์
การใช้งานได้มากที่สุด ท�าให้ทุกผลิตภัณฑ์ของเต็มใบ
นอกจากจะเป็นมติรต่อสิ่งแวดล้อมแล้วยงัสามารถน�าไป
ใช้งานได้จรงิ 

“ถ้าอยากให้แบรนด์เราแตกต่างจากแบรนด์ทั่วไป ต้อง
เน้นในเรื่องของการพฒันาสนิค้าให้แปลกใหม่ มสีไตล์ที่
โดดเด่น และต้องพฒันาอย่างต่อเนื่องไม่หยดุ”

เนื่องจากวสัดหุลายๆ ตวัเป็นวสัดใุหม่ที่ปรมิยงัไม่คุน้เคย 
ส่งผลให้การท�างานในช่วงแรกยงัมปัีญหาทั้งในเรื่องข้อจ�ากดั
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๖ เพชรเกษม ๖๓-๔ ถ.เพชรเกษม แขวง
หลักสอง บางแค กรุงเทพฯ ๑๐๑๖๐
๐๘-๑๓๗๐-๔๑๒๐
tembineofficial@gmail.com 
@Tembine
Tembine
@Tembineofficial

ปริม ปัญญานุตรักษ์

ชื่อกิจการ : บริษัท วัฒนกิจฟุตแวร์ จ�ากัด

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : พัฒนาตัวเองตลอดเวลา

โครงการท่ีเข้าร่วม : หลักสูตร NEC-Powerful 
ภายใต้โครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการ
รายใหม่ (NEC)

เรื่องอายุการใช้งาน ความทนทาน กอปรกับมาเจอ
เหตกุารณ์ช่วงโควดิ-19 พอดเีป็นช่วงที่เธอตดัสนิใจหยดุ
พฒันากระเป๋า อาศยัช่วงเวลานั้นพฒันาความรูใ้ห้กบัตวัเอง 
โดยตดัสนิใจไปเข้าร่วมอบรมกบัโครงการสร้างและบ่มเพาะ
ผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)

“ส่วนตัวเราไม่ได้เรียนจบมาทางด้านการสร้างแบรนด์ 
ไม่มีความรู้พื้นฐานทางการตลาดเลย พอมาอบรม
กบัโครงการ NEC ท�าให้ได้ความรู้พวกนี้แล้วยงัได้เรยีนรู้
วิธีการท�าแผนธุรกิจ การก�าหนดทิศทางการตลาด
ของกระเป๋าแบรนด์เต็มใบว่าภายใน ๑-๒ ปีข้างหน้า
จะไปในแนวทางไหน นอกจากนี้ ยังได้ความรู้เรื่อง 
กฎหมาย ภาษ ีเพิ่มเตมิอกีด้วย”

เมื่อทั้งความรู้และสถานการณ์เริ่มพร้อม การพัฒนา
กระเป๋าเต็มใบจึงเกิดขึ้นอีกครั้งพร้อมกับการแก้ปัญหา
ที่เป็นจุดอ่อนของสินค้า เช่น เรื่องความทนทานถูก
แก้ปัญหาด้วยการเสริมหนังแท้ PU ช่วยเพิ่มความทน 
ไม่นานกระเป๋าเตม็ใบคอลเลกชนัแรกที่มลีวดลายใบโพธิ์
ผสมเปลือกกาแฟและแกลบก็เริ่มบุกตลาดทั้งการไป
ออกบู๊ธกับกรมส่งเสริมการส่งออก และการไปร่วมงาน
แสดงสนิค้า Lifestyle ที่โตเกยีวประเทศญี่ปุ่น 

“กระแสตอบรบัค่อนข้างด ีได้รบัความสนใจจากผู้บรโิภค
ที่ชื่นชอบความเป็นธรรมชาต ิและลวดลายไม่เหมอืนใคร 
มีแค่หนึ่งใบในโลก เพราะทุกคอลเลกชันเราจะเปลี่ยน
ใบไม้ไปเรื่อยๆ โดยดจูากใบไม้ที่สามารถน�ามาเล่นลวดลาย
ได้ คอลเลกชนัหน้าอาจเป็นต้นธูปฤาษ”ี

ปัจจบุนัเตม็ใบมผีลติภณัฑ์กระเป๋าหลายแบบ เช่น กระเป๋า
สะพาย กระเป๋าคาดอกของผู้หญงิ เป้ กระเป๋าเอกสาร 
ที่ส�าคญัเธอบอกว่าจะไม่หยดุพฒันาสนิค้าทั้งในแง่คณุภาพ 
และความแตกต่างเพราะเป้าหมายต่อไปของกระเป๋าเตม็
ใบคือ ท�าให้แบรนด์เป็นที่รู ้จักและยอมรับทั้งตลาด
ในประเทศและต่างประเทศ 
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V Great
แคปซูลผักหวาน 

พลิกมุมคิด ปรับโฉมผักพ้ืนบ้าน
ให้กินง่ายแถมได้ประโยชน์

เราส�าเร็จมาได้ทุกวันนี ้
เพราะเป็นคนทีต่ั้งใจจะท�า

อะไรแล้วจะท�าให้ดีทีสุ่ด 
ซึง่ตอนแรกไม่คิดว่าจะ
ผลิตเอง แต่ด้วยทีว่่า
โรงงานไม่รับผลิตให้

เราจึงต้องตั้งโรงงาน
และทดลองด้วยตัวเอง

จนผลิตออกมาเป็นแคปซูล
ผักหวานป่าได้

ด้วยความมุ่งมั่นอยากให้คนไทยได้รู้จักและหันมาบริโภคผักหวานป่า 
ผกัพื้นบ้านที่อดุมไปด้วยคณุประโยชน์มากมาย ท�าให้ วรษิฐากร รองประโคน 
เกษตรกรและแม่ค้าขายผกัจากจงัหวดัสระบรุ ีหอบผกัหวานสดเข้าร่วม
สมัครในโครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)  
โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม เมื่อประกอบกับความตั้งใจจริง จึงได้
กลายมาเป็นเจ้าของกจิการที่มสีนิค้าเป็นของตวัเอง ภายใต้แบรนด์ V Great 
แคปซูลผกัหวาน

เธอเล่าว่า ในวันสัมภาษณ์เข้าร่วมโครงการฯ ตนไม่มีผลิตภัณฑ์อะไร
เลย ได้แต่น�าผกัหวานสดเข้าไปเพราะคดิว่ายงัไม่ค่อยมใีครรูจ้กัผกัหวาน
ป่ากันมากนัก ตอนนั้นจึงเป็นที่โจษจันกันในรุ่นพอสมควร ขณะที่คน
อื่นๆ ส่วนใหญ่จะมผีลติภณัฑ์ที่ส�าเรจ็รูปอยู่ก่อนแล้ว เพยีงแต่ต้องการ
ปรับปรุงและพัฒนาสินค้าต่อไปเท่านั้น จึงท�าให้ตัวเธอรู้สึกกดดันพอ
สมควรเพราะเหมอืนกบัการเริ่มต้นใหม่ทั้งหมด

“ตอนนั้นมแีต่แนวคดิอย่างเดยีวเลยว่าอยากจะท�าเป็นอะไร แต่เมื่อได้
เข้าไปร่วมกับทางโครงการฯ และได้มีโอกาสเข้าไปดูแล็บที่สถาบัน
เทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั สดุท้ายจงึได้ตกผลกึว่า
จะท�าออกมาเป็นแคปซูล ท�าให้จากการเป็นชาวสวนธรรมดาๆ ตอนนั้นได้
เข้าไปเรยีนรูก้รรมวธิกีารผลติ มาตรฐานต่างๆ รวมถงึเรยีนรูช่้องทาง 
การตลาด จนสามารถพฒันาผลติภณัฑ์ออกมาเป็นแคปซูลผกัหวานป่า
ได้ส�าเร็จ และท�าให้เรามีแบรนด์สินค้าเป็นของตัวเองในชื่อ V Great 
แคปซูลผกัหวาน 
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๑๒๖/๑ หมู่ ๔ ต.หนองบัว อ.บ้านหมอ 
จ.สระบุรี ๑๘๑๓๐
๐๙-๕๗๙๔-๒๙๑๙
V Great แคปซูลผักหวาน

วริษฐากร รองประโคน

ชื่อกิจการ : V Great แคปซูลผักหวาน 

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ท�าอะไรต้องมุ่งมั่น และเต็มที่
กับงานที่ท�าอยู่

โครงการท่ีเข้าร่วม : โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ ์
ส�าหรับผู้ประกอบการรายใหม่ ภายใต้โครงการสร้าง
และบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)

“ส่วนแนวทางการตลาดนับจากนี้จะท�าหลายๆ ทางไป
พร้อมกัน ซึ่งขณะนี้อยู่ระหว่างการรับสมัครตัวแทน
จ�าหน่ายสินค้าเพื่อช่วยกระจายสินค้าออกไป และยังมี
ช่องทางอื่นๆ ด้วย ทั้งทางเฟซบุ๊ก เพจ ในชื่อ V Great 
แคปซูลผกัหวาน ฝากขายตามร้านค้าต่างๆ ร้านจ�าหน่าย
สมุนไพร และซูเปอร์มาร์เก็ต ขณะเดียวกันยังเน้นท�า
ตลาดในแบบปากต่อปากด้วยในกลุ่มคนรักสุขภาพ”  
วรษิฐากรกล่าว

จากความมุง่มั่นและท�าทกุอย่างอย่างเตม็ที่ เธอเล่าด้วยว่า 
ในครั้งแรกไม่ได้ตั้งใจจะตั้งโรงงานผลติเอง แต่เนื่องจาก
โรงงานไม่รบัผลติให้ จงึตดัสนิใจตั้งโรงงานเอง ทดลอง
ด้วยตวัเองจนผลติออกมาเป็นแคปซลูผกัหวานป่าในที่สดุ 
ซึ่งความส�าเรจ็ที่เกดิขึ้นมองว่ามาจากความตั้งใจจรงิของ
ตนเอง ที่เมื่อคดิจะท�าอะไรแล้วต้องท�าให้ส�าเรจ็ นอกจากนี้ 
ยังไม่หยุดที่จะก้าวต่อไปข้างหน้า โดยหลังจากการ 
เปิดตัวตัวผลิตภัณฑ์ V Great แคปซูลผักหวานแล้ว  
แผนต่อไปคอืการสกดัผกัหวานแบบเข้มข้น ส�าหรบัผสมน�้า
และพร้อมดื่มเพื่อบ�ารงุร่างกาย 
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บ้านสวนมะนาวไทย
แปรรูปความเปรี้ยวเป็นได้ทั้ง 
Food และ Cosmetics

ถ้าเราน�าส่ิงทีอ่ยู่ใกล้ตัว
มาท�าให้เกิดประโยชน์

สูงสุด ท�าให้เกิด Waste 
น้อย เปลีย่นเงินทีจ่ะต้อง
เสียเป็นค่าก�าจัดของทิ้ง
เหล่านั้นให้กลับมาให้เป็น
มูลค่าเพ่ิมสร้างรายได้ให้

เกิดขึน้ก็จะดี

ภาวะสินค้าล้นตลาดนับเป็นปัญหาใหญ่ของเกษตรกรที่ไม่มีใครอยาก
เจอแต่กย็ากที่จะเลี่ยง ไม่ว่าจะผ่านมากี่ยคุ นี่กเ็ป็นเหตผุลให้ ณฐัศกัดิ์ 
พมิพ์ศกัดิ์ ตดัสนิใจจบเส้นทางอาชพีวศิวกร เพื่อมาช่วยแก้ปัญหาภาวะ
มะนาวล้นตลาดให้กับบ้านสวนมะนาวไทยของครอบครัวด้วยการน�า
มะนาวมาแปรรปูเปน็ “น�้ามะนาวสดแช่แขง็” เน้นคั้นจากน�้ามะนาวสด 
๑๐๐ เปอร์เซน็ต์ มจีดุเด่นคอื การเลอืกใช้มะนาวเฉพาะพนัธุ ์“แป้นร�าไพ” 
ซึ่งมกีลิ่นหอม ช่วยให้อาหารรสชาตดิขีึ้น สามารถเกบ็ไว้ได้นาน ๑ ปี 
กลายเป็นผลติภณัฑ์ที่ได้รบัการตอบรบัจากสถานประกอบการ ช่วยประหยดั
ทั้งเวลาและก�าลงัคนไม่ต้องมาคั้นเอง ช่วยควบคมุราคาต้นทนุวตัถดุบิ 
มนี�้ามะนาวสดไว้ใช้ได้ตลอดทั้งปี 

“ทุกครั้งที่คั้นน�้ามะนาว จะเหลือเปลือกมะนาวจ�านวนมาก ถ้าเราน�า
สิ่งที่อยู่ใกล้ตัวมาท�าให้เกิดประโยชน์สูงสุด ท�าให้เกิด Waste น้อย 
เปลี่ยนเงินที่จะต้องเสียเป็นค่าก�าจัดของทิ้งเหล่านั้นให้กลับมาให้เป็น
มูลค่าเพิ่มสร้างรายได้ให้เกดิขึ้นกจ็ะดกีว่า”

จากแนวคิดดังกล่าวณัฐศักดิ์ต่อยอดด้วยการน�าเอาเปลือกมะนาวที่มี
คุณสมบัติช่วยฆ่าเชื้อแบคทีเรีย มีผลช่วยให้ผิวชุ่มชื้นมาสกัดเป็น
ผลติภณัฑ์คอสเมตกิทั้งสบู่ เซรั่ม จ�าหน่ายภายใต้แบรนด์ Beauty-B ที่
เพิ่มมลูค่าให้กบัของเหลอืทิ้งและช่วยส่งเสรมิรายได้ให้กบัชมุชนจนท�าให้
ได้รบัรางวลัสดุยอด SME จงัหวดัสพุรรณบรุอีกีด้วย

หนุ่มวิศวกรจากสุพรรณบุรีไม่หยุดพัฒนาสินค้าของตัวเองเพียงเท่านี้
เมื่อเขาพบว่าสารสกดัจากมะนาวที่ได้มพีื้นฐานเป็น Oil ท�าให้ไม่ตอบโจทย์
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๕๑ ม.๔ ต.ย่านยาว อ.สามชุก 
จ.สุพรรณบุรี ๗๒๑๓๐
๐๙-๙๐๑๔-๑๘๑๘, ๐๖-๒๓๒๖-๕๐๐๐
www.bsmanowthai.com
บ้านสวนมะนาวไทย ผลิตและจ�าหน่ายน�้า
มะนาวแท้ ๑๐๐%

ณัฐศักดิ์ พิมพ์ศักดิ์

ชื่อกิจการ : บริษัท บ้านสวนมะนาวไทย จ�ากัด 

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : ยึดหลักเศรษฐกิจพอเพียง

โครงการท่ีเข้าร่วม : โครงการพฒันาผลติภณัฑ์ส�าหรบั
ผู้ประกอบการรายใหม่ ภายใต้โครงการสร้างและบ่ม
เพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)

สู่ครัวโลก ตอนนี้คนหันมาสนใจเครื่องส�าอางที่ท�าจาก
ธรรมชาต ิซึ่งผลติภณัฑ์ของเราเป็นสารสกดัจากธรรมชาต ิ
(Tea Tree Oil) ไม่มอีนัตราย การเลอืกใช้ผลติภณัฑ์ที่มาจาก
ธรรมชาตเิป็นจดุเด่นของเรา”

ลูกค้าบางกลุม่ที่ไม่ชอบความมนั เพื่อพฒันาสนิค้าให้ดขีึ้น
เขาจึงน�าโจทย์ตรงนี้ไปปรึกษากับอาจารย์ในโครงการ
พฒันาผลติภณัฑ์ส�าหรบัผู้ประกอบการรายใหม่ ภายใต้
โครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการรายใหม่ (NEC) 

“รูส้กึประทบัใจมากที่ได้เข้าร่วมโครงการฯ อาจารย์แนะน�า
ให้รู้จักวิเคราะห์ผิวลูกค้า และให้โฟกัสว่าต้องการให้
ผลติภณัฑ์มจีดุเด่นอะไร เช่น ถ้าต้องการให้ซมึซาบได้ดี
ขึ้นก็ควรโฟกัสไปที่จุดนั้น ที่ส�าคัญยังช่วยเปิดวิสัยทัศน์
การท�าธรุกจิ ท�าให้รู้ถงึทกุองค์ประกอบของการท�าธรุกจิ
ในภาพกว้าง” 

ณัฐศักดิ์กล่าวต่อว่านอกจากนี้ ทางโครงการโดยศูนย ์
ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ ๘ ยงัช่วยผลกัดนัให้น�้ามะนาว
แช่แขง็ ๑๐๐ เปอร์เซน็ต์ได้รบัการรบัรองจากกระทรวง
สาธารณสขุ (อย.) และ GMP ท�าให้ปัจจบุนัสามารถส่งออก
ไปจ�าหน่ายในต่างประเทศซึ่งเป็นการท�าให้เป้าหมายของ
บ้านสวนมะนาวไทยใกล้ความเป็นจรงิมากขึ้น

“อยากให้แบรนด์ไทยโกอินเตอร์ตามคอนเซปต์ครัวไทย 
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ดไีซเคลิ
นักออกแบบวัสดุเหลือใช้ให้เป็น
แผ่นยางปูพ้ืนรักษ์โลก

เราน�าเอาวัสดุเหลือทิ้ง
กลับมาสร้างมูลค่าเพ่ิม
ด้วยการออกแบบและ

พัฒนาท�าให้เกิดส่ิงใหม่ที่
สามารถตอบโจทย์การใช้
งานทีส่�าคัญคือช่วยลด
อัตราการเกิดขยะ และ

เป็นการผลิตอย่างยั่งยืน

ต้องใช้เวลานับร้อยปีกว่าที่ขยะยางรถยนต์จะย่อยสลายหายไปจากโลก 
หากเลอืกแก้ปัญหาด้วยการฝังกลบหรอืเผาท�าลายทิ้งกย็ิ่งก่อมลพษิให้กบั
สิ่งแวดล้อม นั่นเองที่จดุประกายให้ ชนธิร สนุทรพนัธุ ์ซึ่งคลกุคลอียูใ่นงาน
ซ่อมแซมโครงสร้างและระบบกันซึมมานานกว่า ๑๕ ปี ตัดสินใจพัฒนา
แบรนด์ ดีไซเคิล (DeCycle) ขึ้น เพื่อลดอัตราการเติบโตของขยะในภาค
อุตสาหกรรม รวมถึงการผลิตที่ยั่งยืน โดยมีผลิตภัณฑ์แรกคือ แผ่นยาง
รไีซเคลิปูพื้นอเนกประสงค์ ซึ่งท�ามาจากยางรถยนต์เหลอืใช้

“ดไีซเคลิ มาจากค�าว่า ‘ดไีซน์’ บวกกบั ‘รไีซเคลิ’ เป็นการน�าเอาวสัดเุหลอืทิ้ง
กลับมาสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการออกแบบและพัฒนาท�าให้เกิดสิ่งใหม่ที่
สามารถตอบโจทย์การใช้งาน ที่ส�าคญัคอืช่วยลดอตัราการเกดิขยะ และ
เป็นการผลิตอย่างยั่งยืน เราเองท�าเกี่ยวกับงานซ่อมแซมโครงสร้างแล้วก็
พวกระบบกนัซมึอยูแ่ล้ว มโีอกาสไปดูงานในต่างประเทศและได้เหน็ว่าเขา
ใช้วสัดรุไีซเคลิในงานพวกนี้กนัเยอะมาก เลยเกดิเปน็แรงบนัดาลใจในการ
เอายางรถยนต์ใช้แล้วมาท�าเป็นแผ่นปพูื้นเพื่อต่อยอดจากธรุกจิเดมิของเรา 
โดยใช้เวลาวจิยัและพฒันาอยู่ประมาณ ๓ ปี” เธอเล่า

แผ่นปูพื้นดีไซเคิลไม่ได้มีดีแค่รักษ์โลก แต่ยังมีฟังก์ชันการใช้งานที่ตอบ
โจทย์ คอื กนัลื่น ปลอดภยั น�้าซมึผ่านได้ ไม่เฉอะแฉะ ไม่เป็นตะไคร่ ล้ม
ไปไม่เจบ็เท่ากบัพื้นซเีมนต ์จงึเหมาะกบัครอบครวัที่มลูีกหรอืผูสู้งวยัที่ต้อง
ระมัดระวังในเรื่องของความปลอดภัย สามารถปรับฟังก์ชันเป็นทั้งพื้น
ภายนอก พื้นทางเดนิในสวน ในบ้าน สวนบนดาดฟ้า (Rooftop Garden) 
และพื้นที่สาธารณะ หรือจับมาประกอบเป็น กระถางต้นไม้  
ชั้นวางของ และที่นั่งเก๋ๆ กท็�าได้ง่ายๆ ขณะที่การตดิตั้ง เคลื่อนย้าย หรอื
ท�าความสะอาดกส็ามารถท�าได้ด้วยตวัเอง ตรงกบัสโลแกนของพวกเขาที่
ว่า “ตอบโจทย์การใช้งาน ได้มาตรฐาน ทั้งสวยและรกัษ์โลก”

หลังเปิดตัวสู่ตลาดและมีโอกาสไปออกงานแสดงสินค้า STYLE Bangkok 
2019 เมื่อปีที่ผ่านมา ท�าให้พบว่า ลูกค้าต่างชาตใิห้ความสนใจสนิค้าเป็น
อย่างมาก ขณะที่ลกูค้าจากอเมรกิากส็นใจขอซื้อโนว์ฮาว ชนธิรจงึเหน็โอกาส
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๒๒๒ ซอยอ่อนนุช ๗๐/๑ แยก ๒ แขวง
ประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ ๑๐๒๕๐
๐-๒๗๒๑-๑๑๕๐, ๐๘-๑๙๓๐-๐๑๑๒
www.decyclerubber.com
DeCycle Rubber
decycle_rubber

ชนิธร สุนทรพันธุ์

ชื่อกิจการ : บริษัท วินเทรด โปรดักส์ จ�ากัด แบรนด์ดีไซ
เคิล (DeCycle) แผ่นยางปพ้ืูนอเนกประสงค์จากวสัดใุช้แล้ว

ข้อคิดการด�าเนินธุรกิจ : การท�าธุรกิจต้องเปิดความคิด 
เปิดรบัไอเดยีจากหลายๆ ฝ่าย บางทกีารได้ไปเจอผูป้ระกอบ
การรายอืน่ อาจน�ามาซึง่ความร่วมมอืและเชือ่มโยง ช่วยให้
มุมมองเรากว้างขึ้น สามารถต่อยอดและพัฒนาธุรกิจไป
ได้อีกเยอะมาก

โครงการท่ีเข้าร่วม : หลกัสตูรการพัฒนาผลติภัณฑ์ ภายใต้
โครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)

รางวัลที่ได้รับ
• รางวัลชนะเลิศ Thailand Green Design Awards 

๒๐๒๐ ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ประเภท 
Resources Efficiency การใช้ทรัพยากรอย่างมี
ประสิทธิภาพ

ที่จะขยายตลาดไปต่างประเทศ แต่ทว่าแผนต้องสะดุดลง
หลังเจอกับโควิด-19 เธอจึงเบนเข็มที่จะมาโฟกัสตลาดใน
ประเทศก่อน เพื่อปูพื้นฐานแบรนด์ให้แข็งแกร่ง พัฒนา
ผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิตให้เสถียร พร้อมท�าการ
ตลาดให้กว้างขึ้น โดยตั้งเป้าที่จะน�าสนิค้าเข้าโมเดร์ินเทรด 
ก่อนขยายไปตลาดต่างประเทศในอนาคต

ดไีซเคลิอาจเริ่มจากยางรถยนต์ แต่ในอนาคตพวกเขามอง
ที่จะน�าวสัดเุหลอืทิ้งอย่างอื่นมาพฒันาเป็นสนิค้าที่ตอบโจทย์
การใช้งานและเพิ่มมลูค่าให้สงูขึ้น โดยไม่ได้เป็นแค่แผ่นปพูื้น
แต่มองเป็นสนิค้าส�าหรบังานตกแต่งบ้าน บนความตั้งใจที่
อยากช่วยยกระดับการใช้ชีวิตของผู้คนให้ดีขึ้น ผ่านการ
สร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆ จากเศษวสัดทุี่ไม่ใช้แล้ว เพื่อร่วมเป็น
ส่วนหนึ่งของสังคมที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ตามจุดยืน
ตั้งแต่แรกเริ่ม

การมาจับผลิตภัณฑ์นวัตกรรมที่ชูจุดเด่นเรื่องการดีไซน์ 
ไม่ใช่เรื่องง่ายส�าหรบัพวกเขา เพราะไม่ได้โตมาจากงานผลติ
และไม่ได้มทีกัษะในเรื่องของการดไีซน์ เมื่อมาท�าเรื่องใหม่ๆ 
จงึต้องใช้เวลาศกึษาและเรยีนรู ้นั่นคอืเหตผุลที่เลอืกน�าพาตวัเอง
เข้าโครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการรายใหม่ (NEC) 
เปิดมุมมองใหม่ๆ และเติมเต็มในสิ่งที่ขาด ชนิธรบอกว่า 
โครงการ NEC เหมือนหลักสูตรที่เลือกทหารเอกมาแล้ว 
ไม่ว่าจะเป็นอาจารย์ที่ปรึกษาซึ่งมีความรู้ความเชี่ยวชาญ 
และเพื่อนผู้ประกอบการที่ต่างมีศักยภาพ ท�าให้ได้เปิด
มมุมองใหม่ๆ เหน็อะไรที่กว้างขึ้น ซึ่งเมื่อรวมกบัความเชี่ยวชาญ
ที่ดไีซเคลิมอียู ่จงึช่วยต่อยอดธรุกจิให้เตบิโตไปได้อกีไกลมาก 

บางคนอาจมองผลลพัธ์ของธรุกจิคอื “ก�าไร” และ “การ
เตบิโต” แต่ส�าหรบัชนธิร เธอมองแค่การได้ท�าในสิ่งที่ชอบ
และมคีวามสขุ ได้สร้างอนาคตให้กบัพนกังาน ท�าให้งาน
ไม่เป็นเหมือนงาน มีแรงผลักดันที่จะต่อยอดธุรกิจไปได้
อีกเรื่อยๆ ซึ่งนั่นคือก�าไรก้อนโตที่เธอได้รับจากแบรนด์
ที่ชื่อ…ดไีซเคลิ



78 NEC Success Case

สเปรย์ก�าจดัไรฝุ่น 
ภูวารา

กลิ่นหอมที่มาพร้อมกับการบ�าบัด

เริ่มแรกเราก็ท�าธุรกิจ
เหมือนกับคนอืน่ๆ คือ 

ชกูลิน่หอมเป็นหลกั 
จนวนัหนึง่ธุรกิจเกือบไป
ไม่รอด ท�าให้เราต้องถอย

หลงักลบัมาทบทวนตวัเองวา่
เรามีจุดเด่นแตกต่างจาก

คนอืน่อย่างไร จากแบรนด์เครื่องหอมที่เปิดตวัยาวนานมากว่า ๘ ปี วนัหนึ่งเมื่อถงึทางตนั
ธรุกจิที่มองไปทางไหน จะเหน็ธรุกจิเครื่องหอมอยูเ่ตม็ไปหมด พรหมพริยิะ 
หงษ์ยนต์ กรรมการผู้จัดการบริษัท ภูวารา จ�ากัด ผู้ผลิตและจ�าหน่าย
ผลติภณัฑ์เครื่องหอม เช่น น�้ามนัหอมระเหย ก้านไม้ปรบัอากาศ แบรนด์ 
PUVARA กห็นักลบัมามองหาจดุเด่นของตวัเอง เพื่อสร้างความแตกต่างให้
เกดิขึ้นในท้องตลาด จากที่ให้กลิ่นหอมเพยีงอย่างเดยีว กน็�าเรื่องการบ�าบดั
เพิ่มเตมิเข้ามาด้วย จนต่อยอดกลายเป็นผลติภณัฑ์นวตักรรมรูปแบบใหม่
ขึ้นมา ภายใต้ชื่อ “สเปรย์ก�าจดัไรฝุ่น ภูวารา” ที่นอกจากจะให้กลิ่นหอม
ละมนุแล้ว ยงัช่วยแก้ปัญหาได้ตั้งแต่ต้นตออกีด้วย

“เริ่มแรกเรากท็�าธรุกจิเหมอืนกบัคนอื่นๆ คอื ชูกลิ่นหอมเป็นหลกั จนวนัหนึ่ง
ธุรกิจเกือบไปไม่รอด ท�าให้เราต้องถอยหลังกลับมาทบทวนตัวเองว่าเรา
มจีดุเด่นแตกต่างจากคนอื่นอย่างไร จนสดุท้ายกไ็ด้ค�าตอบกลบัมาว่าเรา
จะเป็นแบรนด์เครื่องหอมแบบสุคนธบ�าบัด คือ มีทั้งกลิ่นหอมและช่วย
บ�าบดัร่างกายได้ด้วย โดยยดึ Keyword จาก ๓ ค�า คอื “ภูมแิพ้ ไซนสั 
และไมเกรน” ท�าให้ได้รับการตอบรับที่ดีมากขึ้น พอมีหลักยึดตรงนี้แล้ว 
กท็�าให้เราพฒันาผลติภณัฑ์ออกไปในมติติ่างๆ ได้ง่ายขึ้น จนน�ามาสู่การ
พฒันาผลติภณัฑ์ตวัล่าสดุ คอื สเปรย์ก�าจดัไรฝุ่น เพราะก่อนหน้านั้นเรา
มีผลิตภัณฑ์ที่เป็นเครื่องหอมเยอะอยู่แล้ว แต่ก็ยังเป็นการแก้ปัญหาที่
ปลายเหต ุเราจงึอยากหาผลติภณัฑ์ที่สามารถช่วยป้องกนัได้ตั้งแต่ต้นตอ
ของปัญหาเลย เพราะบ้านหอม แตท่ี่นอนคณุยงัมไีรฝุ่นอยูเ่ตม็ไปหมดเลย  
กค็งไม่มปีระโยชน์อะไร”

โดยจุดเด่นของสเปรย์ก�าจัดไรฝุ่น ภูวารา คือ มีส่วนผสมของกานพลู  
ซึ่งเป็นสมนุไพรหลกัที่ช่วยก�าจดัไรฝุน่ได้ จงึช่วยให้อาการภูมแิพ้บรรเทาลงได้ 
นอกจากนี้ ยงัมคีวามโดดเด่นในเรื่องของน�้ามนัหอมระเหย ซึ่งผลติมาจาก
น�้ามนัยคูาลปิตสั เปปเปอร์มนิต์ ลาเวนเดอร์ คาโมไมล์ และกหุลาบ จงึท�าให้
นอกจากช่วยก�าจดัไรฝุน่ได้แล้ว ยงัมกีลิ่นหอมละมนุ และเยน็สดชื่นอกีด้วย
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เลขท่ี ๙๘/๖๗ หมูบ่า้น The Balcony Home 
ถนนเฉลิมพระเกียรติ ร.๙ ซอย ๒๘ 
แขวงดอกไม้ เขตประเวศ กทม. ๑๐๒๕๐
๐๖-๔๕๕๗-๕๖๖๖
Puvara Aroma
puvara.thailand
@puvara1

พรหมพิริยะ หงษ์ยนต์

ชื่อกิจการ : บริษัท ภูวารา จ�ากัด แบรนด์ภูวารา (PUVARA) 
ผลิตภัณฑ์สเปรย์ก�าจัดไรฝุ่น

ข้อคดิการด�าเนินธุรกิจ : ประเทศไทยมมีรดกทางวฒันธรรม 
ศิลปะ และศาสตร์แขนงต่างๆ มากมาย หากเราสามารถเรียนรู้
สิ่งที่เป็นรากเหง้าของไทยเหล่าน้ันได้ และลองน�ามาปรับแต่ง
ให้เข้ากับยุคสมัย ก็จะกลายเป็นส่ิงใหม่ที่ต่อยอดและสืบทอด
ต่อกันไปได้อีก

โครงการท่ีเข้าร่วม : โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ภายใต้
โครงการสร้างและบ่มเพาะผู้ประกอบการรายใหม่ (NEC)

รางวัลที่ได้รับ :
•  รางวัลชมเชย แผนธุรกิจยอดเยี่ยม โครงการสร้างและ

พัฒนาผู้ประกอบการใหม่เชิงสร้างสรรค์และนวัตกรรม 
“สาขาอุตสาหกรรมเทคโนโลยีเป้าหมาย ประจ�าปี ๒๕๖๐

ส�าหรับเป้าหมายต่อไปในอนาคตที่พรหมพิริยะมองไว้ให้
กบัแบรนด์ คอื ต้องการพฒันาสมนุไพรและเครื่องหอมไทย
ให้ก้าวไปในระดับโลก โดยเน้นท�าเป็นผลิตภัณฑ์เครื่อง
หอมเพื่อการบ�าบดั ตอบโจทย์ในทกุมติคิวามต้องการของ
ผู้บริโภคได้หลากหลายมากขึ้น รวมถึงการปรับรูปแบบ
การท�าธรุกจิให้เข้าสู่ช่องทางออนไลน์เพิ่มขึ้นด้วย

“เราพยายามคดิรปูแบบผลติภณัฑ์ใหม่ๆ ออกมา โดยดจูาก 
Pain Point ของลูกค้าเป็นหลกั ตอนนี้นอกจากสเปรย์ก�าจดั
ไรฝุ่น เรายงัมนี�้าหอมปรบัอากาศในรถ ซึ่งท�ามาจากน�้ามนั
หอมระเหยแท้จากธรรมชาต ิโดยทั่วไปน�้าหอมในรถยนต์จะ
ผลติจากเคมซีึ่งจะมกีลิ่นค่อนข้างแรง และตวัเคมดีงักล่าว
สามารถท�าให้เกดิการอดุตนัของท่อแอร์ได้ง่าย ขณะที่น�้าหอม
ปรบัอากาศในรถจากธรรมชาตจิะมกีลิ่นที่หอมน้อยกว่า แต่
ไม่ส่งผลต่อการอดุตนัของท่อแอร์และเรว็ๆ นี้ คอื สเปรย์ฉดี
หมอน เพื่อช่วยให้การนอนหลบัดยีิ่งขึ้น”

ซึ่งจากการได้เข้าร่วมโครงการสร้างและบ่มเพาะผูป้ระกอบการ
รายใหม่ (NEC) ท�าให้ได้รบัแนวทางในการพฒันาต่อยอด
ผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐาน มีคุณภาพ เป็นที่ยอมรับ
และน่าเชื่อถอืแก่ผู้บรโิภคมากขึ้น

“เมื่อก่อนผลติภณัฑ์ของเราน�ามาจากงานวจิยักจ็รงิ แต่เป็น
ในลกัษณะการหยบิงานวจิยัมาใช้ แต่พอได้เข้าร่วมอบรม
กับโครงการ NEC ท�าให้สามารถมองเห็นแนวทางในการ
ด�าเนนิธรุกจิได้ชดัเจนยิ่งขึ้น มกีารน�าผลติภณัฑ์ไปทดสอบ
เพื่อหาผลแลบ็ออกมา เพื่อสร้างความมั่นใจให้กบัผูบ้รโิภค
เพิ่มมากขึ้น รวมถึงยังได้รับค�าแนะน�าดีๆ จากวิทยากร 
ท�าให้เราสามารถวางแนวทางด�าเนนิธรุกจิได้ถกูทศิถกูทาง 
สร้างจดุแขง็แรงให้กบัแบรนด์มากขึ้นด้วย” เจ้าของสเปรย์
ก�าจดัไรฝุ่น ภูวารา กล่าวทิ้งท้าย
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รายชื่อคณะท�างาน

นายวิจักขณ์ รัตนสุวรรณ
ผู้อ�านวยการกองส่งเสริมผู้ประกอบการและธุรกิจใหม่

นางสาวเยาวนิจ แซ่ตั้ง
ผู้อ�านวยการกลุ่มสร้างและพัฒนาผู้ประกอบการใหม่

นางสาวสุธิรา แสงวรรณ
นักวิเคราะห์นโยบายและแผนช�านาญการ
นางสาววราพร สุจริต
นักวิชาการอุตสาหกรรมปฏิบัติการ
นางสาวสายใจ ชิดชอบ
นักวิชาการอุตสาหกรรม
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ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่1 - 11

กรมสงเสรมิอตุสาหกรรม

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่1
(เชียงใหม เชียงราย แมฮองสอน ลําพูน ลําปาง พะเยา แพร นาน) 
158 ถนนทุงโฮเต็ล ต.วัดเกต อ.เมือง จ.เชียงใหม 50000
โทรศัพท (053) 245 361-2, 243 494, 242 226
โทรสาร (053) 248 315
e-mail: ipc1@dip.go.th

66

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่4
(อุดรธานี หนองบัวลําภู หนองคาย เลย) 
399 ม.11 ถนนมิตรภาพ ต.โนนสูง อ.เมือง จ.อุดรธานี 41330
โทรศัพท (042) 207 232-6, 207-238 โทรสาร (042) 207 241
e-mail: ipc4@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่5
(ขอนแกน กาฬสินธุ มหาสารคาม รอยเอ็ด 
มุกดาหาร สกลนคร นครพนม)
86 ถนนมิตรภาพ ต.สําราญ อ.เมือง จ.ขอนแกน 40000
โทรศัพท (043) 379 296-9 โทรสาร (043) 379 302
e-mail: ipc5@dip.go.th

หนวยงานสวนกลาง
(กรุงเทพมหานคร) 
ถนนพระรามที่ 6 ราชเทวี กรุงเทพฯ 10400 
โทรศัพท 0 2202 4422-3 
โทรสาร 0 2354 3152 1110
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ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่5
(
มุกดาหาร สกลนคร นครพนม)
86 ถนนมิตรภาพ ต.สําราญ อ.เมือง จ.ขอนแกน 40000
โทรศัพท (043) 379 296-9 โทรสาร (043) 379 302

5
44158 ถนนทุงโฮเต็ล ต.วัดเกต อ.เมือง จ.เชียงใหม 500001

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่7
(อุบลราชธานี ยโสธร อํานาจเจริญ ศรีสะเกษ)
222 หมูที่ 24 ถนนคลังอาวุธ ต.ขามใหญ อ.เมือง 
จ.อุบลราชธานี 34000
โทรศัพท (045) 313 772, (045) 313 945, 
(045) 314 216, (045) 314 217
โทรสาร (045) 312 378, (045) 312 493
e-mail: ipc7@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่3
(พิจิตร กําแพงเพชร นครสวรรค อุทัยธานี
ชัยนาท สิงหบุรี ลพบุรี อางทอง) 
200 ม.8 ถนนเลี่ยงเมือง ต.ทาหลวง 
อ.เมือง จ.พิจิตร 66000 
โทรศัพท (056) 613 161-5 
โทรสาร (056) 613 559 
e-mail: ipc3@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่11
(สงขลา สตูล ยะลา ปตตานี นราธิวาส)
165 ถนนกาญจนวนิช ต.นํ้านอย อ.หาดใหญ จ.สงขลา 90110
โทรศัพท (074) 211 905-8 โทรสาร (074) 211 904
e-mail: ipc11@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่8
(สุพรรณบุรี กาญจนบุรี พระนครศรีอยุธยา 
นครปฐม นนทบุรี ราชบุรี สมุทรสาคร สระบุรี
ปทุมธานี สมุทรสงคราม เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ)
117 หมู 1 ถนนมาลัยแมน ต.ดอนกํายาน 
อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 72000
โทรศัพท (035) 441 027, 441 029, 441 031
โทรสาร (035) 441 030 
e-mail: ipc8@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่10
(นครศรีธรรมราช สุราษฎรธานี กระบี่ ภูเก็ต พังงา ระนอง ชุมพร ตรัง พัทลุง)
131 ม.2 ถนนเทพรัตนกวี ต.วัดประดู อ.เมือง จ.สุราษฎรธานี 84000
โทรศัพท (077) 200 395-8 โทรสาร (077) 200 449
e-mail:cre-pic10@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่2
(พิษณุโลก สุโขทัย อุตรดิตถ เพชรบูรณ ตาก)
292 ถนนเลี่ยงเมือง-นครสวรรค ต.บานกราง 
อ.เมือง จ.พิษณุโลก 65000 
โทรศัพท (055) 282 957-9 
โทรสาร (055) 283 021 
e-mail: ipc2@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่6
(นครราชสีมา ชัยภูมิ บุรีรัมย สุรินทร)
333 ถนนมิตรภาพ ต.สูงเนิน อ.สูงเนิน จ.นครราชสีมา 30170
โทรศัพท (044) 419 622 โทรสาร (044) 419 089 
e-mail: ipc6@dip.go.th

ศนูยสงเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่9
(ชลบุรี ฉะเชิงเทรา ระยอง จันทบุรี ตราด สมุทรปราการ
นครนายก ปราจีนบุรี สระแกว)
67 ม.1 ถนนสุขุมวิท ต.เสม็ด อ.เมือง จ.ชลบุรี 20000
โทรศัพท (038) 261-203, 273-702, 784 654-5
โทรสาร (038) 273 701
e-mail: ipc9@dip.go.th

การกําหนดเขตพื้นที่จังหวัดที่อยูในความรับผิดชอบของศูนยสงเสริมอุตสาหกรรมภาค
เปลี่ยนแปลงรายชื่อจังหวัดตามประกาศกรมสงเสริมอุตสาหกรรม ลงวันที่ 21 กรกฎาคม 2560




